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A SAMA é uma das mais completas e tradicionais )\
A cada RS 5 mil em compras, ganhe

1 cupom para participar dos sorteios.

Em 2022 chegamos aos 100 anos de historia com Teremos trés sorteios trimestrais e um
grande sorteio no final da campanha.

distribuidoras de autopecas do pais.

29 filiais por todo o Brasil, oferecendo um portfolio com

64 mil itens de reposicdo para o segmento automotivo. Consulte o regul_a_mento
completo e participe!

Para comemorar essa data tao importante, a SAMA

acaba de lancar uma campanha muito especial, para
celebrarmos juntos com 0s nossos clientes esses 100

anos. Sortearemos 100 viagens para Dubai com

UMA EX ER'ENC'A INCRWEL PARA DUBAI um dia brasileiro no Catar em novembro de 2022.
COM UM DIA ESPECIAL NO CATAR!

Se/zma ‘
o~ utopecas
III DA SA /’L\féff}n”gfiﬁm www.sama100anos.com.br ‘ -
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Frota brasileira de veiculos em
circulacao ficou mais velha
durante a pandemia. Quebra
na producao das montadoras
em razao da falta de matérias-
primas e componentes é fatar
que explica o fenémeno.

Marcelo Tonon, diretor geral da Nakata, fala sobre
os 70 anos da empresa e 0 momento de transicao

para o Grupo Fras-le.

Mercado de automdveis antigos
movimenta 32,6 bilhdes de
reais por ano. A metade deste
imenso volume de dinheiro

é investida em manutencao,
conservacao e restauracao.

No momento em que todo 0 mundo

comeca a retomar a normalidade

apos 0s momentos mais graves da

pandemia, China impoe lockdown

rigido que vai repercutir nas cadeias de
\_ abastecimento globais.
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Presenca de publico na Autopar mostra
que o mercado de repasicao esta de volta
as feiras presenciais com entusiasmo.
Evento realizado neste més de maio
recebeu 60 mil visitantes

Como cobrar os clientes devedores

Estratégias de fidelizagdo estreitam relacionamento entre loja e clientes

nos momentos dificeis. Nesta hora, uma ajuda ou boa orientagdo faz toda

diferenca. Este foi um dos destaques da edi¢cdo 361 do Novo Varejo

0 Brasil é um pais exposto a ciclos
de instabilidade econémica. Nos mo-
mentos mais dificeis, o varejo enfren-
ta crescimento dos indices de inadim-
pléncia, situacao que prejudicado o
fluxo de caixa e exige reflexao sobre
as estratégias para lidar com este ce-

Anuncie

nario - seja no ambito da prevencgao
de novos ‘calotes’ ou na cobranca de
clientes que ja se encontram em situ-
acao de débito.

Ainda que levando em consideragao o
tratamento cordial e respeitoso com o
cliente em inadimpléncia para a ma-

nutencao de um relacionamento sau-
davel, ndo ha como escapar da inc6-
moda tarefa de cobrar o devedor. O
primeiro passo é a manutencao de
um cadastro atualizado de todos os
clientes da loja. Programas de fide-
lizagcao, quando bem aplicados, po-
dem inclusive ser utilizados como
forma de incentivo ao pagamento de
débitos em atraso, promovendo nao
somente a recuperacao dos valores
devidos, mas principalmente a recu-
peracao do o cliente.

0 proximo passo é estabelecer o
contato tao logo o cliente se torne

inadimplente a fim de informa-lo do
débito, ouvir sua justificativa, estabe-
lecer negociacgao e, por fim, chama-lo
para a regularizacdo de sua situacao,
determinando de forma conjunta uma
data para que o cliente compareca na
empresa para quitar sua divida.

Sao comuns as situagdes em que ne-
gociacodes entre credor e devedor nao
se desenrolam logo nas primeiras ten-
tativas. Por fim, apds a realizagao mal
sucedida de todos os procedimentos,
0 empresario pode acionar o deve-
dor no Juizado Especial de Pequenas
Causas, no Forum da Cidade.

No principal canal de comunicacgao das grandes industrias
e distribuidores com varejos de todos pais.

comercial@novomeio.com.br

PENSOU PELLEGRINO.
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Um portfolio diversificado, com as melhores marcas para as linhas leve, pesada,
motos e acessorios.

Esse € o segredo que faz da Pellegrino uma das principais distribuidoras do Brasil.

Sao 29 filiais instaladas nos principais polos comerciais do pais, para garantir
mais eficiéncia no atendimento e qualidade na entrega.

Use sua camera
para acessar
o portfélio online
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Nao pense duas vezes!
Pensou em hons negocios,

PENSOU PELLEGRINO.

Faca ja o seu pedido!
Compre Online.
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PELLEGRINO.

Entre em contato com a filial
mais proxima de vocé.
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pellegrino.com.br
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Um sopro de normalidade

O mercado de reposicédo voltou a se reunir na segunda sema-
na de maio por ocasido da Autopar, feira realizada em Curitiba
(PR). Nossa reportagem visitou o0 evento e constatou a grande
presencga de publico, que segundo 0os organizadores chegou a
60 mil pessoas.

Também estiveram l|la expositores de todos os portes, desde
multinacionais a pequenas empresas brasileiras. E, finalmente,
liderancas de todos os segmentos do mercado e as respecti-
vas entidades, como a Andap, por exemplo, que promoveu uma
palestra sobre ciberseguranca — alids, esta importante e atual
guestdo é tema de entrevista publicada nesta edicao.

Antes de marco de 2020, o cenario descrito acima néao repre-
sentaria nenhuma novidade, afinal tudo o que vimos em Curitiba
foi o retrato ja conhecido de uma feira brasileira de autopecas.
Mas, agora, o evento atraiu especial atengcdo por ser o primeiro
a reinaugurar o encontro presencial do aftermarket automotivo
nacional apo6s dois longos e sofridos anos de pandemia.

O saldo, como vocé vai ver em reportagem neste Novo Varejo,
foi bastante positivo. De fato, o mercado estava ansioso pela
oportunidade do reencontro. De reativar relagdes comerciais
que ficaram congeladas no ambiente digital durante tanto tem-
po. Certamente as 60 mil pessoas que passaram pela Autopar
sairam de |la com um sentimento de normalidade no coracéao. In-
dicativo de que a tdo desejada retomada pode estar em curso.
Agora é esperar e torcer para que este sentimento de normali-
dade — e por que néo, de liberdade? — ndo se transforme num
momento passageiro. As noticias que vém do exterior exigem
cautela de todos nds. As medidas radicais de isolamento social
na China, assunto que também estd em nossas paginas este
més, podem ser entendidas como extremas, mas outros paises
vém adotando providéncias gradativas que se caracterizam por
pequenos retrocessos na retomada da normalidade.

Vivemos, portanto, tempos ainda de aprendizado. Por se tratar
de uma doenca nova, muitas vezes a metodologia de combate
ndo vai muito além da tentativa e erro. Voltando a China, as me-
didas de lockdown total parecem ter dado resultado. Em junho
Xangai comegou a retomar a vida normal. Mas, e daqui pra fren-
te? Naturalmente, com as pessoas trancadas em casa e circu-
lacdo do virus cai drasticamente. Como se comportara a metro-
pole asiatica a partir de entao?

Sao perguntas que apenas o tempo vai responder. Mas serao
respostas importantes para nés que, do outro lado do mundo,
esperamos ansiosamente pela oportunidade de levar, definitiva-
mente, uma vida normal. Nada mais que isso.
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Sua melhor escolhal

Preparados para o gerenciamento termico!

A manutencao correta no sistema de arrefecimento do motor € essencial para o bom
funcionamento do veiculo. Sejam movidos a combustao, hibridos ou elétricos, todos
0s automdveis tém uma coisa em comum: uma infinidade de pegas que precisam ser
mantidas e substituidas quando necessario. E ai que a MAHLE entra em campo com
sua ampla linha de produtos na drea de gerenciamento térmico fornecidos para as
principais montadoras e para 0 mercado de reposicao de pecas.

Radiadores (Linha Leve e Pesada)
Intercoolers

Eletroventiladores

Embreagens Visco® / Viscosas
Aquecedores

Radiadores do ¢leo

Tanques de compensacao/expansao
Valvulas Termostaticas

Para mais informagdes, contate-nos pelo 0800 015 0015, ou envie um e-mail para

sac.limeira@mahle.com

mahle-aftermarket.com

MAHLE
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Nakata chega multicultural aos 70 anos

Adquirida pela Fras-le, do Grupo Randon, empresa hoje é resultado de uma miscigenagdo cultural que permitiu a absorg¢do do
melhor das gestdes japonesa, americana e brasileira

Marcelo Tonon participou do programa
Dialogo Automotivo, que vocé pode assistir

na integra no canal da A.TV no Youtube

Em 1952, os irméaos Eigi, Katsuhi-
de, Masaru e Hiroto fundaram
a Nakata Industria e Comércio
Ltda. A pequena empresa era,
basicamente, a continuidade e
profissionalizagcdo do negdcio in-
formal do pai, o imigrante japonés
Fukuichi Nakata, habil no manejo
de metais.

No comeco, a producio esta-
va focada em panelas de alu-
minio. “Fabricamos esses pro-
dutos em aluminio até mais ou
menos 1954 ou 55. Ainda an-
tes das autopecas, fizemos
partes mecénicas das lavado-
ras automaticas Bendix. Com
isso ganhamos muita experién-
cia, aprendemos sobre tecnolo-
gia e comegamos a expandir a
empresa”, contou Hiroto Naka-
ta, um dos socios-fundadores,
a reportagem do Novo Varejo.
Em 1956, com a posse do presi-
dente Juscelino Kubitschek é in-
tensificada a estratégia da cria-
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cdo de um pargue industrial
automotivo no Brasil, com a che-
gada de montadoras e, em con-
sequéncia, o surgimento de forte
demanda por autopecas nacio-
nais, até por forca de lei.

Dai foi um pulo para que a Naka-
ta iniciasse uma nova era em sua
rica trajetéria evolutiva, que pros-
segue até hoje. Em dezembro de
2019, a Fras-le, do Grupo Randon,
anunciou a aquisicdo da empresa.
Para conhecer melhor a empre-
sa que surge deste novo momen-
to, conversamos com Marcelo
Tonon, diretor geral da Nakata. A
seguir, vocé acompanha um re-
sumo do que disse o0 executivo. A
entrevista completa pode ser vis-
ta no programa Didlogo Automoti-
vo, da A. TV, o canal de conteudo
do aftermarket no Youtube, que
vOocé acessa pelo endereco you-
tube.com/c/ATVmidia

Novo Varejo - O que significa
neste ambiente de negoécios
que temos no Brasil uma em-
presa chegar aos 70 anos?
Marcelo Tonon - N&o ¢ facil com-
pletar 70 anos no Brasil. E uma
empresa que, na década de
50, comegou com o0s imigran-
tes japoneses e depois de mui-
tas transformacdes, depois de
se reinventar, chega aos 70 anos
mais disposta e em melhor for-
ma do que nunca esteve. A gen-
te esta muito contente mesmo
nesse contexto desafiador e,
principalmente, nesse contex-
to desafiador estd comecando a
comemorar 0os 70 primeiros anos
porque outros virao.

NV - A Nakata passou por
muitas transformacdes nes-
se periodo. Quais foram as
mais importantes?

MT - O primeiro ponto que temos
qgue destacar é o trabalho impar
gue a familia fez até a venda da
empresa — entdo uma grande
empresa nacional com uma mar-
ca reconhecida — para um grupo
americano, na primeira aquisicao,
gue aconteceu na década de
1990. Depois, em 2004, tivemos
essa grande empresa venden-
do as operacdes de aftermarket
para um private equity; posterior-
mente, a aquisicdo por um grupo
de acionistas nacionais, e agora,
mais recentemente, a aquisicéo
pelo grupo Fras-le, uma empre-
sa do grupo Randon. Fora es-
ses movimentos de aquisi¢cdes, o
mundo automotivo mudou, a gen-
te deixou de ter Passat, Chevet-
te e Corcel e passamos a ter mi-
Ihares de plataformas, de SKUs,
entramos em novos negdcios —
estar no aftermarket € estar em
transformacéao constante.

NV - Qual foi a importancia do
aftermarket para que a empre-
sa chegasse até aqui?

MT - O mercado de reposicao
comecga no Brasil ainda antes
da industria automotiva. Primei-
ro chegaram os carros para de-
pois chegar a reposicéo. Ja ti-
nhamos veiculos e mecanicos,
mas ndo tinhamos as pecas. E
as montadoras recém-entran-
do no pais viram na Nakata uma
empresa recém-instalada com
capacidade para fabricar pro-
dutos que poderiam ser usa-

dos nas linhas de montagem. A
Nakata aceitou o desafio e co-
mecou a abastecer as monta-
doras, o que foi muito importan-
te porque dai veio a tecnologia,
dai veio a competéncia em de-
senvolvimento de produtos, a
criacdo e consolidagédo de uma
marca que vai se tornando cada
vez mais forte. Ao longo do pe-
riodo, devido aos diversos mo-
vimentos pelos quais a empre-
sa passou, a Nakata decide se
dedicar quase que exclusiva-
mente ao mercado de reposi-
¢ao independente, entendendo
gue existem vantagens diversas
no fornecimento para o equipa-
mento original, porém o merca-
do de reposicéo independente é
extremamente resiliente e propi-
ciou a Nakata tirar o maximo de
reputacdo da marca e ampliar
muito seu portfdlio, que original-
mente era de pecas de suspen-
séo e direcdo e amortecedores,
e hoje sdo mais 18 grupos de
produtos diferentes, todos pri-
meira ou segunda escolha no
ponto de venda.

NV - Quais sao os diferenciais
da Nakata para o mercado
de reposicao?

MT - Acho que o principal é a
nossa proposta € Nosso proposi-
to que a gente traduz no “Tudo
azul, tudo Nakata”. Muito mais
do que peca de marketing esse
€ um compromisso de cada um
dos colaboradores da Nakata:
todas as experiéncias de todos
0s agentes do segmento com a
Nakata serdo positivas.

NV - Qual é o papel das pessoas
nesse momento em que a Naka-
ta chega aos 70 anos?

MT - Se existir alguma coisa mais
do que total, € mais do que total.
No domingo, quando esta todo
mundo em casa e todas as ma-
quinas e computadores estao
desligados, a empresa nédo é ab-
solutamente nada. As pessoas
fazem toda a diferenca e as pes-
soas da Nakata sdo muito espe-
ciais, ndo so as pessoas que hoje
fazem parte da Nakata, mas to-
das que passaram e ajudaram a
moldar essa empresa gque hoje
tem praticas iconicas, é reconhe-
cida. E o0 nosso pessoal é apai-
xonado pelo que faz, pela marca
e, principalmente, gosta de gen-
te. E isso faz uma diferenga mui-
to grande porque é s6 em cima
desse gostar de gente que nos-
sa promessa de marca € entre-
gue dia a dia ara nossos clientes.

NV - A Nakata tem presenca for-
te no ambiente digital, que hoje
ganha espaco no aftermarket
automotivo. De que forma esse
ambiente contribui para o de-
senvolvimento e crescimento
de uma empresa hoje no mer-
cado de reposicao?

MT - A Nakata iniciou seu proces-
so de digitalizacdo e comunica-
cao através das midias digitais
ha muitos anos, bem antes da ne-
cessidade das empresas terem
jornadas digitais virar 0 que virou
hoje, até porque a pandemia ace-
lerou isso. Hoje, a quantidade de
pessoas engajadas, de views e
de conteudo que a gente produz
definitivamente ajuda no dia a dia
dos nossos aplicadores, leva in-
formacéo, facilidade e a tranquili-
dade que a Nakata quer oferecer
para todos os agentes. Logica-
mente digitalizacdo ndo é fim, é
meio, tem que seguir crescen-

do e evoluindo, conteddo nun-
ca é demais, a gente vai ter que
produzir cada vez mais melhores
conteudos, fazendo uso de tudo
0 que a tecnologia esta nos ofe-
recendo pra chegar mais rapido
e com melhores informacdes a
quem se relaciona conosco.

NV - A empresa passou por um
periodo de transicao, a partir da
recente aquisicao. O que a Naka-
ta ganha e que contribuicao ela
pode dar para o novo grupo?
MT - A Nakata hoje é uma unidade
do grupo Fras-le e voltamos a ser
uma empresa estratégica, isso é
muito relevante. Diversos projetos
transformacionais que tinhamos
foram rapidamente colocados em
marcha, como a mudanca da nos-
sa planta de amortecedores de
Diadema para Extrema, forman-
do o complexo Nakata, consecu-
¢ao da ampliacédo do nosso centro
de distribuic&o. A integracéo e as
sinergias estdo sendo muito po-
sitivas, confortaveis, em primeiro
lugar porgue o grupo adquirente
vem tratando a Nakata com toda
a generosidade, eles compraram
uma empresa lider de mercado
com boas praticas, entdo eles es-
tdo olhando todas as boas prati-
cas da Nakata, bem como a Naka-
ta estd aprendendo muito com o
grupo adquirente principalmente
tecnologia, de manufatura, entao
s® estamos ganhando. Acredito
que para O grupo € a consecu-
cao do objetivo de ter um power
house de reposicdo com marcas
icbnicas como Fras-le, Fremax,
Controil e agora Nakata. E para
a Nakata a certeza de estar ago-
ra num grupo estratégico ainda
mais forte, podendo colocar todos
0S projetos em pratica e seguir o
caminho de crescimento, agora
somando forgas com as demais
marcas do grupo.

Tonon recorda que, ainda na década de 1950, empresa aceitou o desafio

de fornecer para as montadoras

NV - A Nakata nasceu de uma fa-
milia japonesa, com sua filoso-
fia de vida e negocios, passou
por dois grandes grupos norte-
-americanos e voltou para o Bra-
sil. Qual empresa surge desse
caldo de cultura?

MT - Uma Nakata multicultural.
Que tem até hoje o melhor da
cultura dos fundadores, porque
nos temos funcionarios que co-
mecaram na empresa na déca-
da de 80 ou 90, mesmo antes da
primeira aquisicdo. Fora isso, so-
mamos diversos profissionais
experimentados, passamos por
um private, passamos por inves-
tidores, e eu digo que com to-
dos aprendemos e ficamos me-
lhores. Agora, com a Fras-le e o
Grupo Randon a gente encontra
muita coisa que vem desde os
japoneses que é a ética, os prin-
cipios e valores mais elevados,
as melhores e mais integras pra-

ticas de negocios. Entado fechou
o ciclo com as pontas se encon-
trando perfeitamente.

NV - Como a Nakata vai come-
morar esse marco importante de
70 anos no mercado brasileiro?
MT - Com diversas iniciativas.
Temos que comemorar muito
com 0S Nnossos colaboradores,
até porque essa historia foi es-
crita por eles, ndo s6 pelos que
hoje sao parte do quadro da em-
presa, mas também muita gen-
te que passou pela Nakata vai
participar de um conjunto de co-
memoracdes que estamos pre-
parando. Além disso, vamos
resgatar a histéria da Nakata dé-
cada a década, tracando alguns
paralelos com o que acontecia
no pais. E tem muito mais, porém
ai eu prefiro te convidar a partici-
par e nao divulgar agora.
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briel, head do After.Lab: jornalismo@novomeio.com.br

VIES - VARIACAO NOS iNDICES PRE E POS-CRISE
Abril de 2021 x abril de 2022

Estou voltando de Curitiba, onde
participei da AUTOPAR, e como era
de se esperar 0 mercado de reposi-
¢cao € realmente resiliente a crises.
Os dados de visitacdo, o movimen-
to nos estandes, 0s encontros e re-
encontros com 0os amigos e parcei-
ros de negdcios séo provas cabais
de gue somos movidos e energiza-
dos por pessoas, e o resultado é um
ambiente de alegria e ideias para o
futuro, que pode ser uma visita na
semana seguinte. Que bom fazer
parte de um segmento tdo dindmico
e aguerrido.

E neste mesmo diapasdo do di-
namismo vamos apresentar nesta
edicao do VIES as comparacoes
entre os meses de abril de 2021 e
abril de 2022. Como a série histori-
ca completa das pesquisas MAPA
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e ONDA, que sédo a base para a
construcdo dos painéis que apre-
sentamos mensalmente, comeca
em maio de 2020, na préoxima edi-
céo pretendemos apresentar final-
mente a analise comparativa de
trés anos, com suas idiossincrasias
e particularidades.

Gostaria também de destacar que
durante a AUTOPAR tive a oportuni-
dade de conversar com um executi-
vo de uma fabricante de autopecas
que comentou ter utilizado os dados
do VIES em sua Convencéao de Ven-
das, uma prova de que estamos no
caminho certo, de que é pela inteli-
géncia de mercado que transforma-
remos 0s negocios no aftermarket.
A construcdo do VIES é baseada
nos dados coletados semanalmen-
te junto a 100 empresarios do vare-

jo de autopecgas, em todo o Brasil,
em uma amostra estratificada em
funcao da distribuicdo da Frota Cir-
culante em cada regido. Os empre-
sérios séo solicitados a avaliar de
forma comparativa, as variacées (ou
ruptura) no abastecimento, no pre-
€O, nas vendas e nas compras, sem-
pre de uma semana em relacdo a
outra, compondo assim a mais com-
pleta série histérica de dados sobre
a movimentacao dos negdécios no
varejo, o ponto de encontro entre a
oferta (fabricantes e distribuidores)
e a demanda (oficinas e donos de
carro), um estimador fidedigno dos
humores do mercado.

A seguir apresentamos as com-
paragdes entre cada uma das di-
mensdes pesquisadas, relativas
aos meses de abril de 2021 e abril

de 2022. Cabe lembrar, como fi-
zemos na edic¢do anterior do Novo
Varejo, que em abril de 2021 es-
tdvamos vivendo a segunda onda
da pandemia.

Como referéncia, a leitura e inter-
pretacdo dos graficos apresenta-
dos é bastante simples. O circu-
lo vermelho que esta nas linhas
verticais indica a variacdo média
mensal em cada uma das regides
brasileiras e o agregado Brasil
(representado por BR). As linhas
horizontais, superior e inferior da
linha vertical vermelha, indicam a
disperséo dos dados, expressa em
desvios padréo. Ja a linha horizon-
tal tracejada em azul representa a
média do agregado pais, e serve
como referéncia para comparacao
dos desempenhos regionais.
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ABASTECIMENTO

A quebra ou ruptura no abasteci-
mento tem sido a reclamag¢&o mais
constante que escutamos em nos-
sas conversas Com 0S empresarios
e executivos do setor, e infelizmente
a tendéncia global é que nao veja-
mos uma melhora nos préoximos me-
ses em funcéo de diversos fatores,
como o aquecimento dos mercados
no pds-pandemia, a guerra na Ucra-

Quando observamos o gréfico
comparativo ao abastecimento
nos chama a atencdo que a mé-
dia Brasil em abril de 2021 foi de
-9,98% em relacao as semanas an-
teriores, e em abril de 2022 foi de
-11,86%, uma diferenca de 1,87

nia, os movimentos da China, den-
tre outras variaveis que ainda vao
influenciar muito a cadeia de supri-
mentos global.

Por outro lado, esta situacdo pode
favorecer os fabricantes locais tanto
na venda para o mercado domésti-
€O quanto para a exportagdo, mes-
MO com a escassez e o preco alto
das matérias primas.

pontos percentuais, mas que néo
€ estatisticamente significante. A
situagdo é bem diferente em re-
lacdo a regido Centro-Oeste, cuja
diferenca entre as médias mensais
foi de 7,39 pontos percentuais, e é
estatisticamente significante.

ano
2021

abastec

Na regido Norte a diferencga en-
tre as médias mensais foi de
6,05 pontos percentuais, na re-
gido Nordeste 2,35 pontos per-
centuais, na regido Sul tivemos
uma variagdo negativa de -1,35
pontos percentuais e na regiao

anc

2022

regiao

Sudeste de 1,50 pontos percen-
tuais, mas nenhuma delas esta-
tisticamente significantes. Cabe
saber agora como virda o més
de maio e os desdobramentos

para o segundo semestre que ja
se avizinha.

VENDAS

Pelo menos nesta dimenséo te-
mos uma boa noticia vinda do
front dos varejos de autopecas.
Em todas as regides se obser-
va um crescimento nas vendas,
com algumas regibes como
Centro-Oeste, Norte e Sudeste

Resta saber se este movimento é
duradouro e representa, mais uma
vez, a resiliéncia do setor frente as

com variagdes positivas, sendo
que no comparativo das médias
do agregado pais e nas regides
Norte e Sudeste as diferencas
s8o estatisticamente significan-
tes, e marginalmente significante
na regiao Nordeste.

crises econébmicas. A decisao entre
a troca do veiculo e a manutencéo
do bem atual tem pendido mais

ana
2021

venda

X
n
il

para a manutenc&o, o que pode
explicar o fendbmeno, visto que as
vendas de novos estdo caindo,

regiao

ano
2022

tanto por falta de veiculos quanto
pelos precos estratosféricos dos
modelos novos.

no
2021

preco

Analisando o gréafico comparativo
das variagbes de preco entre abril
de 2021 e abril de 2022, chama a
atencdo a variacdo no agregado
Brasil que foi de 2,12 pontos per-
centuais, assim como a regido Nor-
te que apresentou variacédo de 3,74
pontos percentuais e a regido Nor-
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regiao

andg
2022

deste com 3,28 pontos percentuais,
todos estatisticamente significativos.
As regides Sul e Sudeste também
apresentaram variacées acima de 2
pontos percentuais (2,97 e 2,25 res-
pectivamente) e foram marginalmen-
te significantes (a = 10%), enquanto
a regido Centro-Oeste apresentou a

PRECO

Se tivéssemos que priorizar as do-
res de cabeca de quem atua no
mercado de reposicdo 0 pareo en-
tre ruptura no abastecimento e au-
mento de precos seria durissimo.
Além da escassez de produtos, o

menor variagdo comparativa, com
1,43 pontos percentuais.

Do mesmo modo que o abastecimen-
to ainda vai levar um tempo para se
normalizar, ndo se espera um arre-
fecimento em relagédo a variagdo nos
precos pelos mesmos motivos rela-
cionados ao abastecimento. Voltando

mercado sofre ainda com varia-
¢bes continuas de precos, forcan-
do os agentes comerciais a conti-
nuamente reajustarem seus precos
para compensar 0s reajustes dos
custos diretos e indiretos.

as conversas com 0s executivos das
industrias de autopecas com matrizes
no exterior, foi unanime o comentario
de que seus chefes fora do Brasil es-
tdo buscando conhecimento aqui so-
bre como se comportar em ambientes
inflacionarios. Sabemos bem como
navegar nesses mares bravios.

ano
2021

{_'.'..
(-
E.
8
{ R
| ©0O BR &F ME
CONCLUSAO

and
2022

COMPRAS

Em nossas modelagens estatisticas
consideramos as Compras como
resultante das outras 3 dimensdes
(abastecimento, preco e vendas), e
temos encontrados correlagdes in-
teressantes quando testamos estas
variaveis, tanto no agregado pais
guanto regionalmente. Caso tenha
interesse em conhecer este modelo,
estamos a disposicéo.

De um modo geral, ao analisarmos
o gréafico comparativo, encontramos
uma melhora nas médias de compra
de abril de 2022 em relagéo a abril
de 2021, mas ainda sem significan-
cia estatistica. Entretanto, chama a
atencao a variacdo na regido Nor-
te, fendbmeno que merece especial
atencdo e sera objeto de nossas
analises futuras.

A anédlise dos dados relativos aos meses de abril de 2021 e abril de 2022 e as impressdes que obtive durante a feira em Curitiba reforcam a percepcéo
de que o mercado de reposicdo é resistente a impactos, mas néo invencivel como os herdis da Marvel ou da DC Comics. Nossos superpoderes estao
ligados a capacidade de operar em ambientes complexos e hostis (que o diga a Substituigdo Tributaria), inovar continuamente, ndo desistir diante das
adversidades e, acima de tudo, manter o bom humor e a vontade de vencer, diariamente.
Os proximos meses serdo importantes balizadores dos proximos anos, principalmente quando pensamos que estamos préximos a uma eleicédo geral e
que a estabilidade global é desafiada diariamente na guerra travada no Leste Europeu, proscénio de um palco mais amplo que a Europa e que pode
mudar as relagdes de poder entre Ocidente e Oriente. Tenho forte esperanca na capacidade de didlogo e entendimento dos lideres globais, para que
possamos voltar a nos encontrar como fizemos em Curitiba, com alegria, espirito empreendedor e vontade de vencer os desafios.

O calendario futuro de feiras é bastante recheado: Autop (Fortaleza — CE) em agosto, Automechanika (Frankfurt) em setembro, Automechanika (Bue-
nos Aires) em outubro e AAPEX/SEMA Show (Las Vegas) em novembro. Se forem iguais ao que vi na semana passada, teremos razdes de sobra para

esperar um novo e diferente futuro.



n.: claudio@novomeio.com:J Fotos: C\auﬁqé/_lilant’ﬁ& M

i, 2FE

N novovare|o

automotivo

eio / Divulgag
_ I - - 4
. i E:

Mercado de carros historicos movimenta

32,6 bilhoes por ano no Brasil

Cada veiculo antigo de colegdo que roda no pais representa um tiquete medio de mais de
13 mil em restauracdo e manutencgédo, gastos que superam 16 bilhées anuais

No ultimo feriado de Tiradentes, de
21 a 24 de abril, a cidade paulista
de Aguas de Lindoia recebeu um
publico estimado em 400 mil pes-
soas. Tamanha multidédo se espre-
meu na charmosa estancia turistica
por uma unica razao: visitar a séti-
ma edigdo do Encontro Brasileiro de
Autos Antigos.

Para os menos atentos a este mer-
cado, parece 6bvio que o0 grande
atrativo do evento — que é realiza-
do anualmente, excecao feita ao pe-
riodo da pandemia — é a presenca
dos reluzentes carros de colecéo
gue encantam com suas COores Vi-
brantes e cromados reluzentes. Em
2022, nada menos do que 600 car-
ros histéricos expostos e um outro
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tanto igualmente expressivo a ven-
da saciaram a fome dos nostalgicos
e saudosistas.

Mas n&o é apenas o desfile de clas-
sicos que chama o publico: milhares
de pessoas se deslocam exclusiva-
mente para garimpar no chamado
‘mercado de pulgas’. E 14 que a ma-
gica da restauracao ou simples ma-
nutencdo de um carro antigo pode
acontecer. S8o centenas e cente-
nas de expositores oferecendo pe-
cas mecanicas, de lataria e acesso-
rios para acabamento que podem
fazer a diferenca na conservacao
de um automovel ha décadas fora
de linha. E quando aquela peca final
para uma restauracao 100% apare-
ce, 0 Céu é o limite do preco.

EXPANSAO

Sempre existiu um mercado de car-
ros classicos no Brasil. Nos ultimos
30 anos ele vem crescendo de forma
consistente. Porém, ha cerca de uma
década o segmento vem experimen-
tando uma curva quase explosiva — e
isso se reflete nos precos dos carros
e das pecas de reposicao.

O esportivo brasileiro Dodge Char-
ger R/T — que na década de 80 mui-
tas vezes era trocado por televisores
de 14 polegadas — hoje é encontrado
por valores que partem dos 180 mil
até 500 mil reais. Bem mais humilde,
um Fusca ltamar da década de 1990
em bom estado pode valer até 65 mil
reais. Um Opala duas portas seis ci-

lindros de qualquer ano n&o sai por
menos de 85 mil reais.

Mas ndo é s6 quem vende os carros
que enche a carteira. A dificuldade
em encontrar muitas das pec¢as de
reposicdo para restaurar e manter
estes carros permite a este nicho fa-
zer a alegria daqueles que percebe-
ram o espaco para aplicar boas mar-
gens. E, ao contrério do que se pode
imaginar, n&o é s6 de pecas antigas
que vive esse mercado. Ainda ha,
por parte da industria, oportunida-
des de abastecer prateleiras dedica-
das aos antigos.

Mas, afinal, qual é o tamanho do
mercado de antigos no Brasil? Ele é
bem maior do que, provavelmente,
vocé imagina.
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MERCADO

PARCEIRO DE EXCELENCIA

Pesquisa global revela o verdadeiro tamanho
do antigomobilismo brasileiro

O mercado brasileiro de automoéveis
antigos movimenta anualmente esti-
mados R$ 32,6 bilndes em receitas
diretas e indiretas. Os gastos diretos
— que incluem servi¢os, manutencéo,
restauragdo, seguro, armazenamento
e combustivel — respondem por prati-
camente a metade deste imenso vo-
lume de dinheiro: R$ 16,1 bilhdes.
A frota de veiculos com mais de 30
anos — critério para um carro ser clas-
sificado como antigo — € estimada em
3,2 milhdes de veiculos — no entanto,
nem todos podem ser considerados
de colecao, a estimativa também con-
templa os carros velhos.

Os numeros foram trazidos pela
Pesquisa Socioecondmica FIVA
2020/2021, divulgada em dezembro

do ano passado pela FBVA - Fe-
deracé&o Brasileira de Veiculos An-
tigos, que integra a entidade mun-
dial e tem uma cadeira na Camara
Teméatica de Assuntos Veiculares e
Ambientais do Conselho Nacional
de Transito, representando o setor
frente ao Governo Federal. O estu-
do foi realizado pela consultoria bri-
tanica JDA com 55 mil entusiastas e
proprietarios de veiculos antigos em
todo o mundo, sendo 1.097 no Bra-
sil. Os participantes da pesquisa fo-
ram solicitados a responder uma sé-
rie de perguntas relacionadas a eles
proprios € a seus veiculos.

“Apesar da quantidade expressi-
va de veiculos antigos no Brasil, po-
demos constatar que eles transitam

quase que exclusivamente para par-
ticipar de eventos e possuem uma
manutencdo sempre em dia. Des-
ta forma, eles ndo podem ser consi-
derados vildes tanto na questéo da
poluicdo ambiental quanto em aci-
dentes viarios”, disse Roberto Suga,
presidente do Conselho Consulti-
vo da FBVA, por ocasido do anuncio
dos resultados da pesquisa.

Os carros histoéricos que circulam
no Brasil pertencem a 1,2 milhao
de proprietarios, pessoas de alto
poder aquisitivo — segundo a pes-
quisa, o valor médio de cada auto-
movel é de R$ 129 mil, sendo que
as motos custam em média R$ 34
mil. Os gastos diretos com manu-
tencao, restauracéo e operacao de

cada veiculo ficam na casa dos R$
13,4 mil por ano.

“Com os dados apresentados ago-
ra podemos constatar o tamanho e
a relevancia do mercado no setor
antigomobilista brasileiro, que ja se
apresenta importante e crescente.
Concluimos assim que a comunida-
de antigomobilista brasileira tem um
potencial econébmico importante, de-
monstrado através dos valores mo-
vimentados com a preservacédo de
veiculos antigos, potencial de consu-
mo este que vai além das atividades
especificas da preservacdo de ve-
fculos histéricos. E que impacta em
demais setores econdbmicos da so-
ciedade além da cultura e do turis-
mo”, finalizou Roberto Suga.
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Sao0 cercalde 3,2 milhdes de veiculos com mais de 30 anos no pais
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Seja Monroe Club

Flc'-'-jﬁ%]por dentro de dicas
- Com‘eudos EXCIUSIVOS
parase gestao de sua
oileilgle]

ml’.ﬁhh de um seculo no mercado automotivo, a Monroe proporciona seguranca aos veiculos de todo o Brasil

e garante uma solida parceria com vocé,

Com o Monroe Club, tenha acesso a treinamentos especializados, prémios exclusivos, acimulo de pontos e prioridade em

indicacao.

Confira um pouco do que oferecemos por agui:

» CETEDEM [Centro de Treinamento e Desenvolvimento Monroe e
Monroe Axios): preparo e capacitacao de profissionais, oferecendo
conhecimento amplo sobre o mercado.

* E-Learning: aperfeicoamento técnico e profissional por meio do
nosso sistema de aprendizado on-line, onde vocé pode acessar
o material a qualquer momento em seu dispositivo eletrdnico.

» Acimulo de pontos: na compra de produtos Monroe e Monroe
Axios, vocé podera trocar seus pontos por prémios exclusivos da
Monroe e, também, por milhares de produtos de marcas parceiras.

Entre em contato conosco e saiba mais sobre os beneficios
do Monroe Club:

Q' 08000166004

<] atmogi@driv.com

AMORTECEDORES

AXIOS
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Mais desempenho, mais precisao

e mais seguranca. Chegaram as linhas
de lubrificantes e bomba d'agua

Drive Plus. Produtos desenvolvidos
sob os mais rigorosos padroes

de qualidade para vocé ir mais longe.

JDA RESEARTH -

MERCADO ANTIGOMOBILISTA DEMAIS INFORMAGOES

MEDADE GASTOS PER CAPTIA

DRIVE PLUS E UMA MARCA
NEXUS, EMPRESA QUE
IMPULSIONA INOVAGCAO E
DESENVOLVIMENTO

NO MERCADO AUTOMOTIVO
COM ATUACAO EM 138 PAISES.

+  dxwg soma am despesa medie el de RS 27200 par
proprictdrin, pee ano

JDA RESEARTH -

Saiba mais no Dialogo Automotivo

u M A M A R C A

O Dialogo Automotivo, podcast da A.TV — o canal do mercado de reposicdo no Youtube — "
entrevistou o presidente do Conselho Consultivo da FBVA, Roberto Suga. Assista e conheca —I.' - l
mais detalhes sobre este rico mercado inserido em um crescente nicho do Aftermarket ,'f / - ®
Automotivo. Acesse https://www.youtube.com/c/ATVmidia e confira a programagédo da A.TV, / / Acesse aqui
iOZi:tgt'SggZ peart(ijccigzt;jztgioiiv que tem novidade todos os dias. / { nNossos canais
u ivo, que v i : | |
f f i 3 . -
/ .' de comunicacao driveplusbrasil.com
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Carburadores ainda equipam 2,5 milhoes de veiculos

Desde meados da década de 90
do século passado todos os car-
ros fabricados no Brasil sdo equi-
pados com sistema de injecao
eletrbnica de combustivel. Mas
isso ndo quer dizer que ainda nao
haja um bom mercado para quem
trabalha com carburadores - in-
clusive nas oficinas mecanicas, ja
que é cada vez mais dificil encon-
trar profissionais capazes de rea-
lizar a manutencao e regulagem
destes componentes.

Em entrevista ao programa Dialo-
go Automotivo, da A.TV — o canal
de conteudo em video do afterma-
rket automotivo no Youtube (you-
tube.com/c/ATVmidia) — o diretor
da Urba Brosol, Luis Tocci estimou
que a frota carburada circulante no
Brasil responda por aproximada-
mente 2,5 milhdes de veiculos e 0s
carros de colegé&o tém participacéo
importante neste nicho. “Carbura-
dor € interessante. Antigamente
vocé tinha o proprietério do veicu-
lo, que usava o carro, e depois en-
trou a moda no Brasil dos restau-
radores. E um mercado novo, que
esta indo muito bem. E um merca-
do ainda interessante”.

Outro ganho para a Brosol no caso
dos carburadores esta na exporta-
¢do. “O mercado americano de ve-
fculo com motor a ar ¢ um nicho,
s6 que nos Estados Unidos tudo
€ gigante. Entdo, a nossa produ-
¢&o ainda conta com volumes bem
atrativos, 16gico que ndo nos mes-
mos niveis do passado”.

Segundo Tocci, a rede de distribui-
¢&o da marca tem regularidade de
compra e estoca os carburadores.
“As vezes falta um modelo ou outro,
mas nao é sempre por culpa dos
distribuidores. Se vocé pegar um
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carburador 2E ou 3E ai sdo mais
de 600 componentes, entdo para
produzir € mais complexo, leva um
pouco mais de tempo. E para ven-
der também demora mais, entéo o

Maior demanda se concentra nos motores VW refrigerados a ar

estoque deles € menor, mas eles
Nnos apoiam muito nisso”.

O diretor da Urba Brosol conta que
a maior demanda por carburado-
res esta relacionada mesmo aos

motores Volkswagen a ar, que no
Brasil equiparam modelos como
Fusca, Kombi, Brasilia, Variant,
Karmann Ghia, TL, SP2 e os pri-
meiros Gol, entre outros.

automiotivo
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Linha para classicos representa até 8% do faturamento da Arteb

Fabricante de fardis e lanternas,
componentes que ficam expostos
as colisdes traseiras e dianteiras, a
Arteb h& algum tempo lancou a Li-
nha Classicos, especifica para vei-
culos nacionais mais antigos. Gus-
tavo Souza, gerente de Marketing e
Comercial, conversou com a repor-
tagem do Novo Varejo e avaliou o
retorno da iniciativa.

Novo Varejo - Qual foi a motiva-
cao da Arteb para oferecer uma
linha de produtos destinada a
carros nacionais antigos?
Gustavo Souza - A Arteb sempre
permaneceu na lideranca do mer-
cado de iluminacdo automotivo
brasileiro e sempre valorizou a pai-
x80 do brasileiro pelo automével e
sua originalidade. Realizamos um
trabalho de modernizac&o dos fer-
ramentais com o intuito de ofertar
pecas de qualidade para veiculos
mais antigos e clientes exigentes.

NV - Quais sao os principais
itens disponiveis e os mais
procurados do portfolio?

GS - Fardis, fardéis auxiliares de ne-
blina e lanternas. Até pelo parque

circulante mais importante, as li-
nhas VW Gol, Voyage, Parati e Sa-
veiro s&o as mais procuradas.

NV - Qual é a avaliacao da em-
presa sobre os resultados obti-
dos com essa iniciativa?

GS - E uma linha especifica para
0s veiculos da época, mas que
complementa o ja amplo portfo-
lio para o mercado de reposicao,
garantindo excelente cobertura da
frota circulante.

NV - De que forma a rede de
distribuicao e o varejo recebe-
ram a iniciativa?

GS - Arede de distribuigcdo acom-
panha as necessidades do mer-
cado em que esta inserida, por
isso, dependendo da regido e o
tipo de frota predominante ha um
interesse ainda mais importante
na Linha Cléassicos.

NV - Qual é a participacao em
vendas dessa linha de produ-
tos no total da Arteb para o
mercado de reposicao?

GS - Atualmente, ainda é um per-
centual baixo, em torno de 6% a

Portfélio atende uma gama consideravel de carros antigos nacionais

8%, porém acreditamos que pos-
sa chegar a 10% do total.

NV - Em termos de lucrativida-
de, o que esses produtos repre-
sentam em relagcdo aos itens
oferecidos na reposicao para
0Os carros novos?

GS - Estes itens ndo sdo os mais
lucrativos, porém tém um papel de
complementar o portfélio e ofertar
pecas originais para uma fatia de
mercado em que muitas vezes s6

tem como alternativa pecas parale-
las e de baixa qualidade.

NV - Existe intencao de ampliar
o portfélio?

GS - Temos portfélio bem extenso
para modelos, por exemplo, como
Fusca, Brasilia, Verona, Apollo, Es-
cort XR3, Escort Hobby, Opala, D20,
S10, Blazer, Santana, Elba, Premio,
Vectra, Marajo, Chevette Monza, Ka-
dett, Gol, Corsa e caminhdes Agra-
le, Mercedes-Benz e GM.
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Frota brasileira envelhece na pandemia

Idade média dos veiculos atingiu 10 anos e 3 meses em 2021. Relatdrio do Sindipegas estima em 38,2 milhées de unidades
a frota circulante de automoveis leves no pais

NO TRANSITO,

a responsabilidade e

As consequéncias da pandemia da
covid-19 para o setor automotivo
continuam aparecendo a cada novo
estudo divulgado. A edi¢céo 2022
do Relatorio da Frota Circulante, do
Sindipecas e Abipecas, revela que
a frota de veiculos no Brasil atingiu a
idade média de 10 anos e 3 meses.
Embora o envelhecimento dos ve-
fculos num primeiro momento fa-
vorega o mercado de reposicao,
também é verdade que reflete as di-
ficuldades enfrentadas pelas mon-
tadoras ao longo dos dois anos em
que a crise provocada pelo novo
coronavirus configurou situagéo de
emergéncia sanitaria no pais.

Segundo analise do Sindipecas,
apesar do avango da imunizacéao, a
extensdo da pandemia em 2021 fez
emergir desafios que nao estavam
contemplados nas melhores anali-
ses. “A recuperacao em V' no se-

gundo semestre de 2020 alimentou
expectativas de que o setor automo-
tivo vivenciaria exuberante recupe-
ragdo no ano seguinte. O mercado
projetava crescimento de 25% para
producéo de autoveiculos em 2021,
sendo que o ano fechou com ex-
pansdo de somente 11,6%”", apon-
ta o relatorio.

O documento credita o resultado
frustrante ao descompasso logisti-
co global e as restricbes produtivas
para fornecimento de matérias-pri-
mas, commodities e componentes,
principalmente semicondutores,
conjuntamente com o encarecimen-
to dos fretes maritimos, somados a
aumento das restricdes nas conces-
sOes de crédito, decorrente da ele-
vacdo da taxa Selic e aumento da
inadimpléncia das familias.

‘Em meio aos problemas e desa-
fios mencionados, a frota brasilei-

ra logrou singelo crescimento de
0,7% em comparagédo ao ano an-
terior. Contabilizaram-se 46,6 mi-
Ihdes de unidades em circulacao,
entre automoveis, comerciais le-
ves, caminhdes e Onibus, contra
46,2 milhdes em 2020. A frota de
motocicletas se manteve estavel
(-0,1%), registrando-se cerca de
12,8 milhdes de unidades em vias
publicas”, detalha o estudo.

Frota circulante (em unidades)’

peca fundamental.

—————  —— —

Pratique a gentileza;

A relacdo entre a populacéo resi-
dente e a frota circulante se man-
teve em 4,6 habitantes por veiculo
em 2021, abaixo da relagc&o obser-
vada no inicio da década passada.
Na comparacéo entre 2010 e 2020,
essa relacéo declinou 1,5 ponto per-
centual, favorecida pelo periodo de
auge do setor automotivo até 2013
e estagnada, a partir de 2016, por
causa da desaceleracéo e crise.

Segmento 202 2013 2014 2015 204 27 2018 ik 2020
Automdveis AT T4 17 2704 AR 149 197 0.5%
Comerciais Leves 4157 B84 5.64% 855 : 3%
Carninhes 1.741 2 2052000 1.2%
Onibus 357 0F0 376379 39 445 391,847 387331 38523 3BEA1T 388 P4l 385 572 058
Total Aufoveiculos 37.217.002 39754948 41906844 4297473 434N 37 43950145 44801491 45913835 46240038 4658112 OTR 0.7%
Motociclebos 2318092 12204811 13350642 3573202 3529 20 13284420 13121013 JA0FI0F 2EIT AN 2aM0543 1.M& 0, 1%
Aulm'ﬁcﬂm + thn! 49 535,004 5!.651'55! 55254708  54.547 425 55\.'!4?.53& 5?23?565 57.922.706 59013532 59117548  59.452855 ﬂ.ﬂ? m
Grafico 1; Frota Circulante - 2007 a 2021 e Frofa Clirculonte
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Idade média da frota circulante Sao Paulo concentra 29% dos veiculos em circulacao

|dade média dos veiculos brasileiros passa dos 10 anos

que no periodo de 2013 a 2021
a frota ficou 1 ano de 10 meses
mais velha.

“As possibilidades de reversao
desse fendbmeno dependem do
aumento da taxa de crescimen-
to das vendas de veiculos novos
vis a vis a taxa de sucateamento
da frota existente e/ou de politicas
publicas que exijam a retirada de
circulacé&o das unidades mais an-
tigos, ou seja, de um programa

um programa de reciclagem vei-
cular, embora tragam como pro-
posta que a primeira fase abranja
caminhdes, 6nibus e implementos
rodovidarios, revelam-se uma ex-
celente iniciativa para avancgar na
modernizacdo e reducdo da ida-
de média dos veiculos no pails.
Em resposta a crise econdmica
provocada pela pandemia, va-
rias nacdes definiram programas
de incentivo para a comercializa-

Os estados de S&o Paulo (29,1%),
Minas Gerais (13,4%), Parana
(7,6%), Rio de Janeiro (7,2%) e Rio
Grande do Sul (6,5%) abrigam em
seus territorios 64% de todos os
veiculos em circulacdo no Brasil.

Os 36% restantes se encontram
distribuidos por 22 unidades da

Federac&o, com participagtes
que variam de 5,5% (Santa Catari-
na) a 0,19% (Roraima).

“O aumento da participagédo da
frota habilitada em Minas Gerais
e em outros estados parece ex-
primir o resultado de politicas tri-
butarias e tarifarias que objeti-

vam incentivar o emplacamento
nessas regides. No caso da fro-
ta mineira, a participacéo subiu
de 12,9% no ano anterior para
13,4% em 2021, sendo que em
2015 encontrava-se em 10,4%.
Movimento congénere passou a
ser notado em periodo recente

Distribuicdo da frota nos estados

com a decisdo de alguns Esta-
dos de excluir os fabricantes de
autopecas do regime de substi-
tuicdo tributaria do ICMS. Santa
Catarina, Espirito Santo e Minas
Gerais ja aderiram a essa prati-
ca”, justifica o Relatério divulga-
do pelo Sindipecas.

de renovacao de frota. As discus- cdo de veiculos elétricos e hibri- Estada Parl. (%) Estado Fart. (%) Estade ot (%)
o o o | - . 5 . Sao Paulo 29.09% Espirito Santo 1,98% Sergipe 0,69%
O Relatério do Sindipegcas de- teve continuidade em 2021. Além sdes feitas pelo governo federal, dos e a exclusdo daqueles movi- Minas Gerais 13,36% Mato Grosso 1.77% Tocantins 0,53%
monstrou que o processo de en- da idade média de 10 anos e 3 entidades setoriais e transporta- dos a gasolina e diesel”, descreve Farand 7 567 Para 1.60% Amapad 0,25%
velhecimento da frota brasileira meses, o estudo apurou também dores de carga para estruturar o relatério. Rio de Janeiro 7.16% Mato Grosso do 5ul 1.41% Acre 0,23%
Rio Grande do sul &,51% M aranhao 1.21% Roraima 0,19%
Santa Cataring 5,49% Rio Grande do Morte 1.115%
Bahia 3,70% FParaiba 1.07% Total geral 100%
T - Goias 3,40% AMmMazonas 1,05%
Idade Média da Frota de Veiculos e Motos Distrito Faderal 292%  Plaui 0.83%
Pernambuco 2.85% Alagoas 0.82%
Ceard 225% Ronddnia 0,75%
Eegnenb 2013 pul] L} 05 6 a7 2018 04 10 el Fonte: Sindipecas e Abipecas - Relatério da Frota Circulante 2022
Automdves foncseomeses  Bonsefmesss  Bonoselimesss  Joncsedmeses  Tonosedmesss Jonoselmesss foncee Dmesss [Qoncselmesss  10oncse dmeses
Comercios leves  Tomos e Imess 7 ongs Toncsedmeses  Toncseémsses  Torosefmesss  Tonoselimesss Bonoselmesst  Bonoeelmesss  BonoseTmases
Camiindes foncseomeses 7 oncse T messs 10 ancs 10 ancs & & meses 11 ones Moncsedmeses Dlonselmesss  HloncseTmeses 1] anose 1 meses C o
: b = | | e arros flex representam 72,7% da frota
Onbus Sonelimeses Bongsellmases  Fonosedmeses  PonoseBmeses NongseImes  I0oncsedmeses 10oncse/messs  10.0ncs e 7 meses 11ancs e 1 més
Total Bonosefmeses Bamosedmeses  SanoseTmeses  Tonoseimés  Tonosedmeses  Tanosedmeses 9 anose B meses 10 anos 10 anos & 3 meses A tendéncia de crescimento dos os carros exclusivamente a gaso- bridos e/ou elétricos registraram  crescera gradualmente conforme
_ veiculos movidos por motores mul-  lina perderam mercado, passando 65,3 mil unidades em 2021, com as montadoras forem colocando
Motecicletas Sancsedmeses  bonoselmes  bonosedmeses fonosellmeses  Tonosedmeses  Tanos ¥ messs 8 anos Gonosedmeses  Bonose meses ticombustiveis continuou em ex- de 17,4% em 2020 para 15,6% no participacéo de 0,1% em relagdo em pratica os planos de extingdo

A frota em circulac&o no Brasil com-
preendia pouco mais de 46,0 milhdes
de veiculos em 2021. Desse volume,
24,2% apresentavam idade média
de até 5 anos, compreendendo cer-
ca de 11,3 milhdées de veiculos. Ou-

2020, totalizando 38,2 milhGes de
unidades. Desse montante, 23,5%
apresentavam idade média de até 5
anos, representada por 9,0 milhdes
de veiculos; 57,1%, com idade en-
tre 6 e 15 anos, conformava o maior

Fonte: Sindipecas e Abipecas - Relatério da Frota Circulante 2022

Grafico 5 Idade Média - Automdveis

i mdhdies

fal m4ald miladd

7 64 55

mais de 30

pansdo no ano passado. Foram
72,7% ao mesmo tempo em que

ano passado.
Como curiosidade, os veiculos hi-

Grdfico 2 - Comaprafive Combutiveis 1 - Malores Parficipogdes
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a frota total. O Sindipecas, no en-
tanto, avalia que essa participacao

dos veiculos movidos 100% por
motores a combustdo interna.

Gréfice 3 - Comparive Combustiveis 2 - Menores Parficipoges
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tros 57,4% — com contingente de 26,8  grupo com 21,8 milhdes. Os 19,4% do7a%  0.085%
. L, — 1%
milhdes —, entre 6 e 15 anos. Por fim,  restantes apresentaram idade mé- 0% u :-: —— U_%
18,3% com idade média acima de 16  dia acima de 16 anos. Comparativa- 87 ” RT itt
anos (8,5 milhdes de unidades). mente a 2020, a frota de automoveis e 9.9 10.1% 2 .
2004 2015 2016 a7 2018 2019 piiriil 1 i

A frota de automoveis leves se man-
teve em patamar semelhante ao de

28

cresceu apenas 0,2%, estando mar-
cada por nitido envelhecimento.

Fonte: Sindipecas e Abipecas - Relatério da Frota Circulante 2022
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Seguranca cibernética ganha relevancia apés aceleracao digital

Lider da pauta na KPMG oferece dicas importantes para evitar problemas no sistema de gestao e nas
plataformas de e-commerce das lojas

No inicio do més de abril, 0 Merca-
doCar — um dos maiores varejistas
de autopecas do Brasil, com atua-
¢ao na regido metropolitana de S&o
Paulo — sofreu um ataque cibernéti-
co que obrigou a empresa a fechar
suas lojas temporariamente.

A ocasiéo levantou uma discussao
fundamental num tempo em que
empresas dos mais variados portes
estdo sendo convidadas a passar
por um processo digitalizacdo que
abarca desde os sistemas de ges-
t&o até a criagdo de multiplos canais
de vendas online.

O tema da seguranca digital é ex-
tremamente sensivel. Afinal, além
de se apresentar como ameaga ca-
paz de trazer grandes prejuizos fi-
nanceiros, as invasfes representam
um perigo juridico, a medida que é
responsabilidade dos varejos prote-
ger os dados de seus consumidores
no ambito da LGPD.

Pensando em lancar luz a essa
questao e, claro, oferecer subsidios
para que os varejistas de autopecas
possam fortalecer seus mecanis-
mos de protecdo, nossa reportagem
conversou com exclusividade com
o lider de seguranga cibernética da
KPMG no Brasil, Leandro Augusto.
Entre os assuntos tratados na entre-
vista, o executivo abordou as medi-
das indispensaveis para assegurar
a confiabilidade de um e-commer-
ce. “Os processos de seguranca
devem estar presentes no momen-
to de seu langcamento por meio de
testes exaustivos de seguranca e
deve-se acompanhar a sua evolu-
¢do. Além disso, é muito importan-
te ter em mente que processos de
resposta a esses incidentes devem
ser muito bem estabelecidos e tes-
tados para que possamos evitar sur-
presas”, pontuou Augusto.

30

A entrevista abordou ainda outros
pontos importantes, como 0s cus-
tos envolvidos na constru¢c&o de um
ambiente digital seguro e uma ana-
lise sobre o0 atual cenario de maturi-
dade do Brasil no campo da segu-
ranca cibernética.

Novo Varejo - Quais s@o os princi-
pais fatores que tornam um e-com-
merce ou um sistema online de loja
vulneravel ao ataque de hackers?
Leandro Augusto - Existem diver-
sas ameacgas que devem ser ob-
servadas nos sistemas de e-com-
merce. Importante termos em mente
que cada ameacga e cada um des-
ses atores tém um interesse espe-
cifico. Hoje, existe uma gama bas-
tante relevante de riscos, entre eles
roubo ou sequestro de dados, frau-
des eletrbnicas, negagado de servi-
¢os, entre outros.

NV - Que prejuizos uma empresa de
varejo pode sofrer a partir de ata-
ques hackers? Quais tém sido os
mais comuns?

LA - Os prejuizos estdo associados
as ameacas, passando por perdas
financeiras, riscos de imagem pe-
rante os clientes, responsabiliza-
¢céo regulatéria e, também, ruptura
na continuidade das operag¢des nos
sistemas online.

NV - Uma empresa de varejo pode
ser responsabilizada no ambito da
LGPD ao deixar-se vulneravel e per-
mitir que invasores roubem os da-
dos de seus clientes?

LA - Um dos principios da LGPD é
a seguranca; o capitulo VIl da LGPD
trata da seguranga e das boas pra-
ticas de protecéo e privacidade de
dados. O primeiro topico deste ca-

pitulo é o Artigo 46 que exige se-
gurancga razoéavel do agente de tra-
tamento. Desta forma, com toda a
certeza, caso exista vulnerabilidade
em seu ambiente tecnolégico e que
faca tratamento de dados pessoais,
uma empresa pode sim ser respon-
sabilizada no a&mbito da LGPD.

NV - Com a popularizacao ainda
maior do e-commerce durante a
pandemia, a oferta de plataformas
de comércio digital, bem como de
agéncias dispostas a atuar como
intermediarias da criacdo destas
lojas virtuais, cresceu significati-
vamente. Vocé acredita que esse
‘boom’ pode ter trazido ofertas de
menor qualidade e seguranca para
os varejistas?

LA - Existem diversos modelos de
negoécios e ofertas que podem ser
implementadas pelas empresas.
Assim como outros tipos de siste-
mas, existem plataformas de comér-
cio digital com rigidos padrdes de
segurancga e possibilidades que ain-
da podem ser configuradas pelas
instituicdes; de outro lado, existem
fornecedores que n&o possuem ma-
turidade elevada neste critério.

NV - Quem o varejista deve procu-
rar para se certificar que seu e-com-
merce e/ou seu sistema de gestao
online estao seguros?

LA - A gestédo de seguranca do e-
-commerce é um processo conti-
nuo, OuU Seja, 0S processos de se-
guranca devem estar presentes no
momento de seu langamento por
meio de testes exaustivos de segu-
ranca e deve-se acompanhar a sua
evolucdo. Além disso, € muito im-
portante ter em mente que proces-
sos de resposta a esses incidentes

Leandro Augusto atenta para

0s riscos de vazamento de
dados dos clientes

devem ser muito bem estabelecidos
e testados para que possamos evi-
tar surpresas.

NV - Qual o custo médio de um e-
-commerce que atenda minima-
mente as exigéncias de seguranca
e confiabilidade?

LA - O custo de protegdo e segu-
ranca de um e-commerce depende
bastante de quais ameagas busca-
mos proteger. Muitos deles ofere-
cem servicos em nuvem que podem
gradualmente ser implementados.

NV - Analisando o mercado de va-
rejo como um todo, como vocé ava-
lia as lojas virtuais e os sistemas
online de gestdao sob o ponto de
vista da seguranca?

LA - De maneira ampla, os grandes
e-commerces do Brasil passam por
processos muito rigidos de seguran-
¢a e testes. Contudo, a seguranga
do e-commerce por si s6 ndo garan-
te a seguranca do ecossistema onde
ele estd inserido, incluindo sistemas
de back-end e, até mesmo, parcei-
ros e terceiros, ou mesmo, outras
interfaces. Neste aspecto e olhan-
do de maneira ampla, entendo que
existe ainda espac¢o para aumento
da maturidade de seguranca de di-
versas empresas do varejo nacional.
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NAKATA
COMEMORA 70 ANOS

E CONTA _
SUA HISTORIA

DECADA A DECADA.

Fundada em 1952, uma das mais
importantes industrias de autopecas
do Brasil sera tema mensal do Novo
Varejo. A trajetoria da empresa e 0s
acontecimentos mais importantes do
pais e do mercado de reposi¢ao serao
contados aqui, década a década.

Apos o suicidio de Gettlio Vargas
em 1954, Juscelino Kubitschek é
eleito presidente em 1955 e toma
posse sob o lema “50 anos em
5”. Seu Plano de Metas promove
incentivo ao setor industrial.

E criado o Grupo de Estudos da
Industria Automobilistica (GEIA)
com o objetivo de “propor planos
nacionais automobilisticos,
relativos a industrializacdo de
cada tipo de veiculo”.

A Primeira Mostra da Industria
Nacional de Autopegas foi inaugurada
em 20 de janeiro de 1953 por Getulio
Vargas no Aeroporto Santos Dumont,
com 144 empresas.

Uma das atragdes foi a exposigéo

de todos 0s componentes utilizados
na fabricacdo dos veiculos da FNM.

v

i

Década marcada pelo forte
crescimento da industria
nacional, mesmo com o0 mundo
vivendo o periodo pds-guerra.
Como consequéncia do
conflito, as industrias de
autopecas na Europa e

Estados Unidos ndo conseguem
atender as demandas. Abre-se

a oportunidade para a criagéo de
um parque nacional para produzir
componentes automotivos.

Trés anos apds comecar a fabricar panelas mais sofisticadas, 2 EmE
a Industria e Comércio Nakata Ltda. é fundada pelos irmaos T
Masaru, Katsuhide, Hiroto e Eigi Nakata. Com 6 anos de
existéncia, a Nakata ja conta com 25 funciondrios. O carro-
chefe da empresa sdo pegas de suspensdo para a General
Motors e componentes mecanicos para as lavadoras Bendix. W
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"Eram poucos 0s recursos

e ndo existiam informacgdes
técnicas sobre as pegas.

Isso nos forgou a exercitar
habilidades. A criagdo do GEIA,
pelo Almirante Lucio Meira,

foi determinante, pois fincou

0 marco mais importante da
industrializagdo no pais.”

Sylvio Esteves, cofundador
do Sindicato Nacional de
Autopecas, hoje Sindipecas.
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Prémio Inova é entregue a mais vencedores

Equipes do After.Lab e do Novo Varejo continuam visitando as industrias vencedoras do Prémio Inova para a entrega
dos troféus e placas as empresas eleitas pelos 500 varejistas de todo o Brasil. A partir de agora, Prémio Inova sera

realizado a cada dois anos

Desde novembro do ano passa-
do as equipes de profissionais
do After.Lab e do Novo Varejo
tém visitado as empresas ven-

cedoras da nona edi¢cédo do Pré-
mio Inova - Industrias do Novo
Varejo. Elas foram eleitas por
500 varejistas de autopecas

para veiculos leves entrevista-
dos em todo o Brasil e conheci-
das em cerimdnia virtual realiza-
da em outubro do ano passado.

Nesta edicdo vocé acompanha
quatro novas premiac¢cdes. Veja
0 que disseram 0s executivos
destas industrias.

Filtro de Oleo

“A gente fica muito feliz em receber a premiacdo para anel e pistdes. N6s temos — talvez ndo sabido por todos
— a maior planta de pistdes e de anéis do mundo aqui no Brasil, com todo um centro de desenvolvimento
que ajuda n&o s6 a atender o mercado local, mas a Mahle mundialmente. Exportamos muita coisa, ou seja,
estamos no nivel de exceléncia tecnoldégica com relacdo a esses dois produtos. A gente agradece o prémio
que nada mais é do que um reconhecimento de todo o esfor¢co do time da Mahle para fazer isso acontecer. E
sobre 0 prémio de assisténcia técnica, cada vez mais essa é a grande discussao interna: como a gente atende
melhor a ponta? Alocando a nossa equipe para escutar efetivamente os mecanicos para melhor atender e ter
maior velocidade nos processos e na interagdo com eles”

Eduardo Spilla, Diretor Geral de Aftermarket da Mahle América do Sul

Luis Tocci, Diretor da Urba Brosol

“E um sentimento de gratiddo. E o reconhecimento de todo o trabalho que a gente faz no dia a dia. Receber o
Prémio Inova é uma alegria muito grande que eu vou dividir com toda a fabrica, que ndo sou s6 eu que represento,
tem mais de 300 pessoas |4 dentro. E o cumprimento de um objetivo, uma obra conjunta. E eu agradego
profundamente o reconhecimento pelos varejistas de todo o esfor¢co que a gente faz, € muito gratificante”.

“A marca é algo fundamental para o consumidor na hora de decidir pela compra do nosso produto. Por
isso que € tdo importante a gente cultivar nossa marca. Sabemos da for¢ca da nossa marca e isso € um
asset que temos, que cada vez mais continuamos a cultivar e manter”.

Paulo Alves, Head de Negé6cios Automotivos da Contitech
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Gabriel Costa, Marketing da Indisa

“Para nds, esse reconhecimento € fundamental! Se uma marca é lembrada positivamente pelo varejo, a tendéncia
€ que ela se estabeleca junto ao consumidor final como referéncia no segmento”.

As Industrias do Novo Varejo

A Pesquisa INOVA - Industrias do
Novo Varejo é realizada pelo Af-
ter.Lab, unidade de pesquisa e
inteligéncia de mercado do Gru-
po Novo Meio. Trata-se de uma
pesquisa sistematizada, que bus-
ca identificar junto ao publico do
comércio varejista de autopecas
para veiculos leves as marcas
que mais se destacam em vinte

categorias de produto, e poste-
riormente as empresas que mais
se destacam em onze atributos
que buscam refletir o dia a dia
das lojas de autopecas em suas
interacdbes com as industrias.
Para coleta de dados é empre-
gada uma amostragem probabi-
listica aleatéria simples estrati-
ficada por partilha proporcional

com 500 varejos de autopecas
em todo o territério nacional, nas
cidades com mais de 200 mil ha-
bitantes. Com esta amostra as-
seguramos um nivel confianca
de 95% e um intervalo de con-
fianca (ou margem de erro) de
4,3 pontos percentuais. A cole-
ta de dados é feita sem nenhum
estimulo, incentivo, sugestédo ou

Prémio
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intervencédo, e as respostas as
questdes formuladas s&do arma-
zenadas em uma plataforma de
pesquisa internacional, em am-
biente cloud computing.

Os resultados completos do Pré-
mio Inova 2021 vocé encontra nas
edicdes 340 e 341 do Novo Vare-
jo, que podem ser acessadas no
site www.novovarejo.com.br

INOVA
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SONS E SENTIMENTOS SINGULARES

Um acorde € um conjunto harménice de notas gue tocadas ao mesmo tempo geram sons que
podem ser consonantes ou dissonantes e sao usados para dar estrutura para as musicas.

Assim como a humanidade se junta para a realizacao de coisas belas,a musica agrega, atraves
das suas notas, os sons mais fantasticos e suas vibracoes nos arrebatam!

Vocé esta convidado a conhecer um pouco mais sobre este conceito e celebrar na noite de 11
de junheo em um espetaculo musical e primoroso legado de Pedro Molina. Uma convocacao
para quem esta em sintonia com o compromisso de contribuir com os que servem a sua propria

vida ao proximo,

O Instituto Pedro Molina, fundade em 2021, é inspirado e guiadc por sua histéria, valores e
atitudes praticadas em vida. Foi criado para apoiar projetos, participar de iniciativas ligadas a
pesquisas cientificas e levar conforto e apoio a pessoas acometidas por doencas

neuromusculares.

No intuito de fomentar a captacao de recursos para estimular e viabilizar a implementacao de
pesquisas e assisténcia medica de maneira autossustentavel, e se apoiando no talento dos
herdeiros desse legado, os netos e amigos de Pedro Molina, em parceria com o Centro Musical

RMF, sera realizado um concerto musical no espago Tokie Marine Hall (Tom Brasil) em Sae Paule.

Sera uma noite de inspiracao para todos que puderam testemunhar sua dedicacao e que agora
sdo convidados a ver bem de perto um pouco mais desse legado.

Seja bem vindo, traga a sua marca, a sua familia, os seus amigos e o seu coragac para se encher
de emocao com os Acordes para a Vida, através dos talentos de um legado deixado pelo

marido, pai, avo, amigo e grande profissional Pedro Molina.

Prestigie essa noite de confraternizacao, reencontros e ajuda ao proximo:

VENDAS DE INGRESSOS - CENTRO MUSICAL RMF - 11 5051 9400
INSTAGRAM - @INSTITUTOPEDROMOLINA

11 DE JUNHO DE 2022 - 20H30 - TOKIO MARINE HALL (TOM BRASIL)

&

INSTITUTO PEDROD MOLIMA
MUULARcary
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Feira recebeu mais de 60 mil visitantes

Autopar reabre calendario de eventos presenciais do
aftermarket automotivo

Presente no Parana, nossa reportagem da visdo geral sobre a feira e destaca alguns de seus principais lancamentos

O calendario de eventos presenciais
destinados aos players da reposicéo
automotiva foi oficialmente reinaugu-
rado neste més de maio.

Realizada no municipio de Pinhais,
na regido metropolitana de Curitiba
(PR) entre os dias 11 e 14 de maio,
a Autopar marcou este retorno reu-
nindo 600 expositores e 60 mil visi-
tantes nos 30 mil metros quadrados
do Expotrade.
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Mais do que um retorno protocolar,
0 evento confirmou toda a expectati-
va do aftermarket pela oportunidade
de acompanhar langamentos in loco
e, sobretudo, estreitar relacionamen-
tos de negdcios olhando no olho dos
SEuUs parceiros e prospects.

De acordo com Marcelo Gabriel, en-
viado do Novo Varejo a feira, a Au-
topar esteve lotada durante todos os
seus momentos.

“Na quarta-feira, 11, dia da abertura,
por exemplo, a feira registrou um pu-
blico 105% superior aquele que se
fez presente na ultima edic&o pre-
sencial, em 2018”, relatou o0 especia-
lista em aftermarket e head do After.
Lab, empresa de pesquisa e inteli-
géncia de negocios.

Além do grande numero de visitan-
tes, a Autopar 2022 se destacou
pelo alto nivel dos participantes e

pela pluralidade de locais dos quais
eles vinham. “Me encontrei com an-
tigos clientes que vieram de paises
como Chile e Uruguai, por exemplo.
E, n&o importando de onde eles vi-
nham, uma percepcédo foi consen-
sual entre todos aqueles com quem
conversei: 0 nivel das visitas foi mui-
to bom e contou com pessoas real-
mente envolvidas com o N0sSo mer-
cado”, afirmou Gabriel.
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Grande oportunidade de negocios

Apontada pela organizagdo como a
principal reunido do setor nos cha-
mados anos pares, posto que nos
anos impares a Automec é imbati-
vel, a Autopar mostrou sua forca e
versatilidade ao ser percebida como
uma grande oportunidade de nego-
cios pelos expositores dos mais di-
versos portes.

Segundo Marcelo Gabriel, esta edi-
¢ao se destacou por ser um espa-
¢co bastante democratico no que diz
respeito as marcas participantes, a
medida que os diversos estandes
foram ocupados tanto pelas gran-
des marcas, na maioria multinacio-
nais, quanto pelas marcas nacio-
nais e regionais.

Com o objetivo trazer destaques do
evento em termos de produto aqueles
gue n&o conseguiram estar presen-
te no Parana, nossa reportagem fez
uma curadoria de alguns dos princi-
pais lancamentos realizados na feira.
Continental apresenta linha de
pneus de passeio

A Continental aproveitou a presenca
na Autopar para apresentar seu por-

tfélio de pneus de passeio de tecno-
logia alema.

Os visitantes da feira puderam co-
nhecer o Bravuris 5HM, da Barum,
integrante da quinta geracdo de
pneus de passeio de alta quilometra-
gem (high mileage — HM); o Power-
Contact 2, carro-chefe de vendas da
Continental e que entrega seguran-
¢a, economia, conforto e quilometra-
gem; além do Altimax One, mode-
lo da General Tire que além de alta
quilometragem e preco competitivo,
incorpora varias tecnologias inteli-
gentes que facilitam a manutencéo
preventiva no dia a dia e ampliam
sua vida util.

Além deles, estiveram expostos pro-
dutos de Air Springs (molas pneuma-
ticas), kits de correias, correias Multi
V e correias dentadas.3

Bosch lanca filtro de cabine e linha
de iluminacéao

Uma das lideres mundiais no mer-
cado de reposicdo automotiva, a
Bosch levou a Autopar 2022 o lan-
camento dos produtos ‘filtro de ca-

bine Pure Air Premium’ e da linha
de iluminagé&o.

De acordo anunciado pela marca, o
novo filtro de cabine tem filtragem de
particulas e poluentes superiores em
relacdo ao item convencional, con-
tendo trés camadas entrelacadas,
além de contar com ag¢é&o contra vi-
rus, bactérias, fungos e odores com
duracéo permanente durante a vida
util do produto. Por meio de nanopar-
ticulas de prata, o processo de filtra-
gem do ar elimina e inativa mais de
99% dos microrganismos filtrados e
retidos em menos de trés minutos.
J& a nova linha de iluminacéo apre-
sentada contou com uma gama de
produtos de 12 e 24 volts para aten-
der necessidades de qualquer tipo
de veiculos — produtos que, segun-
do a Bosch, acompanham as dina-
micas de mercado e especificacdes
como seguranca, resisténcia e prote-
céao contra radiagao ultravioleta.

Dana realiza campanha de ven-
das exclusiva para varejistas
de autopecas

Durante sua participacdo na 10% edi-
cao da Autopar, a Dana realizou uma
agado exclusiva de vendas para 0s
varejistas de autopecas.

Nomeada de ‘Promocéo Varejo Di-
reto’, a campanha trouxe plano de
compras, com pacotes previamente
estabelecidos para produtos Spicer,
Victor Reinz e Albarus — que foram
trocados por brindes diferenciados
conforme o plano negociado.

Os varejistas presentes puderam re-
alizar cadastro no estande, escolher
o0 plano mais adequado de volume
de compras, adquirir os produtos do
distribuidor de sua preferéncia, en-
viar as Notas Fiscais por e-mail e re-
ceber os kits na sua loja.

Cummins promove novo filtro
de combustivel

A Cummins levou a Autopar um re-
forco da campanha em torno de seu
filtro de combustivel ‘Fleetguard E-
-TOP’, cujo principal destaque é o
fato de ser isento de componentes
metalicos e trazer melhor aproveita-
mento das matérias primas existen

Liderancas do mercado de reposicéo e autoridades locais marcaram presenca
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tes, seguindo a politica da empresa
de seguir uma tendéncia voltada a
sustentabilidade.

“Inovamos ao trazer novas tecnolo-
gias de filtrac&o, ou seja, elementos
filtrantes com dupla funcéo: retencéo
de contaminantes e separacédo de
agua livre e emulsificada contida no
Diesel, somados ao nosso principal
apelo. S&o produtos ecologicamente
corretos, oriundos de fontes renova-
veis”, afirmou Marcos Azambuja, ge-
rente de Contas e Suporte Técnico
da Cummins Filtros.

Apresentacao da marca Haloway é
destaque da Lumileds

Uma das lideres no desenvolvimento
de solucdes de iluminacéo, a Lumile-
ds apresentou a marca Haloway du-
rante a 10® edic&do da Autopar.

De acordo com a gerente de marke-
ting da empresa na América Latina,
Juliana Gubel, os produtos da nova
linha sdo compativeis com a maioria
dos veiculos leves e pesados e tém
como destaque o fato de oferecerem
luz branca com temperatura de cor
de 6.500K, algo que, segundo ela,
proporciona equilibrio entre estilo e
seguran¢a devido ao aprimoramen-
to do brilho para se dirigir no perio-
do noturno.

“As lampadas LED Haloway, dispo-
niveis nos formatos H1, H3, H4, H7,
H11 e HIR2, s&o de alta poténcia e,
ao mesmo tempo, compactas para
perfeita adequacgdo ao conjunto oti-
co dos fardis, respeitando a linha
de corte visivel para ndo ofuscar a
visdo de quem trafega no sentido
contrario”, salientou o informativo
oficial da empresa.

Gates mostra inovagcées em cor-
reias e bomba d’agua elétrica

Comemorando o retorno das fei-
ras presenciais como uma oportu-
nidade valiosa de estar préximo de
seus clientes e receber seus feedba-
cks sobre suas experiéncias com o0s
produtos Gates, o diretor de Vendas
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e Marketing da empresa na Améri-
ca do Sul, Sidney Aguilar, destacou
as inovacdes de produto reservadas
para a Autopar 2022.

Neste sentido, a Gates apresen-
tou sua nova correia Micro-V que
com novo visual recartilhado, ofe-
rece acabamento e visual superior
e condizente com o posicionamen-
to da marca.

A empresa mostrou ao mercado tam-
bém sua nova geracdo de bomba
d’agua elétrica, cuja caracteristica
principal é o fato de poder ser con-
trolada por sensores para proporcio-
nar o volume adequado de liquido
de arrefecimento para diferentes sis-
temas, conforme a necessidade.

ZM foca lancamentos em produtos
para a linha pesada

Dando sequéncia a uma nova linha
de produtos que, langada durante a
pandemia, j& acumula mais de 500
itens e 4.000 aplicacdes, a ZM apro-
veitou o retorno do calendario das
feiras presenciais para lancar produ-
tos da linha pesada.

Na Autopar, a empresa apresentou
0s novos terminais de diregdo ZM
que atendem caminhdes das mar-
cas Volkswagen, Ford, Mercedes-
-Benz, Fiat, Agrale, Fiat-lveco, Sca-
nia, Daf e Volvo, completando mais
de 1.270 aplicagdes.

QOutra curiosidade da participacéo
da ZM na feira paranaense foi o fato
da empresa oferecer uma experién-
Cia Unica para os visitantes ao dispo-
nibilizar um simulador de um cami-
nh&o da Copa Truck, cuja sensagao
oferecida € a de estar em um verda-
deiro autdédromo.

Kolbenschmidt (KS) e Pierburg ini-
ciam massiva sequéncia de lanca-
mentos para 2022

Considerando a Autopar uma excelen-
te oportunidade para aproximar a em-
presa do mercado como um todo e,
sobretudo dos seus clientes da regigo
Sul, Kolbenschmidt (KS) e Pierburg ini-

ciaram os langamentos de mais de
433 itens no mercado de reposicao
previstos para o ano de 2022.

Entre os itens apresentados, se des-
tacaram opcdes para a linha leve de
pecas como anel, pistdo, bronzina,
bielas e camisas de cilindro.

Monroe e Monroe Axios tém lan-
camentos e interacao com a pilo-
to Bia Figueiredo

A Monroe apresentou seus langa-
mentos de amortecedores para as
linhas leve e pesada. Os compo-
nentes equipam modelos das mar-
cas General Motors, Toyota, Merce-
des-Benz, Volkswagen e Fiat. J& a
Monroe Axios expbs as novas tec-
nologias de componentes, como
bieleta, bucha de barra estabiliza-
dora, coxins para amortecedor, ter-
minal axial, buchas, kit reparo para
junta homocinética, kit para amorte-
cedor, entre outros.

No estande, além das novidades
das marcas os visitantes puderam
conversar com a piloto de automo-

bilismo Bia Figueiredo e conhecer
seu carro TCR.

O portfélio da Monroe Amortecedo-
res conta com mais de 1.100 pro-
dutos e o da Monroe Axios mais de
1.700, atendendo varias marcas e di-
versos modelos de veiculos leves e
pesados presentes no pais.

NGK apresenta as ultimas tecnolo-
gias para sistemas de ignicao

A NGK apresentou as Ultimas tecno-
logias desenvolvidas para sistemas
de ignicéo, entre velas, cabos, bo-
binas e sensores, voltados aos seg-
mentos de duas e quatro rodas, com
foco em aumentar a visibilidade da
marca e fortalecer o relacionamento
com clientes.

“Por ser um tradicional evento dedica-
do ao mercado de reposicéo, a Auto-
par é um espacgo estratégico para a
NGK divulgar os seus produtos, enten-
der as necessidades dos parceiros e
manter o setor atualizado sobre as Ul-
timas tecnologias”, afirmou Marcos
Mosso, gerente de Marketing da NGK.

Lucas Torres jornalismo@novomeio.com.br Fotos: Shutterstock s U ST E N TA B | Ll DA D E

Startups modernizam reciclagem no setor automotivo

Com tecnologia e adotando os processos de logistica reversa, agbes ambientalmente
corretas ganham corpo também no mercado de reposicao

Instituida no Brasil em 23 de de-
zembro de 2010, a Politica Nacio-
nal de Residuos Solidos (PNRS) foi
criada com o objetivo de mitigar

problemas relacionados ao des-
carte de materiais sem que hou-
vesse compromisso com a alo-
cacdo adequada de produtos

inutilizaveis ou com o reaproveita-
mento de itens capazes de retor-
nar ao ciclo produtivo.

A fim de enfrentar os impactos am-
bientais, econdmicos e sociais mo-
tivados pela falta de regras, essa
legislac&o criou uma série de me-
canismos para responsabilizar os
mais diversos players da cadeia de
producédo pelo manejo inadequa-
do dos residuos. Entre eles estdo
fabricantes, distribuidores, comer-
ciantes, importadores e até mesmo
o cidadao em geral.

Quatro anos depois, na esteira da
tentativa de modernizagéo legisla-
tiva em estimulo a sustentabilida-
de, o Estado brasileiro criou a Lei n°
12.977, popularizada como Lei do
Desmonte e cujo objetivo é regular e

disciplinar a atividade de desmonta-
gem de veiculos no pais. Este regra-
mento, em particular, ainda provoca
polémica no aftermarket automotivo
ao permitir o retorno de certos com-
ponentes ao mercado.

Mais de uma década se passou
desde a criacao destas medidas e
0 cenario apresentado em maio de
2022 mostra que setores como o
automotivo ainda tém muito a evo-
luir na caminhada rumo ao reconhe-
cimento de atividade sustentavel.
Fato é que a Politica Nacional dos
Residuos Sdlidos ainda esta longe
de oferecer a sociedade todos os
beneficios embutidos em seu texto.
Mas uma nova mentalidade empre-
endedora esta chegando para aju-
dar a mudar esse quadro.

Existéncia de ‘cemitérios de carros’ é destaque

negativo no cenario nacional

Com uma frota colossal que passa dos
100 milhdes de veiculos produzidos até
hoje e o agravante de possuir na maior
parte carros com idade média acima
dos 10 anos, o setor automotivo brasi-
leiro tem na destinagéo correta dos au-
tomdveis parados e pecas sem utilida-
de um de seus principais desafios. Nao
da mais para simplesmente abandonar
um carro sucateado num ferro-velho.
De acordo com a GWA Brasil (Gre-
en Ways for Automotive), startup
focada na logistica reversa automo-
tiva, o pais tem hoje mais de 2 mi-
Ihdes de veiculos abandonados ou
em final de vida util.

Para se ter uma dimenséo contextu-
alizada do problema que isso gera,
€ preciso fazer um comparativo com
lugares em que essa questao ja en-
controu na logistica reversa uma solu-
¢ao real —tal como ocorre em regides
como a América do Norte e Europa,
onde a reciclagem de veiculos chega
a atingir niveis proximos a 95%.
Como se sabe, a existéncia dos cemi-
térios de carros traz inimeros proble-
mas sanitarios e ambientais, sobretu-
do se considerarmos que, em muitos
casos, estes automoéveis despejam
Oleo e outros residuos no solo.

Se engana, porém, quem acredita que
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Ferro-velho: risco ao meio ambiente e incentivo a praticas ilegais

a existéncia destes locais representa
uma ameaga apenas para as chama-
das pautas verdes. Os ferros-velhos
alimentam h&a décadas um mercado
clandestino de autopecas sem regis-
tro — algo que, além de trazer concor-
réncia desleal para os estabelecimen-

tos legalmente estabelecidos, torna
esses locais véalvulas de escoamento
em potencial para crimes como roubo
e furto de automoveis. Pois se é fato
que os desmanches existem, entao
que ao menos sejam fiscalizados e si-
gam normas rigidas.
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Startups surgem como saida para trabalho
sustentavel de logistica reversa

Embora sejam indispenséveis para
criar um movimento de adequacéo
dentro dos setores sobre os quais
incidem, as leis por si s6 ndo sao
suficientes para modificar o modus
operandi de empresas que ha dé-
cadas est&o habituadas a ‘fazer as
coisas do seu jeito’ — todos nés sa-
bemos que o Brasil é o pais das
“leis que pegam” e das “leis que
nao pegam”.

Segundo Anténio Ximenes, so6-
cio fundador da Click Autopecas
— empresa especializada na logis-
tica reversa de autopecas -, esta
premissa é especialmente verda-
deira quando falamos dos des-
manches automotivos. “Quando a
Lei do Desmonte chegou, a gran-
de maioria das empresas do se-
tor a enxergou como uma barreira.
Uma tentativa de dificultar o tra-
balho de quem atuava com des-
manches — afinal, ndo houve um
processo educativo por parte do
Detran ou da Policia. O que houve
foi uma introducdo das punicoes
por meio das multas. Pouquissi-
mos fizeram como nés e a enxer-
garam como uma oportunidade
para atuar em um segmento final-
mente regulamentado”.

Formado em administragc&o de em-
presas e Com passagem por gran-
des negodcios do setor privado, o
executivo da Click Ecopecas re-
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presenta o perfil predominante en-
tre as cabecas por tras daqguelas
que tém sido as principais respon-
saveis pela mudanca de mindset
do setor automotivo: as startups.
Afinal, tal como a Click Ecopecas,
diversas destas empresas con-
tam com profissionais gabarita-
dos para misturar experiéncia de
gestao e conhecimento de merca-
do a fim de identificar oportunida-
des em setores recém-regulamen-
tados dentro dos quais possam
atuar como pioneiros. Ou seja, po-
dendo explorar aquilo que os pro-
fissionais do marketing costumam
classificar como ‘Oceano Azul’, ou
seja, um grande espac¢o de merca-
do desprovido de concorréncia.
No caso da startup de Antdnio Xi-
menes, por exemplo, esta aborda-
gem fica clara quando se obser-
va as diferencas da empresa em
relacdo a tudo aquilo que carac-
teriza os desmanches brasileiros.
Exemplo disso é o fato de n&o ha-
ver sequer um carro no patio da
empresa, em Sorocaba (SP). E,
mais do que isso, ndo haver ne-
nhum carro empilhado em qual-
quer espaco nas dependéncias
da Click Ecopecas.
“Conseguimos esta eficiéncia por-
que, quando o carro chega, ele
s6 nédo é desmontado na hora se
houver outro veiculo na linha. Do

contrario, nossa equipe desmon-
ta imediatamente, separa as pe-
cas, identifica uma por uma, fo-
tografa, cataloga e dé& sequéncia
no processo. Na pratica, apesar
de sermos reconhecidos como um
desmanche, o que somos é uma
verdadeira indUstria de desmonta-
gem”, relata Ximenes.

Em resumo, ao comprar aquilo
que seu fundador chamou de ‘su-
cata’ e transformar em material
possivelmente reutilizavel, toman-
do todo o cuidado com o manegjo
de fluidos como o 6leo durante o
processo, a startup aponta cami-
nhos para um setor que comeca
a ter a ambicéao real de se tornar
mais sustentavel.

Sob o ponto de vista econdmico,
no entanto, o case da Click Eco-
pecas causa certa friccdo junto
aos players ja estabelecidos no
trade do aftermarket independen-
te. Isso tem acontecido porque,
logo ao selecionar as autopecas
em bom estado, a startup as dis-
ponibiliza para venda em plata-
formas digitais como o Mercado
Livre — abastecendo pessoas fi-
sicas e reparadores de um perfil
bastante especifico.

“A frota brasileira conta com car-
ros bastante antigos e estes pro-
prietarios nem sempre tém poder
aquisitivo para reparar seus car-

Anténio Ximenes € s6cio
fundador da Click Autopecgas

ros com pecas novas. Estes, por-
tanto, acabam sendo a grande
maioria de nossos clientes”, con-
ta Ximenes.

Nem todo trabalho de reciclagem
e logistica reversa automotiva re-
presenta uma concorréncia a ca-
deia tradicional.

I\ hovovarejo

Com foco na reciclagem de carros inteiros e no
reaproveitamento de matéria-prima, GWA Brasil atrai
grandes players do setor

Nascida com o objetivo de reciclar
carros que nao tém mais condicdes
de voltar a circulagdo, a GWA Bra-
sil possui processos de reciclagem
capazes de reaproveitar até 60% do
veiculo e de acordo com o proprie-
tario da startup, André Britto, ja mira
em atingir a mesma eficiéncia das
principais referéncias do planeta, al-
cancando niveis proximos a 90% de
‘reciclabilidade’.

“Para atingir esses numeros, dese-
nhamos um modelo de negécio
baseado na logistica reserva. Por-
tanto, o ideal é que os materiais reti-
rados dos carros sejam destinados
aos fornecedores do setor automo-

tivo, fazendo com que eles reincor-
porem uma parte desses materiais
em seu processo produtivo”, afir-
mou Britto — complementando que o
processo traz economia e sustentabi-
lidade para o processo de fabricacéo
e a cadeia como um todo, solidifican-
do o conceito de economia circular.
Ainda mais animador do que obser-
var numeros detalhados da GWA
Brasil — para quem a missé&o € reci-
clar até 100.000 toneladas de residu-
0s automotivos até 2030 — porém, é
ouvir os relatos do executivo da em-
presa sobre o progressivo engaja-
mento de tradicionais players do se-
tor na pauta da logistica reversa.

Segundo Britto, a empresa firmou re-
centemente projeto de parceria com
um grande fabricante de autopegas do
pais com a finalidade de atender redes
de oficinas para a destinagc&o dos resi-
duos do processo de manutencéo.

Entenda o processo de reciclagem de veiculos inteiros

“O trabalho inicia com a descontaminacdo. Processo onde sdo retirados
0S materiais perigosos que oferecem risco ao meio ambiente, sendo

principalmente gases, fluidos e metais pesados. A segunda etapa compreende
a desmontagem e separacé&o das partes, conforme sua composicéo fisica.
Por fim, Ultima etapa € a destinacao final dos materiais para os respectivos
recicladores e destinos finais”

Além disso, a GWI Brasil possui,
desde o ano passado, acordo com
a Fundacéo Toyota para reciclar os
carros da marca no Brasil que este-
jam ‘encostados’ em 6rgdos como
DETRANSs e CETs.

André Britto é proprietario da startup GWA Brasil
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Estela Pacheco é mais uma protagonista da
série ‘Mulheres do Aftermarket’

Ha 20 anos atuando no setor, executiva hoje é gerente de marketing da Freudenberg-Corteco

Hé& cerca de trés meses, em 8 de
marco, comemoramos uma das da-
tas mais importantes na luta pela
criacdo de uma sociedade mais plu-
ral e democrética: o Dia Internacio-
nal da Mulher.

Fundamental em um contexto am-
plo, a ocasido é especialmente re-
levante em areas em que a figura
feminina ainda ndo possui uma re-
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presentatividade grande o suficien-
te para deixar de ser minoritaria.
Entre estas areas, junto de setores
como a politica institucional, esta o
universo automotivo e suas cadeiras
mais poderosas no ambito da toma-
da de deciséo.

Entusiasta da pluralidade nos
mais diversos elos da cadeia de
reposicdo, o Novo Varejo tem

conduzido desde o ano passado
a série ‘Mulheres do Aftermarket’,
em que mulheres ocupantes dos
mais diferentes postos sdo convi-
dadas a compartilhar seus pon-
tos de vistas sobre a igualdade
de género no nosso mercado.
Nesta edic&o, a protagonista da sé-
rie € a gerente de marketing da Freu-
denberg-Corteco, Estela Pacheco.

Ha 20 anos atuando no setor, a exe-
cutiva tem uma vis&o otimista sobre
a curva de participagao feminina no
aftermarket — pontuando que, nos
ultimos anos, a participacdo das
mulheres em lojas de autopecgas,
distribuidores e oficinas mecéanicas
cresceu substancialmente e, mais
do que isso, garantiu forga para se-
guir crescendo daqui para frente.

=

Novo Varejo - O que te atraiu para
o setor automotivo?

Estela Pacheco - Comecei ha mais
de 20 anos, em maio de 2001. Atu-
ava no setor de eletrodomésticos,
mas recebi uma proposta para tra-
balhar na reposicdo automotiva e
adorei o desafio por ser completa-
mente diferente de onde eu estava.
O mercado é enorme e muito dina-
mico. A possibilidade desse desafio
na época foi tentadora.

NV - Levando em conta as pes-
soas de sua empresa e os outros
clientes e empresas com os quais
voceé lida no dia a dia, vocé vé o
mercado ainda como majoritaria-
mente masculino ou as mulheres
ja tém uma presenca robusta na
cadeia?

EP - De |la pra ca mudou muito. Anti-
gamente realmente havia muito mais
homens, mas hoje, apesar de ainda
serem a maioria, ja € notavel o cres-
cimento das mulheres em toda a ca-
deia, incluindo distribuidores, lojas
de autopecas e até oficinas meca-
nicas. Existemm muitas mulheres que
nao trabalham somente no adminis-
trativo da oficina, mas realmente co-
locam a mao na massa e fazem ma-
nutencao e reparos nos veiculos. E
elas inspiram outras mulheres. Isso
¢é fantastico!

NV - Seja no seu atual cargo ou em
outro anterior, vocé ja sentiu algu-
ma forma de discriminacao partin-
do de pessoas do setor automoti-
vo pelo fato de vocé ser mulher?

EP - Quando cheguei ao setor auto-
motivo ndo vou negar que em visitas
ao mercado, algumas vezes sentia
olhares desconfiados sim, mas pou-
CO a pouco, com conhecimento e
sabedoria, tanto eu como provavel-
mente muitas outras mulheres con-
seguimos lidar com esse tipo de si-

tuacdo e passar credibilidade aos
profissionais de diversas areas.

NV - Conte um pouco sobre sua
rotina na empresa. Por quais are-
as e processos VOcé se responsa-
biliza dentro do negécio?

EP - Sou responsavel pela area de
marketing da Freudenberg-Corte-
co e atuo em toda parte de comu-
nicagao, marketing digital e promo-
¢cao, ou seja, tenho contatos diarios
com a equipe de criacédo, promoto-
res, gerentes de vendas e também
toda a equipe de produtos.

NV - De maneira geral, como vocé
vé a pauta da equidade de géne-
ro na sociedade? Vocé vé algum
privilégio e tratamento diferencia-
do para os homens? Quais sao os
cenarios com os quais vocé mais
se incomoda?

EP - Acredito que estamos em uma
fase de transicdo, muitas reflexdes
sobre uma cultura que fez parte de
muitas geracfes e devemos enten-
der, nos atualizar e incluir a diversi-
dade no dia a dia em todas as are-
as da nossa vida. O ideal é chegar
um momento em que a competéncia
sim faca a diferenca, independente
do género.

NV - Qual mensagem vocé deixa
para outras mulheres que traba-
lham no aftermarket automotivo?
EP - Que elas continuem com for-
¢a e coragem para enfrentar qual-
quer desafio, tanto na vida profis-
sional quanto na pessoal. E que
sigam atras dos seus sonhos,
mesmo que apareg¢am obstaculos,
pois esses sao ensinamentos que
nos ajudam a conquistar os obje-
tivos, sempre com seriedade, de-
terminacé&o e no final do dia ter um
Sorriso no rosto!

Estela entende que com forga e coragem as mulheres podem enfrentar qualquer desafio
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Novos lockdowns na China abrem perspectiva para
mais desabastecimento de autopecas no Brasil

Importadores brasileiros de componentes automotivos ja preveem dificuldades para
atender demanda apds o fim dos estoques

Primeiro epicentro da pandemia da
covid-19, a China foi também um dos
paises que mais brevemente contro-
laram os impactos sanitarios do novo
coronavirus entre os anos de 2020 e
2021 — periodo em que o0 mundo con-
viveu com 0 auge da crise.

Nas Ultimas semanas, no entanto, en-
quanto boa parte do planeta ja come-
¢a a experimentar um cenario real de
pds-pandemia, sobretudo no que diz
respeito a retirada das restricdes de

a4

circulacéo, o gigante asiatico tem se
visto na obrigacédo de voltar a imple-
mentar medidas em prol da contengé&o
do virus.

Desde o inicio do més de margo, me-
galdpoles chinesas, como as cidades
de Pequim e Xangai, estdo enfrentan-
do medidas rigidas de distanciamen-
to social. A segunda — casa de cerca
de 25 milhdes de cidadéos — decretou
lockdown completo, com direito a dro-
nes patrulhando as ruas.Ainda que em

junho ja tenha havido quase normaliza-
¢80, houve um grande gap na industria
e varejo — é sempre uma incognita pre-
ver 0 que acontecera se 0s nUmeros
de contaminacgé&o voltarem a crescer.
De acordo com calculos da CNN, o
conjunto de agdes implementadas
pelo governo chinés j& afeta 165 mi-
lhdes de pessoas espalhadas por ao
menos 27 cidades do pals.

A postura de tolerancia zero da cupula
comandada pelo presidente Xi Jinping

tem chamado a atencéo de especia-
listas. Afinal, a China conta com 87,9%
da populagé&o vacinada € um ndme-
ro considerado baixissimo de mor-
tes ocasionadas pela covid-19. Afinal,
qual é a raz&o para tanto rigor justa-
mente agora, quando o mundo sol-
ta as amarras das restricdes e parece
caminhar rumo a volta da normalida-
de? Essa ¢ a pergunta que ainda néo
foi completamente respondida, mas
que intriga a todos nos.

Restricoes na China impactam economia mundial

Porto de Xangai € chave para o comercio global

Muitas foram as especulacées
surgidas desde que os chineses
adotaram as restricbes visando
diminuir a incidéncia de novos ca-
sos de covid-19. Entre elas, teo-
rias sobre possiveis novas muta-
¢Bes do virus foram algumas das
gue tiveram mais destaque.

Questbes conspiratérias a parte,

porém, o que especialistas apon-
tam como concreto € o inevitavel
impacto que a situacdo teréa na
cadeia produtiva global.

Estudiosos no &mbito da geopoli-
tica internacional, como o profes-
sor da ESPM Leonardo Trevisan,
apontam para o fato de Xan-
gai ser uma area portuaria cha-

ve para o comércio exterior como
uma questao que merece preocu-
pacédo de paises como o Brasil —
tanto no ambito das importacdes
quanto no das exportacgdes.
Neste sentido, vale destacar que
o0 porto da megaldpole chinesa
foi - segundo a BBC - responséa-
vel por 17% do trafego de conté-
ineres e 27% das exportac6es do
pais ao longo do ano de 2021.
Analisando um possivel efeito re-
bote da crise sobre o abasteci-
mento de produtos para a reposi-
¢&do automotiva brasileira, o head
do After.Lab e expert em afterma-
rket automotivo, Marcelo Gabiriel,
destaca que o fato de vivermos
em uma economia global nos co-

loca automaticamente em contato
com os impactos causados pelos
movimentos de um pais de tama-
nha representatividade no cenario
internacional, caso da China.
Para Gabriel, mesmo questdes
nao ligadas a situacdes espora-
dicas — como os lockdowns — po-
dem ser percebidas diretamente
na economia mundial. “Se a eco-
nomia chinesa cresce 2% a 3%,
isso ja gera um impacto absur-
do no mundo. Afinal, este indice
ja representa o PIB Brasileiro — se
analisarmos proporcionalmente,
j& que o Brasil tem cerca de 220
milhdes de habitantes e a China ja
conta com uma populacdo de 1,4
bilhdo”, analisou.

Chineses sao protagonistas na geografia das
importacoes brasileiras de autopecas

Brasil'tem grande dependéncia

dos produtos chineses

Que a China é um dos principais
players da economia mundial, n&o
ha duvida. Esta posicédo € corrobo-
rada, ano a ano, por ndmeros que
apontam a nacdo como dona do se-
gundo maior PIB global (US$ 17,5

trilindes) e principal pais exportador
(US$ 2,654 trilhGes em 2021).

O impacto generalizado para a eco-
nomia em todo 0 mundo, porém, ga-
nha ares de maiores preocupacdes
para o aftermarket automotivo bra-
sileiro em face da representativida-
de do gigante asiatico nas importa-
¢cdes brasileiras de autopecgas — seja
para os importadores de componen-
tes para o aftermarket, seja para as
grandes industrias que dependem
do fornecimento asiatico para com-
plementar o portfélio local.

Segundo dados divulgados no ultimo
relatério do Sindipecas, o territorio chi-
nés é a principal origem das impor-
tagGes de autopecgas no Brasil — com
larga vantagem sobre o segundo colo-
cado, os Estados Unidos (EUA).

Ao longo do primeiro bimestre de
2022, por exemplo, as empresas
aqui  estabelecidas importaram
US$ 559,5 milhdes em autopecas
chinesas — montante US$ 237,9 mi-
Ihdes superior ao adquirido junto
aos EUA e que representa signifi-
cativos 19% do total importado pelo
Brasil no periodo.

O mesmo relatoério, alids, apresentou
outro numero tao ou mais significa-
tivo do que a atual representativida-
de dos produtos vindos da China no
nosso mercado de reposicdo.

De acordo com o material, a presen-
ca das autopecas chinesas no nosso
territério passa por ampla expanséo —
crescendo 57,3% nos dois primeiros
meses de 2022 no comparativo com
0 mesmo periodo do ano passado.

Para completar a fotografia que
projeta um impacto significativo
dos lockdowns em grandes cen-
tros produtivos chineses por aqui,
€ preciso ainda compreender a
magnitude da dependéncia da in-
dustria automotiva brasileira em
relagéo as importagdes.

Conforme numeros do Sindipe-
cas, a balanca comercial brasilei-
ra apresentou um déficit de US$
3 bilhdes no decorrer do primei-
ro trimestre de 2022 — dado que
posiciona, acima de tudo, o Bra-
sil como um pais que € mais com-
prador do que produtor e ofere-
ce uma noc¢éo da importéncia de
um mercado como o chinés, que
representa quase 1/5 de tudo
que importamos.
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Importadores brasileiros preveem desabastecimento

Os numeros e as analises indicam
que as medidas sanitarias ado-
tadas pela China visando conter
0 avango de novos casos de co-
vid-19 no pais terdo impacto signifi-
cativo na economia brasileira como
um tudo — assim como no afterma-
rket automotivo.

Para oferecer ao mercado uma po-
sicdo mais conectada com a préati-
ca, e menos no campo da conjec-
tura, porém, é fundamental ouvir
as expectativas e a percepcéo da-
queles que séo dois dos principais
responsaveis pela importacdo de
autopecas para o mercado de re-
posi¢cdo no Brasil.

Pensando nisso, nossa reportagem
conversou com 0s executivos Ro-
land Setton, da lIsapa, e Antonio
Carlos de Paula, da Luporini.

Veja a seguir 0 cenario que 0s exe-
cutivos desenham para os proxi-
Mos meses.
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Novo Varejo - Considerando to-
das as origens das pecas que vo-
cés importam, os produtos vin-
dos da China representam qual
percentual?

Antonio Carlos de Paula - O per-
centual de produtos comprados
na China é representativo em nos-
SO negocio, com participacdo de
aproximadamente 60% do volume
das vendas.

Roland Setton - Dentro de todo o
escopo de produtos que importa-
mos, as autopecas chinesas repre-
sentam 70% do total.

Novo Varejo - Existem pecas que
vém exclusivamente da China ou,
em caso de escassez, é possivel
recorrer a outros mercados para
manter o abastecimento do mer-
cado local?

Antonio Carlos de Paula - Sem-
pre é possivel desenvolver for-

De Paula diz que tempo
para substituicéo de
fornecedores nem sempre
€ o0 adequado para atender
demandas pontuais

necedores em outros mercados.
Mas, nem sempre o tempo de
identificacdo, aprovacéo, valida-
¢8o é o0 adequado para atender a
demanda pontual.

Roland Setton - E complicado.
Sempre estamos em busca de no-
vos fornecedores, em diferentes
mercados, para atender a deman-
da dos nossos clientes. No entan-
to, essa prospeccdo ndo ocorre de
maneira emergencial. E inviavel su-
prir uma escassez de produtos chi-
neses de um dia para o outro.

Novo Varejo - Vocés tém tido
alguma dificuldade de impor-
tar da China nas ultimas sema-
nas? Os lockdowns do pais afe-
taram de alguma forma a oferta
de produtos?

Antonio Carlos de Paula - Uma
vez que temos fornecedores par-
ceiros de longa data, bem como a

daqui a 60 dias

Setton alerta que néao é
possivel suprir a escassez
de um dia para outro e
prevé mais dificuldades

grade de importacéo dos produtos,
muda pouco, n&do temos grandes
problemas. Porém, em momentos
como o atual de lockdown pontual,
acabam acontecendo atrasos no
recebimento dos embarques. Isto
normalmente é compensado pela
manutencdo de estoque mais ele-
vado dos itens de maior giro.
Roland Setton - Conseguimos
construir um estoque importante
nos ultimos meses e n&o teremos
uma dificuldade com escassez,
provavelmente, nos préximos 60
dias. Depois disso, no entanto, de-
veremos, sim, sofrer com a falta ou
atraso de produtos. Principalmente
pelo fato de eu néo ver esta situa-
¢ao chinesa se resolvendo de ma-
neira tdo rapida. Essa nossa expec-
tativa mais cautelosa ja nos levou a,
inclusive, avisar alguns de nossos
clientes sobre uma possivel escas-
sez a partir da metade do ano.
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A EXPRESSAO UTILIZADA COMO ARGUMENTO DE VENDAS NA 2MC NAO E UM DISCURSO, MAS UM
COMPROMISS50, O DESAFIO DE NAO SO INOVAR PELA MAIS COMPLETA LINHA DE PRODUTOS DO
MERCADO MAS, SOBRETUDO, SE DIFERENCIAR FELA MAIOR QUALIDADE EM COMPONENTES DE

FIXACAO DO SISTEMA DE FREIOS AUTOMOTIVOS. CERTIFICACOES, PROCESSOS, MATERIAIS,

TECNOLOGIAS GARANTINDO <QUE AS PECAS 2MC ESTEJAM DE ACORDO COM AS

ESPECIFICACOES ORIGINAIS DOS VEICULOS DA FROTA NACIONAL. 2MC 31 ANOS DE

COMPROMISSO DE QUALIDADE QUE GERA ABSOLUTA FIDELIDADE DE DISTRIBUIDORES,

VAREJISTAS E REPARADORES.

2ZMC.COM.BR



QUER CH EG AR nakata.com.br s 0800 707 80 22
GOM MAIS VENDAS?
GCOM AMORTECEDOR HG
NAKATA

VOCE CHEGA MAIS.

Sabe qual € a melhor.escolha em amortecedores para seus
negacios? HG Nakata. Aqui tema tecnologia lider em suspensao
trabalhando para garantir seguranga, qualidade e o melhor negocio
para quem compra e para quem vende. Chega mais, com HG
Nakata é tudo azul pela frente.
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APROVEITE E ACESSE-0S CONTEUDOS FEITOS PARA VOCE VENDER MAIS E MELHOR:

O O
H
O ko TUDO AZUL.
. : NAKATA®
BLOG PODCAST EAD INSTAGRAM CATALOGO ELETRONICO
Tudo o que vocé precisa Ouca as dicas dos Cursos online Imperdivel para quem A ferramenta de busca
saber para alavancar maiores feras em gratuitos e com trabalha com vendas mais completa, moderna

seus resultados. vendas de autopegas. certificado. de autopegas. e facil de usar.



