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Maior feira do setor na América Latina excedeu expectativas de organizadores, expositores
e visitantes. Evento foi palco para apresentacéo do programa Loja Legal, lancamento do

certificado IQA para vendedores de autopecas e anuncio dos vencedores do Prémio Inova.
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= loja.cobrarolamentos.com:.

O més do rolamento
sO fica completo com
a sua participacao.
VOCE E A PECA-CHAVE
DESSE MERCADO EM
CONSTANTE EVOLUCAO.

< Junte-se a Cobra para
celebrar esse momento.

Acompanhe nossas redes sociais e saiba mais

FRASLE
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Mais qualidade para
O varejo

Esta edicao é totalmente dedicada a cobertura da 15 Automec. E nem
poderia ser diferente. Depois de quatro anos de auséncia, a maior feira de
autopecas, equipamentos e servicos automotivos da América Latina voltou
com tudo.

Os numeros do evento superaram as expectativas do mercado e estao de-
talhados na reportagem que abre a sequéncia que dedicamos ao assunto.
O saldo é extremamente positivo, a ponto de consolidar a feira brasileira
como a segunda maior do planeta, de acordo com dados divulgados pela
organizacao.

No6s, da Novomeio Hub de Midia, temos raz8es de sobra para comemorar.
E gratificante encerrar uma jornada tdo intensa com o sentimento de dever
cumprido. Realizamos uma cobertura inédita utilizando as plataformas digi-
tal e impressa simultaneamente. No S&o Paulo Expo, distribuimos de terca a
sébado cinco edi¢cdes do Diario da Automec. E, também no pavilhao, foram
mais de dez horas de transmisséo ao vivo pela A. TV, o canal de conteddo
em video do Aftermarket Automotivo brasileiro. Acompanhamos presencial-
mente 0s eventos de conteudo, registramos 0s principais estandes, entrev-
istamos liderancas, executivos e profissionais do mercado. E, agora, sub-
metemos a sua apreciacédo todo este rico material nas edicdes impressa
e digital do Novo Varejo e na A. TV (https://www.youtube.com/c/ATVmidia).
Mesmo que vocé tenha visitado a Automec mais de uma vez, com certeza
ainda vai se surpreender com o conteddo que reunimos.

Especificamente falando sobre o varejo de autopecas, duas iniciativas apre-
sentadas na Automec devem merecer bastante atencéo a partir de agora.
A primeira é o programa Loja Legal, uma realizacdo do Sincopecgas-SP e
do Sebrae-SP com o apoio da G&B Distribuidora. O objetivo é aprimorar a
gestao das lojas a partir de um ciclo gratuito aberto também aos varejos de
outros estados. A nova fase do programa Loja Legal j& havia sido objeto de
uma palestra na sede do Sincopecas e detalhada em reportagem publicada
em fevereiro pelo Novo Varejo. Agora, na Automec, foi possivel transmitir os
conceitos para uma audiéncia mais ampla e, principalmente, dar o pontapé
inicial para as inscricées. Portanto, corra para o site do Sincopecas-SP e
aproveite esta oportunidade de transformar seu negécio sem custo.

Outra iniciativa de extrema relevancia foi o langamento, pelo IQA, da certi-
ficacdo para os vendedores de autopecas. A chancela surge na sequéncia
do servico prestado pela recente Norma ABNT dos vendedores e expande
0 virtuoso caminho aberto por novas ferramentas de aprimoramento para
estes profissionais.

Ainda sob efeito da Automec, ninguém pode duvidar que o setor automotivo
— ou, falando a linguagem das industrias globais, o setor da mobilidade —
esta passando por imensas transformacdées, que naturalmente irdo repercu-
tir fortemente na ponta da cadeia, ou seja, nas lojas de autopecas e oficinas.
Portanto, para manter sintonia com o mundo que nos espera, qualidade e
aprimoramento ndo séo diferenciais, sao obrigacdes. E estdo a seu alcance.
N&o deixe a oportunidade passar.
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www.novomelo.com.br

Publisher
Ricardo Carvalho Cruz
(rccruz@novomeio.com.br)
Diretor Geral
Claudio Milan
(claudio@novomeio.com.br)
Diretor Comercial e de
Relagées com o Mercado
Paulo Roberto de Oliveira
(paulo@novomeio.com.br)
Diretor de Criacdo
Gabriel Cruz
(gabriel.cruz@wpn.com.br)

Fale com a gente
Nosso endereco
Al. Araguaia 2044 Torre |l
salas 1201- 1214
Centro Empresarial Alphaville
CEP 06455-906
Barueri — SP

Redacao
Duvidas, criticas e sugestdes
a respeito das informacoes
editoriais publicadas no jornal.
Envie releases com os
langamentos de sua empresa
e noticias que merecem ser

divulgadas ao mercado.
Jjornalismo@novomeio.com.br

Noticias
Cadastre-se para receber
noticias do setor no seu
e-mail. Acesse:
www.novovarejo.com.br

Publicidade
Anuncie no Novo Varejo
e tenha sua mensagem
divulgada na tnica publicacdo do
mercado dirigida a 30 mil lojas de
autopecas de todo o Brasil.
comercial@novomeio.com.br

Marketing
Vincule sua marca aos
projetos e eventos mais

criativos e importantes do
mercado de autopegas e

reposicdo. Informe-se sobre
reprints das reportagens

publicadas no jornal.
marketing@novomeio.com.br

Recursos Humanos
Venha trabalhar com a gente
e encontre espaco para
mostrar seu talento.
financeiro@novomeio.com.br

Ano 30 - #394 1 de maio de 2023

Distribuicao para maling

eletrénico 35.000

Audiéncia estimada em views

no site 45.000

Novo Varejo Full Digital € uma publicacdo
quinzenal da Editora Novo Meio Ltda
dirigida aos varejistas de autopecas. Tem
como objetivo divulgar noticias, opinides
e informacdes que contribuam para o

desenvolvimento do setor.

www.novovarejo.com.br
www.facebook.com/novovarejo
instagram.com/jornalnovovarejo
linkedin.com/novovarejo

www.youtube.com/novovarejo

Direcao

Ricardo Carvalho Cruz

Jornalismo (jornalismo@novomeio.com.br)
Claudio Milan

Lucas Torres

Christiane Benassi

Publicidade (comercial@novomeio.com.br)
Fone: 11 99981-9450

Paulo Roberto de Oliveira

Arte
Rafael Ribeiro

Lucas Cruz

Marketing (marketing@novomeio.com.br)

Elisa Juliano

Audiovisual
Phillip Spengler

Eduardo Grandizoli

Os anuncios aqui publicados sao

de responsabilidade exclusiva dos
anunciantes, inclusive com relacdo a preco
e qualidade. As matérias assinadas sdo de

responsabilidade dos autores.

Jornalista Responsavel:

Claudio Milan (MTb 22.834)
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COM AMORTECEDOR COFAP

CONFIANCAE ITEM DE SERIE s
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mais
conforto

maior
seguranca

&Jg maxima
durabilidade

A Cofap é lider em suspenséo
e a maior referéncia quando

se fala de amortecedores.

puEsse ot E garantia de
:E;?I.. Quem entende do assunto tranquilidade para quem
o sempre recomenda: vende, aplica e usa.
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Automec € palco para a cerimOnia que
anunciou os vencedores do Prémio
Inova 2023. Com apresentacédo de Celso
Zucatelli, evento revelou as Industrias do
Novo Varejo.
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Edicdo 2023 da maior feira de autopecas,
equipamentos e servigos automotivos

da América Latina quebrou recordes e
proporcionou o reencontro do mercado apds um
hiato de quatro anos.

Instituto da Qualidade Automotiva promove
o langamento da certificacéo IQA para os
vendedores de autopecas. O processo de
certificacéo é 100% digital.

Sincopecas-SP e Sebrae-SP, com apoio da
G&B, apresentam na Automec o programa Loja
Legal. Agora com inscrigcdes abertas, a iniciativa
proporciona aprimoramento gratuito aos varejos.

Sucesso do movimento Right to Repair
sera determinante para o futuro da
reparacao independente. Em todo o
mundo, crescem as mobilizacbes em
favor da liberdade de escolha dos
consumidores.

Automec tambéem foi assunto ha 100 edicoes

Mostrando evolugdo em comparagdo aos anos anteriores, em 2019 a feira também estabeleceu seus proprios recordes

Para quem acredita em coincidéncias, ai vai mais uma:
ha exatamente 100 edi¢bes, o Novo Varejo dava como de-
staque de capa a cobertura da 14® Automec, realizada en-
tre os dias 23 de 25 de abril de 2019 no S&o Paulo Expo.
Foi a ultima edicédo antes do grande retorno do evento ag-
ora em abril de 2023.

Ha exatos quarto anos, o Novo Varejo 294 contava que a
feira tinha recebido um publico superior aos 75 mil visitan-
tes, as rodadas de negdcios nacionais e internacionais so-
maram R$ 77 milhGes e cerca de 62 mil pessoas passaram
pelas areas de experiéncias — entre elas um cobicado test
drive com dois Ford Mustang GT Premium, equipados com
motores V8 de 466 cavalos de poténcia.

E que mercado a Automec encontrava em 20197 Assim
como em 2023, o evento comecou na véspera da abertura,
com o Encontro da Industria de Autopecas. Os temas em
alta para a industria na oportunidade eram insercao com-

petitiva, o universo de pequenas e médias empresas, pai-
néis sobre o mercado de reposicdo e visdo de futuro, além
exemplos e experiéncias de outros paises, como México e
Argentina.

No primeiro de feira, teve inicio o Féorum Automec, organiza-
do, em conjunto, por Sincopecas, Sicap, Andap e Sindirepa.
O intuito foi o de disseminar tendéncias de mercado, boas
praticas e importantes dicas para varejistas, distribuidores e
mecanicos. Em trés manhas de atividades, foram abordadas
as tematicas “Gestao Inteligente e Recuperacédo Tributaria”,
“Inteligéncia de Mercado e Transformacéao Digital” e “Eletri-
ficacao Veicular”.

E, na inédita Area Inovacao, os expositores reuniram ativi-
dades diversificadas para os visitantes, criando uma con-
vergéncia entre palestras, apresentacdes de produtos inova-
dores, experiéncias e a realizagcdo de negocios.
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PORTFOLIO COMPLETO DAS MELHORES MARCAS?
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pellegrino

Tudo o que vocé precisa para fazer o melhor negocio em pegas
para auto, moto e acessorios, ta na mao.

A Pellegrino tem 29 filiais distribuidas pelos principais centros

do Brasil, prontas para atender vocé com agilidade e eficiéncia,
oferecendo variedade de marcas, pecas de qualidade, apoio
técnico, garantia, inovagéo e a parceria que SO a nossa gente tem.

Prefere comprar direto pela internet? /) .
T4 na méo também. Pellegrlno
Faca seu pedido em: b2b.pellegrino.com.br gent

Conte com nossa gente
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Industrias recebem Prémio Inova 2023 na Automec

A décima edigdo do estudo apurou a opinido de 500 varejistas de autopegas para veiculos leves em todo o Brasil sobre
portfdlio de produtos e desempenho empresarial dos fabricantes

Um dos principais destaque do pri-
meiro dia da Automec foi a entrega
do Prémio Inova 2023. Na tarde desta
terca-feira, 25 de abril, 150 lideres e
formadores de opinidao do Afterma-
rket Automotivo se reuniram para
conhecer o0s vencedores da décima
edicao da Pesquisa Inova — Industrias
do Novo Varejo. Para a realizagéo do
estudo, o After.Lab — empresa de in-
teligéncia de negdcios do mercado
brasileiro de reposigéo independente
— entrevistou, em duas etapas, 500
varejistas de autopecas para veiculos
leves em todo o Brasil.

O concorrido evento em que foram
conhecidas as marcas eleitas pelos
varejos teve apresentacdo do jorna-
lista Celso Zucatelli, da Record TV. “E

O head para o setor automotivo da
Ipsos, parceira ha mais de 10 anos
da Nhm e do After.Lab nas pesqui-
sas Inova e Maiores e Melhores, par-
ticipou da cerimbnia falando sobre a
importancia de estudos como estes
e do uso de dados para a gestao das
empresas. A Ipsos, empresa global,
€ lider em pesquisas para o setor
automotivo no Brasil e trabalha para
praticamente todas as montadoras
no pais.

Acompanhe um resumo do que dis-
se Marcelo Pereira na ceriménia que
anunciou os vencedores do Prémio
Inova 2023.

“Pesquisa a gente faz a qualguer mo-
mento. Todos nds temos um pouco

um prazer encontrar vocés de novo,
agora para anunciar 0s vencedores
do Prémio Inova 2023, IndUstrias do
Novo Varejo. Além da presenca des-
sa plateia maravilhosa, nosso evento
esta sendo transmitido ao vivo pela
A.TV, o canal em video do aftermarket
automotivo, que inicia hoje a maior
cobertura em tempo real da histéria
da Automec”, comemorou Zucatelli
na abertura da cerimonia.

Inicialmente, foram premiadas as in-
dustrias mais votadas na primeira fase
da pesquisa, que apurou as marcas
que mais se destacaram a partir do
portfélio de produtos. As terceiras e
segundas colocadas foram homena-
geadas com placas. As vencedoras
de cada quesito avaliado receberam

do DNA do pesquisador. Quando
decidimos comprar um carro, fazer
a manutencao do veiculo, escolher
uma oficina, escolher a peca, nds
estamos fazendo uma pesquisa, es-
tamos buscando avaliar a represen-
tatividade dessa marca, o que vem
primeiro na sua cabeca quando vocé
pensa em amortecedor, em correia.
Isso tudo tem a ver com o mercado
de pesquisa, & vocé buscar enten-
der o que esta passando na cabe-
¢a do seu consumidor € como isso
pode aportar um numero relevante
de informacdes para uma estratégia
construtiva.

Pesquisa hoje nao é s6 a antiga ‘face
to face’, vocé tem os e-mail, o What-

N

troféus criados pela artista plastica
Vania Vergamini. Os prémios foram
entregues por Alexandre Xavier, su-
perintendente do IQA - Instituto da
Qualidade Automotiva, e Antonio Fio-
la, presidente do Sindirepa-SP e Sin-
direpa Brasil.

Apds 0 anuncio dos vencedores da
primeira fase da pesquisa, foi chama-
do ao placo Marcelo Pereira, head do
setor automotivo da Ipsos no Brasil. O
executivo falou sobre o valor e a im-
portancia das pesquisas e o uso de
dados na gestao da empresa (veja
box).

Na sequéncia, Celso Zucatelli anun-
ciou 0s vencedores da segunda fase
do Prémio Inova, que avalia o desem-
penho empresarial das industrias de

sApp, as midias sociais e meios de
fazer através de identificacéo visual
de tempo de conexao com a pessoa,
tudo isso sdo dados que te fortale-
cem para fazer uma boa analise.

As informacdes apuradas em pes-
quisas acabam norteando a decisao.
Muitas marcas fizeram pesquisas e
acabaram por descobrir que deter-
minado produto nao cairia bem no
mercado por algum motivo. E interes-
sante entender que a pesquisa Nnao
€ apenas uma geracao de dados, é
uma forma de gerar insights do que
funciona muito bem na sua marca e o
que precisa ser repensado. Pesquisa
¢ uma forma de estratégia.

E muito importante a gente saber o

NOovoVvare|o
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autopecas. Receberam os troféus
aquelas que obtiveram as melhores
notas médias nos 12 quesitos de ava-
liagao. Também foram premiadas a
industria com maior presenga no va-
rejo, e as que se destacaram em trés
agrupamentos de quesitos em apoio
a gestao dos varejos (veja os resulta-
dos na sequéncia). O evento foi finali-
zado com a entrega do principal troféu
da tarde a marca que obteve a melhor
nota média considerando o resultado
de todos os atributos avaliados pelos
varejistas de autopecas. A vencedora,
mais uma vez, foi a NGK.

Os prémios da segunda fase foram
entregues por Rodrigo Carneiro, pre-
sidente da Andap, e Ranieri Leitdo,
presidente do Sincopecas Brasil.

que o cliente esta pensando da nos-
sa marca e do nosso produto. Muitos
produtos séo vendidos em websites,
€ nesses websites 0 quanto eles séo
buscados? Se vocé tem uma pla-
taforma de venda online pode fazer
uma pesquisa que busca entender
quanto tempo o cliente fica no teu
site, quantos cliques ele da, como
ele avalia a jornada dentro do site e
a parte de cadastramento, entrega e
logistica. Entdo ha muito mais o que
fazer num ambiente de pesquisa do
que apenas a avaliacao de produto.
Vocé avalia toda a jornada do clien-
te desde o inicio até aquilo que vocé
consegue entregar de marcante para
ele”.



VENCEDORES DO PREMIO INOVA 2023

Primeira fase — Produtos

AMORTECEDOR BOMBA DO COMBUSTIVEL CORREIAS FILTRO

COFAP 50,40% BOSCH 43,63% CONTINENTAL 31,08% TECFIL 25,50%
MONROE 18,13% URBA 11,55% DAYCO 31,08% WEGA 18,92%
NAKATA 12,55% MAGNETI MARELLI ~ 10,76% GATES 22,51% FRAM 12,55%

ANEL E PISTAO BOMBA DO OLEO DISCO DE FREIO JUNTA DO MOTOR

MAHLE 48,01% SCHADEK 54,38% HIPPER FREIOS 37,85% SABO 51,39%

COFAP 6,57% URBA 4,78% FREMAX 27,49% TARANTO 10,36%

KS 3,78% BOSCH 3,39% TRW VARGA 10,36% ELRING 5,58%

BICO INJETOR BORRACHA DE SUSPENSAO EMBREAGEM JUNTA HOMOCINETICA
BOSCH 40,64% AXIOS 43,03% LUK 62,55% COFAP 33,86%
MAGNETI MARELLI 20,92% SAMPEL 11,35% SACHS 10,76% NAKATA 19,32%
DELPHI 2,39% MOBENSANI 7,57% VALEO 5,38% ALBARUS 6,57%

BOMBA D'’AGUA CABO DE IGNIGAO FAROIS E LANTERNAS LAMPADAS

URBA 35,26% GK 50,20% ARTEB 10,16% PHILIPS 47.21%
SCHADEK 23,11% BOSCH 14,54% PHILIPS 4,98% OSRAM 12,75%
INDISA 12,55% MAGNETI MARELLI  5,78% ORGUS 4,18% MAGNETI MARELLI  6,37%

OLEO LUBRIFICANTE PASTILHA DE FREIO PIVO DE SUSPENSAO POLIA E TENSIONADOR

LUBRAX 16,53% FRAS-LE 21,31% NAKATA 31,47% 21,12%
IPIRANGA 13,94% COBREQ 19,12% VIEMAR 14,14% NYTRON 14,34%

PETRONAS 13,75% SYL 13,15% PERFECT 12,75% INA 9,76%
RETENTOR ROLAMENTOS SONDA E SENSOR TERMINAL DE DIREGAO

SABO 77,29% SKF 45,42% NTK 26,10% NAKATA 30,88%
ELRING 2,59% INA 10,76% BOSCH 14,94% VIEMAR 16,14%
EUREKA 2,39% FAG 8,96% MTE THOMSON 9,76% PERFECT 14,14%
VELA DE IGNIGAO

NGK 63,94%

BOSCH 14,94%

Segunda fase — Desempenho Empresarial

BOSCH 78,89% NGK 8,71 PROMOCIONAIS NGK 8,94
SABO 78,63% TECFIL 8,68 COFAP 3,82 PHILIPS 8,85
COFAP 76,98% LUK 8,67 NGK 3,71 LUK 8,82
. NAKATA 3,65
NGK 877 NGK 7,94
LUK 8,66 SKF 7,90 MIDIAS DIGITAIS NGK 3,49
SKF 8,59 NAKATA 7,88 NAKATA 5,60 COFAP 3,46
. NGK 5,57 SCHADEK 3,42
CORAP 553
NGK 5,95 NGK 7,30
COFAP 5,86 NAKATA 7.22
LUK 5,85 HIPPER FREIOS 7,21 RELACIONAMENTO NGK S
o S LUK 7,22
NAKATA 6,65 SKE 719
NGK 8,22 MAHLE METAL LEVE 8,51 3 6.64 :
FRAS-LE 8,18 NGK 8,49
MAHLE METAL LEVE 8,17 PHILIPS 8,43
NGK 8,81
NGK 9,30 HIPPER FREIOS 7,94 LUK — SCHAEFFLER 8,69
LUK 9,17 SABO 7,93 AXIOS MONROE 8,68
AXIOS MONROE 8,97 NGK 7,92
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Sama, Laguna e Matrix

Lado a lado
com voce, em
todo o Brasil

Parceria que esta sempre perto, na sua regiao,
na tela do seu celular e em cada canto do nosso
Brasil. Autopecas e acessorios com qualidade,
entrega rapida e a confianga que vocé precisa

para seguir em frente no seu negacio.

B
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Rapidez na entrega Variedade e qualidade 0 Compromisso com
em todo o Brasil. do nosso portfdlio. . a sua empresa.
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MELHORES MARCAS
E PRODUTOS

EXPERIENCIA DE
COMPRA ROLES!

As melhores marcas do
Comece a mercado estdo aqui.
sua jornadal! Avance 3 casas.

Se voceé ainda nao

RDLES, U MA | acessou, volte 2 casas.
NOVA SOLUGAC

PARA O SEU
NEGOCIO A

CADA ETAPA
_ AVANGADA!

Tenha sempre a qualidade .y
original AuthoMix.
Aproveite!

PRODUTOS AUTHOMIX

AUTHOMIX

e (11) 3155-7540 n m Roles Autopegas g roles.com.br




Acesse o site

CUSTO-BENEFICIO

Na Roles o custo-beneficio
g excelente. Avance 2 casas.

o
I

A Roles busca sempre o melhor para cada cliente!
Contamos com um atendimento personalizado

e especializado, otimo custo-beneficio e um

) amplo portfélio com as melhores marcas ¢

‘0 SEUNEGOCIO! produtos do mercado. Como a Authomix, que
possui uma ampla gama de produtos, com
materia-prima de qualidade original, excelente
desempenho e alta tecnologia.

Voce conseguiu! Com a
Roles, a solug@o para o seu
negdcio esta garantida!

14

Roles, a sua melhor parceira no
mercado das autopecas!
Porgue Juntos Fazemos Melhor.

ROLES

A UT 0 P E ¢C A S

JUNTOS FAZEMOS MELHOR
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Automec se consolida como segunda feira do mundo no setor

Edicdo 2023 do maior evento de negocios B2B da América Latina superou todas as expectativas e pulverizou recordes

anteriores

Valeu a pena esperar. Foram quatro
anos de auséncia em razao da pan-
demia, 0 que tornou a expectativa do
Aftermarket Automotivo pela 15% edi-
¢cao da Automec ainda maior do que
de costume. A resposta foi um even-
to — de 25 a 29 de abril no Sao Paulo
Expo — que superou as expectativas e
quebrou todos os recordes possiveis e
imaginaveis.

A trajetéria de crescimento da maior
feira de autopecas, equipamentos e
servicos automotivos da América Lati-
na é constante. A cada realizacdo, no-
vOs parametros sao estabelecidos. No
entanto, nem mesmo a organizagao
esperava que em 2023 0s nUMeros
evoluissem de forma tao superlativa, a
ponto de solidificar o evento brasileiro
como 0 segundo maior do planeta em
seu setor de abrangéncia.

“Superou, sim, todas as expectativas.
Quando a gente fechou o terceiro dia
do evento, a gente ja havia superado o
volume de negdcios esperados de 25
bilhdes de reais. Isso tudo se deve ao
nimero de marcas participantes, mas
também ao aumento do nimero de vi-
sitantes com poder de compra. Do to-

tal de visitantes da Automec, 65% vém
para fazer negoécios. E o que é curioso:
50% daqueles que vieram um dia es-
tao voltando em outros dias e isso po-
tencializou os negdcios”, contou — em
entrevista exclusiva a A. TV na sexta-fei-
ra, 28 de abril — Luiz Bellini, diretor da
Automec e diretor de portfdlio da RX.
De fato, o volume de negdcios gerado
pela feira atingiu nada menos que 29,5
bilhdes de reais, ou seja, quase 20%
acima do valor projetado inicialmente.
E, claro, os recordes n&o pararam por
al. Segundo balanco divulgado pela
organizagéo, foram 90 mil visitantes
unicos (20% acima da ultima edicao)
com 30% de taxa de retorno. Resul-
tado: publico total de 117 mil visitantes
em 5 dias. Para fechar a conta, foram
1.500 marcas expositoras — sendo 450
vindos de 12 paises —, 25% a mais que
na ultima edigéo, em 2019, ocupando
uma area total ampliada de 105 mil
metros quadrados.

CONTEUDO

Além da grande presenca de exposi-
tores mostrando seus portfdlios e lan-

camentos em produtos e servicos para
0 mercado de reposicao automotiva,
também foi destaque a programacéo
de eventos de contelido, que ofereceu
ao publico mais de 100 horas de infor-
magao sobre os temas mais relevantes
do setor — acompanhe a cobertura de
alguns dos principais eventos nas pro-
ximas paginas.

“Como organizadores de feira, é fun-
damental que ndo somente possamos
promover os produtos e servicos. Te-
mos que colocar o treinamento — prin-
cipalmente no mercado de reposicao
de pegas, o técnico é fundamental
para que o mercado se desenvolva.
Capacitacao e treinamento. Tudo isso
a gente trouxe para a Arena de Con-
teudo, que é a Automec Experience.
Além de debater o futuro do setor — in-
fluéncia dos carros elétricos, a descar-
bonizagao — a gente traz treinamentos,
workshop junto com o Senai, com o
IQA, o Batistinha, tudo isso enrique-
ceu a parte de contetdo. E nao é so-
mente se sentar e assistir, mas viver a
experiéncia e sair com o aprendizado.
Estamos muito contentes com os re-
sultados. A capacidade da arena de

conteudo beirou 90% de ocupagao, é
um sucesso comparado ao passado,
quando ocupamos 70%, nosso indice
normal. Entao a gente olha e diz: ‘aqui
devemos investir mais’. Para 2025,
precisa aumentar essa parte de con-
tetdo”, antecipou Bellini na entrevista
exclusiva a A.TV.

E, falando em 2025, 0 que mais pode-
mos esperar para a proxima Automec,
que ja estd em gestacao sob o imenso
desafio de ser ainda melhor do que foi
a edicao 20237 Quais serdo as novida-
des? “Eu ja tenho algumas, que posso
antecipar — outras ainda ndo Posso.
Para 2025 nos estamos projetando
expandir a feira para a area externa.
Existem 70 empresas que infelizmen-
te ndo conseguiram participar desta
edicao, estao na fila para expor, entédo
vamos expandir. E traremos mais atra-
¢oes, demonstracdes e test-drive la
embaixo. Muito mais experiéncias, que
€ 0 que o publico quer e onde a gente
pode testar e demonstrar as pegas”,
finalizou Luiz Bellini no podcast Dialogo
Automotivo Especial Automec da A.TV,
0 canal de conteldo em video do Af-
termarket Automotivo Brasileiro.

Com publico heterogéneo e vindo de diferentes regioes do pais,
Automec 2023 teve uma constante: prioridade para os negocios

Durante a realizacao da feira, nos-
sa reportagem ouviu um gran-
de numero de expositores para a
cobertura realizada pelo Diario da
Automec, o Dialogo Automotivo ao

vivo € o Novo Varejo — todos pro-
dutos editoriais da Novomeio Hub
de Midia. O que encontramos foi
praticamente uma unanimidade
quando a satisfacao demonstrada

N

com a Automec.

E se a expectativa dos expositores
era pelo reencontro do mercado, a
retomada do network e a concre-
tizagdo de negdcios — que efetiva-
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mente se confirmaram no expressi-
vo volume de 29,5 bilhdes de reais
— por parte do publico os objetivos
nao foram diferentes, como mos-
tram os depoimentos a seguir.
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“Trabalho no setor ha quatro anos e
atualmente a atuo como comprador na
Delta, uma distribuidora de linha pesa-
da. Vim a feira para prospectar novos
fornecedores, nacionais e importados,
e estou gostando bastante das oportu-
nidades de fazer negécio. Vamos ficar
dois dias”.

1

“Atuo no setor automotivo vai fazer 15 anos, ou
seja, metade da minha vida. Nossa empresa, a
BR Autopecas, trabalha com o comércio de pe-
¢as automotivas ha 30 anos — comegou com
meu pai e hoje esta sob minha lideranga. Meu
principal objetivo na Automec é fazer negdcios.
Afinal, nossa empresa, que tradicionalmente
tem o foco na linha pesada, esta expandindo
seus horizontes para a linha leve e nada melhor
do que uma feira como essa para encontrar no-

VOS parceiros para a empreitada”.
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Jean Carlos, Contagem (MG) , ,

1

“Atuo como representante comer-
cial ha 35 anos no mercado de pe-
sados, venho da industria e hoje
estou na distribuicdo. Venho para
visitar alguns clientes com os quais
ja tenho contato e outros que estou
prospectando — além de aproximar
o relacionamento com algumas em-
presas que eu ja represento, o que é
importante em uma época em que
a gente trabalha de maneira mais
remota. Minha prioridade, porém, é
fazer negdcios!

Lucas Machado, Araguaina (TO)

“Sou da equipe de marketing da Fraga Inteli-
géncia Automotiva e, apesar de nao ter trazido
estande para essa edicdo, a empresa esta bas-
tante ativa na feira. Nossa equipe comercial e a
diretoria vird todos os dias, além disso, trouxe-
mos toda a equipe para conhecer as novidades
€ 0S parceiros com 0s quais nos relacionamos
diariamente no ambiente digital. Vai ser bem le-

gal estreitar essa relagao!

Marcelle Godoy, Campinas (SP) Maria da Penha, 56 anos,

Sao Bernardo (SP)

Diario da Automec
fez sucesso entre
0s expositores e
Dreisse Drielle
apresentou as
ultimas noticias da
feira ao vivo no A.TV
News

Luiz Bellini,
diretor da
Automec, em
entrevista
exclusiva e ao

{ vivo no Dialogo
Automotivo

Nhm também estabelece recorde na cobertura da feira

18

A segunda maior feira do aftermarket
automotivo no mundo merecia uma
cobertura jornalistica compativel com
sua grandeza. Essa foi a premissa
que guiou o planejamento da Novo-
meio Hub de Midia para oferecer ao
publico a maior cobertura da histéria
da Automec. E, muito importante,
nao apenas apos o evento, mas tam-
bém ao longo de sua realizagao.

Paraisso, uma ferramenta fundamen-

tal foi a publicagéo, mais uma vez, do
Diario da Automec. Trata-se do Unico
jornal impresso com edicoes diarias
distribuidas na entrada do pavilhao
trazendo os fatos mais relevantes na
medida em que eles acontecem. O
Diario da Automec ja se tornou uma
tradicéo no evento.

Mas, este ano também tivemos uma
novidade importante. Pela primeira
vez, um canal de conteudo visual

N

transmitiu ao vivo do Sao Paulo Expo
uma programacao diaria de trés ho-
ras dedicadas a feira. Este foi o pre-
sente da A.TV para quem nao pode
estar presente e também para quem
queria acompanhar a Automec antes
ou depois da visita presencial.

Em duas edicdes por dia, o ATV
News fez um balan¢o dos principais
fatos em tempo real. Também mar-
Ccou presenca na grade as edicoes
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especiais do Dialogo Automotivo,
que entrevistou liderancas de mer-
cado e expositores trazendo opi-
nido consistente e novidades das
marcas.

A cobertura da Novomeio Hub de
Midia prossegue agora nas edigdes
digital e impressa do Novo Varejo
Automotivo, fechando com chave de
ouro uma mobilizagdo que ja prome-
te ser ainda maior em 2025.
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Automec comeca com noticias importantes para o
aftermarket automotivo

Representante do Governo Federal assume compromisso com a inspegao veicular durante a ceriménia de abertura da feira

A cerimbnia de inauguracao da Auto-
mec 2023 contou com as presencas
dos principais representantes do after-
market automotivo nacional e autorida-
des do setor publico. Todos se uniram
para cortar a fita e declarar aberta a 152
edicao da feira.

O mercado de reposicao nao apenas
celebrou o retorno de seu principal
evento apds um hiato de quatro anos,
mas o fez em grande estilo. Em seu
discurso, o presidente da RX, orga-
nizadora da Automec, Claudio Della
Nina ja exaltava os nimeros robustos
do evento que estava comegando na-
quele momento. As caracteristicas que
permitiam a feira atrair tamanho inte-
resse foi tema das apresentacdes de
todos os participantes da cerimonia.
Presidente do Sindipecas, Claudio Saad
destacou que o aftermarket nacional
& robusto o suficiente para manter em
circulagdo uma frota de 47 milhdes de
veiculos — facanha que os respectivos
presidentes da ANDAP e do SICAR,
Rodrigo Carneiro e Alcides José Acerbi
Neto, atribuiram ao fato do Brasil pos-

suir o quarto maior mercado de reposi-
¢ao do mundo. “Diante desses nume-
ros, € bom darmos o devido valor a este
mercado tao importante para todos
nés”, chamou a atengao Carneiro.

Ao clamar por um cuidado maior dos
diferentes setores da sociedade para
com o aftermarket, o presidente da An-
dap introduziu algumas das diferentes
pautas que compdem a fotografia do
setor automotivo nacional e que com-
puseram o pano de fundo das discus-
sbes durante toda a Automec.

Entre os temas mais celebrados pelas
autoridades presentes esteve a ques-
tao ambiental, cuja abordagem é co-
mumente atrelada a descarbonizacao
da frota e as discussbes em torno da
melhor tecnologia para fazé-lo, mas
que, na Automec, fez ressoar um velho
pedido dos players da reposicao na-
cional: a inspegao veicular.

Uma das vozes mais contundentes so-
bre a tematica durante a abertura da
Automec foi a do presidente do Sindi-
repa, Antonio Fiola, que — ao destacar
discussdes realizadas recentemente

N

junto a Secretaria da Infraestrutura de
Sao0 Paulo — trouxe nUmeros que, se-
gundo ele, fazem com que a importan-
cia da retomada de uma agenda de
inspecao seja irrefutavel.

“Fala-se muito sobre carros elétricos
e outras tecnologias como solucdes
para diminuir a emissao de gases
poluentes por parte dos automoveis.
Pesquisas mostram, porém, que um
carro que circula com um catalisador
vencido ou uma sonda lambda danifi-
cadas polui dez vezes mais. Nao por
caso, temos o dado de que as inter-
nacdes por problemas respiratérios
cairam quase 18% durante a época da
inspecao veicular”, apontou Fiola, an-
tes de salientar que os impactos positi-
VoS da inspecéo veicular transcendem
a pauta ambiental.

“Além dessa importancia para a dimi-
nuicdo das emissdes, garantir que 0s
carros estejam em seus plenos funcio-
namentos melhora a seguranca nas
vias e traz beneficios ao transito de ci-
dades como Séo Paulo. 53% dos aci-
dentes ocorrem quando o carro apre-
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senta algum problema, além disso,
sabemos o quanto carros parados nas
vias pode causar congestionamentos
em ruas e rodovias”.

As liderancas do mercado aproveita-
ram a abertura da Automec 2023 para
destacar outras pautas caras a ‘Alianca
Aftermarket Brasil’, organizagao que,
desde agosto do ano passado, reline
as diferentes entidades da reposicao
independente. Segundo os dirigentes
ja citados, que tiveram a companhia
do presidente do Sincopecas-SP, He-
ber Carvalho, questdes como a capa-
citagdo da mao de obra do setor e a
mobilizacdo em torno da garantia do
direito a reparacao independente tam-
bém devem receber atencao especial.
Para tanto, Rodrigo Carneiro citou os
esforcos para tirar do papel a ‘Univer-
sidade do Aftermarket’ e, ao lado de
Antonio Fiola, enfatizou a importancia
do movimento ‘Right to Repair’ visan-
do criar, junto ao Congresso Nacional,
normas que impegcam a ‘privatizacao
de dados e informacdes’ de veiculos
por parte dos fabricantes dos veiculos.
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IQA lanca certificacao inédita para vendedores de
autopecas e acessorios

Processo ¢€ realizado 100% online e contara com uma prova composta por 50 questées para avaliar o conhecimento dos candidatos

Esta dada a largada para a certi-
ficacéo oficial dos vendedores de
autopecas de todo o Brasil. Em
apresentacao na Arena de Con-
teudo da Automec, o Instituto da
Qualidade Automotiva (IQA) fez o
lancamento do programa inédito
desenvolvido a partir da parceria
com o Sincopecas Brasil, Sindire-
pa Nacional e Conarem.

Responsavel por apresentar a novi-
dade para os presentes, 0 gerente
de servigos automotivos do IQA,
Sergio Ricardo Fabiano, iniciou sua
palestra destacando a relevancia
da categoria para o aftermarket. “O
vendedor é quem tem o relaciona-
mento com o cliente final. Sendo
assim, se ele ndo atender bem, a
peca vai chegar incorreta ao aplica-

dor. E, quanto menos conhecimen-
to e treinamento ele tiver, maiores
s&o as chances de ele errar”, afir-
mou Fabiano.

Além da importancia desses profis-
sionais para suas respectivas em-
presas, outro fator que impulsionou
a criacao da certificacao foi o volu-
me de profissionais espalhados por
todo o pais. Segundo dados do

Sincopecas, as mais de 60 mil lojas
de autopecas brasileiras possuem
aproximadamente 75 mil vendedo-
res.

Para cumprir a misséo de capacitar
toda essa massa fundamental para
0 desempenho do varejo de pecas e
acessorios, o programa do IQA abor-
da diversos aspectos que incidem di-
retamente o dia a dia das lojas.

Conheca as areas contempladas pela certificacao

Conhecimento e funcionamento dos
componentes do automaovel.
Conhecimento geral da estrutura vei-
cular (carroceria) e seus componentes.
Aplicacéo e consulta do catélogo de
pecas.

Compatibilidade e intercambialidade
de componentes.

Processos de garantia.

Informatica basica.

Processo de atendimento ao cliente.
Quesitos ambientais relacionados ao
descarte e a reciclagem adequada,
conforme a legislagao vigente.

Norma ABNT NBR 16.999 (Vendedor
de Autopecas).

“Para chegarmos até esses quesitos,
conversamos com os profissionais e
as entidades que vivem o cotidiano do
varejo de autopegas”, afirmou Fabiano.
Apods descrevé-los de maneira geral, o
palestrante fez questéo de detalhar a
importancia de cada um dos trés pi-
lares do programa de certificacao: co-
nhecimento técnico do veiculo; técnica
de vendas; e conforto com a tecnolo-
gia.

Segundo €le, o primeiro aspecto ja
seria fundamental em tempos ‘co-
muns’ pois permite que o vendedor
possa ‘falar a lingua’ do reparador,
bem como oferecer solugbes asserti-
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vas para o dono do veiculo. Nos dias
atuais, em que a escassez de pecas
tem sido cada vez mais comum, essa
caracteristica se torna ainda mais re-
levante.

“Ontem fiquei sabendo que um amigo,
dono de oficina, tem um carro parado
por la ha mais de 15 dias a espera de
um rolamento. Diante disso, logo pen-
sei: sera que ndo existe um rolamen-
to compativel? Provavelmente existe,
mas o vendedor s6 podera oferecé-
-lo caso conheca o automovel sob o
aspecto técnico”, relatou o gerente de
servicos do IQA.

Em relagao ao segundo pilar, Fabiano
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foi sucinto ao afirmar que caracteristi-
cas como saber ouvir o cliente fazem
uma diferenca real entre a concluséo
ou nao de uma venda.

Ja no que tange a informatica basica,
0 porta-voz do IQA enfatizou que este
foi um pedido especial de Ranieri Lei-
tao, presidente do Sincopecas Brasi,
pois saber operar ferramentas como
os catalogos digitais € uma exigéncia
comum a grande parte dos profissio-
nais que atuam no balcéo de uma loja
de autopecas.



Voceé pode ser um dos primeiros certificados

Os interessados em participar
da primeira certificagdo oficial
para os Vendedores de Auto-
pecas devem acessar o site ht-
tps://cpiga.iga.org.br para reali-
zar seus cadastros e dar inicio
a0 processo.

Apoés a inscrigao, é preciso pa-
gar uma taxa no valor de R$
150,00 e realizar uma prova,
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Certificagio vilida por
3 anos (recertificagio
serda 2 anos)

100% online, composta por 50
questoes distribuidas de manei-
ra randémica dentro dos temas
citados anteriormente na repor-
tagem.

“A nota minima para a aprova-
¢ao é sete. Quem nao atingi-la
na primeira tentativa, tera direito
a tentar mais uma vez de ma-
neira gratuita”, contou Sergio

@ Pagamento

—— 100% online

Atribuicio do mivel

de competéncia

Fabiano.

Os aprovados receberdao uma
certificagao valida por trés
anos, periodo a partir do qual
sera exigida a renovacao -
medida que o palestrante do
IQA diz considerar fundamen-
tal diante das diversas e cada
vez mais velozes transforma-
cOes tecnoldgicas do setor

automotivo.

“Hoje, por exemplo, ndo temos
questdes sobre carros elétri-
cos. Mas é provavel que ja nas
primeiras renovacdes dos certi-
ficados tenhamos de inclui-las,
assim como pontos a respeito
dos veiculos hibridos e, quem
sabe, até movidos a célula de
hidrogénio”, concluiu.

Pode ser feito a qualquer

0D

momento (fluxo continuo), com

até 2 (duas) tentativas no caso

de reprovagio na 1° tentativa.

Certificado fica disponivel

digitalmente e futuros

empregadores podem consultar a

base de certificados online

Sincopecas Brasil quer aprofundar ainda
mais atividades de capacitacao

Enquanto o IQA se prepara para
avaliar e endossar o conhecimen-
to dos vendedores de autope-
cas do pais, o Sincopecas Bra-
sil, apoiador da iniciativa, busca
alternativas para auxiliar esses
profissionais a atingirem os requi-
sitos da funcao na contempora-
neidade.

Em reuniao junto aos lideres dos
diversos bracos da entidade
ao redor do Brasil, o presidente
Ranieri Leitdo comunicou que o
Sincopecas esta em negociacao

com o Sebrae para criar cursos
de capacitacdo para os ‘antigos
balconistas de autopecas’.

Na ocasiéo, Leitdo solicitou a aju-
da dos colegas para convocarem
seus departamentos juridicos a
fim de garantir que o documen-
to da proposta de parceria esteja
impecavel para a apresentacao.
Mais tarde, ja durante a inaugu-
racdo do certificado na Arena de
Conteudo da Automec, o dirigen-
te reforcou o pedido.
“Tradicionalmente, a gente cos-

N

tuma ouvir que o setor de auto-
pecas nado tem uma qualificacao
adequada e que, por isso, acaba
nao atingindo todo o seu poten-
cial. Eu nao acredito que isso
possa ser generalizado, mas,
ainda assim, nosso papel é con-
tribuir para que nossos profissio-
nais sejam ainda melhores. Nes-
te sentido, eu néo tenho duvida
que o profissional de autopecas
que trabalhar para ter essa certi-
ficacao e realizar as capacitacoes
que estamos negociando com o
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Sebrae vai crescer profissional-
mente; além disso, ajudar sua
empresa a crescer junto com ele”.
O presidente do Sincopecas Bra-
sil solicitou ainda que os gestores
de varejo presentes na palestra
deixem de lado o pensamento
limitante de que ‘um profissional
qualificado ira deixar sua empre-
sa para postos mais atrativos’, ao
passo que, segundo ele, um setor
forte como um todo € o ambiente
ideal para o sucesso individual de
cada negdcio.
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Futuro da mobilidade é foco do 4° Encontro da Industria
de Autopecas

Tradicional evento promovido pelo Sindipecas aconteceu no Expo S&o Paulo na véspera da abertura da Automec

Na segunda-feira, 24 de abril, 0 Sao
Paulo Expo recebeu a 42 edicédo do
Encontro da Industria de Autopecas
— evento promovido pelo Sindipecas,
que reuniu importantes executivos da
industria automotiva do Brasil e do
mundo, além de lideres dos diferentes
elos do aftermarket nacional.

Realizado na véspera da Automec,
0 encontro lotou o principal auditério
do Mezanino do pavilhao. O debate
foi permeado por temas que mobili-
zam os players do setor na tentativa
de identificar os pilares que vao ditar o
futuro da mobilidade. Entre eles, esti-
veram em destaque a busca por mais
sustentabilidade, sobretudo no ambi-
to da descarbonizacao dos motores,
e as formas de otimizar o abasteci-

mento da cadeia mundial.
Responsavel pelo primeiro painel
do encontro, o Secretario Geral da
Associagao Europeia de Fornece-
dores Automotivos (CLEPA), Ben-
jamin Krieger, reforcou a crenca do
continente na eletrificacado como
principal caminho para uma mobi-
lidade mais limpa, projetando uma
reducao de 55% na emissao de ga-
ses automotivos provenientes des-
sa guinada até o ano de 2030.
Apesar de ter o norte do modal
prioritario € de um prazo de execu-
¢ao, o executivo ponderou, porém,
as expectativas e afirmou que o
universo automotivo europeu esta
aberto tanto para cogitar solugdes
que se mostrem mais eficientes e
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escalaveis do que o carro elétrico
quanto para estender o prazo desta
transigao.

“A pandemia e suas particularidades
nos faz pensar se teremos de recali-
brar nossas metas; afinal, precisamos
ter certeza de que vamos atingi-las,
pagando um preco razoavel em ter-
mos de impacto”, apontou Krieger,
antes de abrir as portas para expe-
rimentacdes ao longo do caminho:
“Precisamos também manter nossas
opcdes em aberto. A eletrificacao
ainda ndo se mostrou a solucao per-
feita, & importante que nao sejamos
peremptdrios e oucamos a todos,
Nao apenas as Nossas marcas”, com-
plementou pontuando que a alta de-
manda por semicondutores gerada
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por uma possivel massificacdo dos
carros 100% elétricos, somada a atu-
al dependéncia mundial da produgéao
chinesa deste item, é ainda uma bar-
reira significativa para ratificar o modal
como o ideal para o futuro da mobili-
dade.

Ainda sobre essa abertura para além
da eletrificacao, o porta-voz da CLE-
PA garantiu que tecnologias como o
etanol e os biocombustiveis estdo no
radar em um pool de solucées que
também inclui tecnologias como o
hidrogénio e outras substancias sin-
téticas.

“Eles precisam provar que podem
competir no mercado e diminuir as
emissoes. Fazendo isso, nao teremos
restricao alguma”, concluiu Krieger.



Stellantis e Volkswagen ajustam estratégias ao carater
singular do mercado brasileiro

Pioneira na motorizagéo flex, VW pretende maximizar o uso do etanol em diferentes aplicacbes

Embora tenham sede no continente
Europeu, os bragos brasileiros das
montadoras Stellantis e Volkswagen
mostraram que as particularidades
locais estao no centro de suas estra-
tégias para a regiao.

Representada por seu vice-presidente
de compras e cadeia de suprimentos,
Juliano Almeida, a primeira transmitiu
a mensagem de que os carros hibri-
dos sdo sua principal aposta para a
inovagao automotiva no médio prazo.
“Nossa industria, como um todo, nao
tem o investimento e a estrutura ne-
cessarios para migrarmos para veicu-

los totalmente elétricos (BEV) — isso
sem contar que estes s&o muito mais
caros, custando quase duas vezes 0
preco dos veiculos a combustéo. Por
isso, acreditamos em uma transicao
mais suave e mais sustentavel, anco-
rada nos hibridos usando etanol com
alta eficiéncia”, compartilhou Aimeida.
Para seguir evoluindo nessa direcao
e, quem sabe, chegar aos veiculos de
célula com base no etanol, a Stellantis
tem, segundo seu executivo, reforca-
do lagos com fornecedores e insti-
tuicdes governamentais, bem como
com players da éarea da educagéo

como universidades e institutos de
pesquisa.

Na mesma linha, a alema Volkswagen
comunicou a sua abordagem regio-
nalizada para atender as demandas
sustentaveis dos consumidores e do
proprio planeta.

Representada pelo Head de As-
suntos Governamentais, Henrique
Mendes Araujo, a montadora afir-
mou que n&o acredita em uma ‘bala
de prata’. Ou seja, uma unica tec-
nologia capaz de diminuir as emis-
soes de maneira eficiente e escala-
vel em todos os cantos do planeta.

“Os veiculos a combustao e os hi-
bridos ainda serao relevantes nos
mercados globais. Acreditamos na
multiplicidade de tecnologias e, por
iSso, Nosso plano é conciliar o co-
nhecimento da matriz (Alemanha)
com as oportunidades locais que
identificamos. Isso, aqui no Brasil,
significa falarmos dos biocombus-
tiveis”, disse o0 executivo, deixando
em aberto a criagdo de centros de
desenvolvimento no Brasil voltados
a maximizar o uso do etanol em di-
ferentes aplicagdes.

Impacto das vendas online na reposicao também foi
assunto no evento do Sindipecas

-
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As discussdes em torno do futuro da
indUstria automotiva e do aftermarket
realizadas no 4° Encontro da Industria
de Autopecas nao se limitaram a tema-
tica da descarbonizacao e seu impacto
na organizacao da cadeia mundial.

O publico presente também teve a
oportunidade de refletir sobre as mu-
dancas que a digitalizacao da econo-
mia tém provocado na forma com que
as autopegas sao vendidas tanto no
comércio entre empresas (B2B) quan-
to no &mbito da venda para o consu-
midor final (B2C).

Tais discussdes foram centralizadas
pela consultoria global McKinsey &
Company, que ao trazer numeros
como o fato de 10% das vendas B2C
de autopecas no Brasil e nos Estados

Unidos ja serem realizadas no e-com-
merce, salientou o carater imperativo
de varejistas e distribuidores incluirem
0 e-commerce em suas estratégias de
venda, adotando em definitivo o mo-
delo omnichannel.

“Se vocés nao venderem online, al-
guém ira vender seus produtos por la.
Para se ter uma ideia do crescimento
desta pratica, a Amazon, gigante do
e-commerce norte-americano, tinha
uma receita proveniente das autope-
cas na casa de 0,1 bilhao de ddlares
em 2006, nimero que, em 2020, sal-
tou para 10 bilhdes”, contextualizou
Felipe Fava, porta-voz da consultoria
no evento.

Para além das vendas no canal digital,
0 executivo da McKinsey & Company

N

afirmou que o comportamento dos
consumidores — se valendo da tecno-
logia para buscar mais conveniéncia
— também se pulveriza em outras pra-
ticas.

“A manutencao mobile, ou seja, quan-
do o cliente solicita a vinda do repara-
dor ao seu local, possui uma aceitacao
de 60% dos clientes entre 25 e 44
anos. Além disso, atualizacdes over
the air — quando melhorias e reparos
sao realizados de maneira remota — ja
chegam a gerar um acréscimo de US$
300 anuais por veiculo para as suas
montadoras”, concluiu Fava.

Ao analisar esta nova realidade que ja
se apresenta no mercado, o presiden-
te do Sindirepa Nacional, Antonio Fiola,
demonstrou preocupacao com a quali-
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Gigante Amazon ja fatura 10 bilhdes de
dolares por ano com autopecas

dade e a procedéncia de algumas das
autopecas vendidas online.

Em meio as suas criticas, o dirigente
citou um estudo da FIESP que identi-
ficou um indice significativo de pecas
falsificadas sendo comercializadas
no Mercado Livre — marketplace com
maior marketshare do setor — e recla-
mou da falta de fiscalizagéo e dialogo
da plataforma junto as empresas e or-
gaos do aftermarket.

Além disso, Fiola pontuou que o aque-
cimento das vendas online também &
um tema sensivel quando se fala sobre
as especificidades técnicas das autope-
¢as — 0 que, em sua opiniao, torna itens
MEeNos CoMplexos ComMo pneus, aces-
sorios e pecas externas mais adequa-
dos a comercializacao via e-commerce.
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Programa Loja Legal promete levar varejo de autopecas
a novo patamar

Gratuito e aberto a empresas de todo o Brasil, iniciativa é fruto de uma parceria entre Sincopecas-SP, Sebrae e G&B Distribuidora

Os varejistas de autopegas presentes na
Automec tiveram a oportunidade de co-
nhecer uma iniciativa capaz de levar seus
negdcios a outro nivel a partir de um Unico
investimento: vontade e comprometimento.
Em palestra realizada na Arena de Conte-
Udo do Séo Paulo Expo, o presidente do
Sincopecas-SP, Heber Carvalho, o con-
sultor de negocios do Sebrae, Reginaldo
Oliveira, e o diretor da G&B Distribuidora,
Antonio Carlos Beiram, apresentaram o
programa ‘Loja Legal’ e deram pontapé ini-
cial para as inscricdes na iniciativa conduzi-
da pela parceria deste trio de organizagdes.
Ao conduzir a abertura do evento, Carvalho
destacou a importancia do evento né&o ape-
nas pelo seu impacto na profissionalizacao
das empresas do setor, mas também pelo
fato de ser acessivel a todos os varejistas
interessados.

“O programa é 100% gratuito. Qualquer

empresario do setor pode entrar no site do
Sincopecas, ver as informagoes, e se ins-
crever para este primeiro ciclo. Quero des-
tacar também que ele esta disponivel para
empresas de todo o Brasil — por isso, indico
que procurem o Sincopegas da regido de
vocés”, comemorou o presidente da prin-
cipal entidade do varejo de autopecas de
Sao Paulo.

Responsavel dar prosseguimento a apre-
sentagao, Reginaldo Oliveira iniciou o painel
destacando que o programa faz parte de
um esforgo continuo de Sebrae e Sinco-
pegas para, em primeiro lugar, escalar a
formalizagédo das empresas do varejo de
reposicao — movimento que, segundo ele,
aumenta significativamente suas oportuni-
dades de consolidacéo e crescimento.
Para além desta solugéo elementar, porém,
0 ‘Loja Legal’ busca solucionar outras do-
res que — entre questoes simples e comple-

xas — limitam o potencial de boa parte dos
comeércios de autopegas espalhados pelo
territorio brasileiro.

“Os negdcios que eu ja atendo possuem
problemas das naturezas mais diversas.
Exemplo disso é o fato de alguns deles
terem dificuldades com a apresentacao
da fachada da loja fisica, outros com
controle de estoque e a capacidade de
tomar uma decisao Util e objetiva sobre
0 tema a partir de indicadores”, pontuou
o consultor, antes de complementar com
questdes de natureza ligada ao ambiente
digital: “Ha ainda aqueles que ndo con-
seguiram consolidar suas empresas no
online, seja para vender em um market-
place como o Mercado Livre, criar um e-
-commerce proprio ou ganhar relevancia
nas redes sociais”.

Justamente devido a esse perfil diverso
de dores do segmento é que os organiza-

As 5 etapas do Programa Loja Legal

Etapa 1 - Apresentacao

A apresentacao do Programa Loja
Legal para todo o mercado auto-
motivo se deu, inicialmente, por
meio do podcast Automotivamen-
te, comandado por Antonio Carlos
Beiram. Ele também fara entrevis-
tas com técnicos do Sebrae para
apresentacao detalhada do pro-
grama e divulgacao do link para
adesédo das lojas interessadas.
O chamamento para adesao ao
programa ocorrera por meio das

plataformas e midias digitais do
Sincopecas-SP, do Sebrae e da
G&B, qgue inclusive acionara seus
representantes comerciais para
essa captacéo.

Etapa 2 - Diagnéstico

Aqui, as empresas que fizerem a
adesdo ao programa comecam a
receber um diagnostico completo
voltado a analisar as principais ne-
cessidades no ambito da gestao
empresarial.

N

Etapa 3 - Capacitacoes

Com base nas lacunas identifi-
cadas no diagnostico, o Sebrae
indica uma série de palestras, ofi-
cinas e cursos online para os par-
ticipantes, além de consultorias
personalizadas para estabelecer
um planejamento voltado a sanar
essas guestoes.

Etapa 4 - Avaliacao dos resultados

Os agentes envolvidos no Loja Le-
gal avaliam o impacto do programa,
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dores projetaram a iniciativa com énfase
especial para a aplicabilidade sob medida
para cada negocio, fugindo da simplifica-
¢ao pouco efetiva que significaria ofere-
cer uma férmula pronta e geral.

Dividido em cinco etapas, o Loja Legal
ancora todas as suas solugdes primeira
etapa pratica, a do Diagndstico, que inicia
O processo de revolugcdo das empresas
logo apds a sua apresentacao — realizada
no podcast ‘Automotivamente’, coman-
dado por Beiram.

“As etapas tém duragéo média de um ci-
clo de trés meses e s&o independentes
entre elas. A ordem que elas vao seguir
estara ancorada no diagndstico. Afinal,
€ a partir dele que poderemos apontar
aquilo que deve ser priorizado e aquelas
areas nas quais a empresa ja esta fazen-
do um trabalho efetivo”, afirmou o consul-
tor do Sebrae.

sobretudo no ambito do aumento
do faturamento e na reducao de
custos. A ideia é utilizar critérios ri-
gidos, que avaliem todo o balanco
da empresa, para identificar se as
questdes apuradas no diagndéstico
tiveram melhoria significativa apds o
trabalho conduzido pelos consulto-
res do Sebrae.

Etapa 5 - Evento de encerramento

Finalizacdo do ciclo com apresenta-
¢ao dos casos de sucesso.



Customizacao do programa Loja Legal tera o dedo dos

participantes

Além de oferecer solugbes sob
medida para as necessidades in-
dividuais de cada uma das em-
presas participantes, o programa
promovido pela parceria entre Sin-
copecas-SP, Sebrae e G&B Dis-
tribuidora também da autonomia
para que os proprios participantes
escolham o nivel de detalhamento
com o qual desejam se envolver.
Isso mesmo. Pelo fato de pedi-
rem como contrapartida apenas o
comprometimento pleno das em-
presas participantes, os organiza-
dores dao aos varejistas a opcao
de rejeitarem parte das recomen-
dacoes dos consultores, de modo
que eles nao se ‘desanimem com
a quantidade de acdes’ e possam
estar focados 100% naquelas que
julgarem centrais.

“N6s consideramos © programa
um presente para os empresarios
do setor. Apesar disso, sabemos
que a rotina do varejo € puxada e
que nem todos os gestores tém
tempo habil para cumprir a nos-
sa agenda de recomendacgdes em
sua totalidade. Dai a ideia de colo-
car alguns pontos como optativos,
desde que, na avaliagdo de nos-
S0s consultores, estes pontos nao
comprometam significativamente a
efetividade do programa”, explicou
o consultor de negoécios do Se-

brae, Reginaldo Oliveira.

Unica empresa do setor de auto-
pecas a apoiar 0 Loja Legal como
parceira oficial, a G&B destacou
que a decisao de se unir ao pro-
grama se baseou em dois critérios
fundamentais: propdsito e credibi-
lidade.

No ambito do propdsito, Beiram,
diretor da empresa, salientou que
a distribuidora tem como foco
principal a relacao com as peque-
nas e médias empresas e acredita
que a contribuicao para a evolugcao
desses players ira gerar resultados
diretos na evolugcao do proprio af-
termarket como um todo.

“VYemos que o programa faz todo
sentido para uma loja que quer se
desenvolver, crescer e participar
dos novos tempos do nosso mer-
cado. E preciso, por exemplo, que
qualquer pequena loja esteja apta
a vender em todos o0s canais € nao
se limitar apenas ao balcéo”, res-
saltou o diretor da G&B.

Ja no que diz respeito ao fator da
credibilidade, Beiram chamou a
atencao para o peso que a chan-
cela de instituicoes de peso como
Sebrae e Sincopecas confere a ini-
ciativa. “Estamos muito felizes de
podermos estar junto de parceiros
tAo sérios e reconhecidos como
esses”, finalizou.

I\ hovovarejo
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Consultor do Sebrae
esclarece duvidas
dos varejistas que

acompanharam o evento
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Forum ESG defende etanol no centro da politica
brasileira de descarbonizacao

Especialistas apontam para irracionalidade de se abrir mdo das caracteristicas de nossa regido em prol de investimentos exclusivos

na eletrificacdo da frota

A palavra de ordem é descarbo-
nizacdo. Na tarde de quarta-feira,
26 de abril, a Arena de Conteudo
da Automec Experience reservou
agenda para uma reflexdo sobre o
impacto da pauta ESG (meio am-
biente, social e governancga corpo-
rativa) no setor automotivo e sepa-
rar definitivamente a necessidade
de maior sustentabilidade ambien-
tal de discursos que a atrelam ex-
clusivamente a eletrificacao.

O férum reuniu nomes de peso af-

CRITICAS

Depois de reforgar o alinhamento pleno
do Sindipegas com a pauta ESG, porém,
o dirigente criticou a forma com que ela
tem sido conduzida por boa parte dos
players do mercado internacional. A cri-
tica se ancorou, acima de tudo, pelo fato
de considerar que agentes politicos —

termarket nacional como o diretor
de Inovacao do Sindipecas, Mau-
ricio Muramoto; o ex-presidente e
membro do conselho consultivo da
Bosch, Besaliel Botelho; o diretor
da Anfavea, Henry Joseph Junior;
o presidente da NTU - Associagao
Nacional das Empresas de Trans-
portes Urbanos , Francisco Chris-
tovam; além do jornalista especiali-
zado Fred Carvalho, e ecoou entre
0Ss presentes como uma espécie de
‘manifesto em prol da independén-

que classificou como burocratas — esta-
rem elegendo uma tecnologia especifica
para direcionar o mercado automotivo
em sua busca por mais sustentabilidade.
“O inimigo é o carbono. Sendo assim,
€ preciso reunir uma gama de soluces
para combaté-lo. A politica publica ndo
pode eleger as tecnologias que devem
fazé-lo. Cabe a €ela incentivar o mercado

cia brasileira’ para encontrar a so-
lucdo mais viavel e condizente com
as especificidades do pais.
Responsavel por abrir o painel,
Muramoto destacou a urgéncia de
uma mobilizagdo em prol da re-
ducao das emissdes de carbono,
apontando o atual cenario de po-
luicao como responsavel direto por
anomalias climaticas no Brasil e no
mundo.

“Quando chovem 600 milimetros
de uma s6 vez em Sao Sebastidao

a encontrar as alternativas mais viaveis
sob 0s pontos de vista ambiental, social
e econdmico”, analisou Muramoto.

Para ilustrar essa necessidade de
uma avaliagéo plural das possibilida-
des, o dirigente chamou a atencao
para o fato de o etanol ser, atualmen-
te, uma solucdo mais limpa do que
a eletrificacdo europeia. Isso porque,

(SP) e a Europa passa a conviver
com secas agudas e constantes, é
sinal de que ndao podemos seguir
fazendo as coisas como estamos
fazendo”, apontou o diretor do Sin-
dipecas.

Dentro deste contexto, Muramo-
to reforcou a agenda estabelecida
pela ONU no ano de 1999, com
KPIls (indicadores de performance)
claros para evitar que a Terra aque-
ca a niveis quase irreversiveis até o
ano de 2050.

segundo ele, uma andlise criteriosa
deve levar em conta a poluicao ge-
rada em todos as etapas do automo-
vel — de sua producao ao fim da vida
util, passando, € claro, pelo tempo de
rodagem.

A andlise de Muramoto teve como base
um estudo da Volkswagen exposto na
tela a seguir:

Veiculos Hibridos de Etanol tem as menores emissoes de CO, em seu ciclo
de vida (valores estimados)
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“Esses nUmeros, € bom dizer, ndo fazem
do etanol uma solugéo universal. Afinal,
ele ndo tem capilaridade para abastecer
a Europa. Apesar disso, eles o colocam
como uma alternativa a ser considerada
e desenvolvida em suas diversas facetas,
primeiramente para o Brasil, depois para
locais como a Africa e a India”, pontuou o
palestrante, antes de complementar: “E por

isso que eu digo, a questao da descarbo-
nizagao néo pode ser tratada sob o viés de
‘ou’ e sim do ‘e’. Ou seja, diversas solucoes
contribuindo para um objetivo final”.

Ao concluir o raciocinio sobre o impacto
positivo do etanol no meio ambiente quan-
do se analisa o automdvel em seu ciclo
completo, ‘do ber¢o ao tumulo’, o dirigente
fez questao ainda de desmentir afirmacoes

internacionais que apontam para a possibi-
lidade de o Brasil estar sacrificando a sau-
de da Amazbnia em prol da plantagao de
cana-de-acucar.

Para fazé-lo, ele exibiu dados que revelam
que 92% destes plantios se concentram
nos Estados de Sao Paulo e do Parang,
ocupando modestos 0,8% do territdrio
brasileiro.

Vies ambiental nao é unica razao para o
Brasil insistir no etanol
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Brasil foi pioneiro na adogéo do alcool combustivel em
larga escala na segunda metade da década de 1970

Estudos mostram a viabilidade ambiental
do uso do etanal, seja como combustivel
unico, seja em modelos de propulsao hi-
brida. Este, porém, nao € o Unico fator que
deve motivar o Brasil a lutar pela sua vali-
dacéo como solucéo de longo prazo junto
a montadoras e a comunidade politica.
De acordo com Mauricio Muramoto, do
Sindipecas, boa parte da motivacéo ad-
vém da possibilidade do Brasil poder se
estabelecer como uma lideranca em um
nicho importante da corrida pela descar-
bonizacao da frota mundial.

“A China ja se colocou no papel de prin-
cipal agente no ambito da eletrificacao.
Caso o Brasil a adote como modelo prin-
cipal, o fara na posicao de seguidor. Se

conseguirmos estabelecer o etanol e, pos-
teriormente, a célula de hidrogénio como
tecnologias validadas internacionalmente,
seremos referéncia, podendo, inclusive,
exportar tecnologia”, conjecturou o diretor
de Inovagéo do Sindicato que congrega
as industrias de autopecas.

Na mesma linha, Besaliel Botelho, da Bos-
ch, colocou o atual momento crucial para
0S proximos passos da industria brasileira
comparando-o ao periodo vivido pelo pais
durante a década de 1990.

Engenheiro da multinacional alema naque-
la época, o atual membro do conselho da
empresa relembra o desafio de disrupcao
que a industria local atravessou naquela
época ao tentar desenvolver motores que
pudessem aproveitar o etanol como com-
bustivel.

“Aquilo chacoalhou a indUstria brasileira.
Tinhamos apenas quatro montadoras pro-
duzindo veiculos nacionais e estavamos
dependendo muito do petrdleo que vinha
de fora. Era uma necessidade e um proje-
to em que poucos acreditavam ja que, por
conter agua, o alcool tinha a tendéncia de
‘corroer tudo’ no motor tradicional”, relem-
brou Botelho.

O desenvolvimento do motor a alcoal, po-
rém, nao era o Unico desafio em uma in-
dustria brasileira ainda incipiente e isolada
dos principais mercados do mundo.
Botelho lembrou, por exemplo, do fato de
0S motores nacionais a época possuirem

carburador e existir a necessidade da im-
plementacdo da hoje estabelecida injecao
eletronica. “Relembro todo esse historico
para tragar um paralelo com o momento
atual. Estdvamos tentando ser pioneiros
e enfrentdvamos muita barreira por parte
da industria e dos agentes publicos. Lem-
bro que fui a Brasilia diversas vezes para
tentar viabilizar o carro Flex no inicio dos
anos 2000 e muitas delas sem sucesso”,
relatou.

Para concluir o raciocinio que conecta o
atual momento com histérias marcantes
da industria automotiva nacional no inicio
do século e sentenciar aquilo que ele pen-
sa ser a chave para estabelecer definitivo
0 etanol como alternativa validada para a
descarbonizagao, Botelho lembrou do pa-
pel da populacéo brasileira na aprovacao
do carro Flex.

O executivo destacou que o fato de os
brasileiros estarem na época cada vez
mais recorrendo por conta propria ao cha-
mado ‘Rabo de Galo’ (mistura de élcool
com gasolina) em motores inadequados,
0 que diminuia suas vidas Uteis, pressio-
nou em favor da aprovagao da tecnologia
Flex, sistema que rapidamente explodiu e
hoje corresponde a 92% da frota nacional.
“A conclusao que toda essa trajetdria nos
da é: o mercado é quem define a tecnolo-
gia, ndo ha como fugir. O que ndés precisa-
mos fazer € criar o mercado”, sentenciou
Botelho.

Etanol permite descarbonizacao em alto nivel, mesmo sem renovacao da frota

Para amarrar todos os apon-
tamentos feitos pelos debate-
dores do férum, Henry Jose-
ph Jr., da Anfavea, citou outro
componente fundamental
para posicionar o etanol como
alternativa central para o Brasil
em sua trajetéria de descar-
bonizacao.

O dirigente destacou que, an-
tes de olhar para os impactos
das novas tecnologias, o Bra-

sil deve se atentar para uma
realidade: n&o apenas carece-
mos de programas que pos-
sam renovar a frota nacional,
como estamos convivendo
com seu envelhecimento pro-
gressivo.

“Nao temos inspecao veicular,
nem outro programa que pos-
sa renovar a idade de nossos
carros. O Sindipecas apontou,
por exemplo, que a idade mé-

N

dia de nossos automoveis €
de cerca de 10,8 anos”, disse
0 palestrante.

Diante do atual cenario, Jose-
ph Jr. indica que uma solucéo
efetiva de descarbonizacéo
deve passar necessariamente
por medidas que otimizem o
desempenho da frota circu-
lante, o que seria possivel a
partir de uma politica publica
que incentive 0 uso do etanol

automotivo

COMO OPCAO primaria Nos Mo-
delos flex.

“Essa particularidade nos leva
a crer que o Brasil tem condi-
coes de fazer a transicao para
um mercado de baixo carbo-
no naturalmente, com a coe-
xisténcia de diferentes tecno-
logias e sem necessidade de
impor maiores restricoes mer-
cadoldgicas a curto ou médio
prazo”, concluiu Joseph Jr.

NOovoVvare|o

Basaliel
Botelho,
conselheiro
da Bosch
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Manutencéo de
veiculos como o
Fiat Pulse precisa
passar pelo SGW

Futuro da reparacao veicular esta associado a sucesso
do Right to Repair

Evento durante a Automec fortalece mobilizagdo em torno da liberdade de escolha dos proprietarios de automdveis no

momento da reparagcdo

Quando vocé pensa nos carros do
futuro, qual € a primeira coisa que
vem a mente? Para boa parte dos
expositores e visitantes da Automec
2023, a resposta para essa questao
passa diretamente pelas transforma-
¢coes que vém sendo impostas a re-
paracgao veicular.

Se antigamente o reparo de um auto-
movel era iniciado por uma observa-
¢cao quase exclusivamente baseada
na experiéncia do mecanico, hoje — e
cada vez mais — ela é pautada por
equipamentos sofisticados de diag-
noéstico e a exigéncia de um conhe-
cimento profundo dos profissionais
para operar novidades tecnoldgicas.
Quem Vvé a chegada de toda essa
digitalizagéo e conectividade ao uni-
verso da reparacdo como uma estra-
da livre ao ‘progresso’ pode, porém,

estar enganado. Afinal, essa tecnolo-
gia — que efetivamente acompanha
a propria complexidade dos novos
automoveis — tém trazido também
importantes retrocessos na liberdade
de escolha dos consumidores para a
realizacao dos servicos de manuten-
cao e reparo de seus automoveis.

A questéo se faz presente entre as
principais pautas do Aftermarket Au-
tomotivo brasileiro e, naturalmente,
também ganhou protagonismo na
Automec 2023. Evento de conteu-
do que debateu o direto de reparar
atraiu o interesse dos dirigentes das
principais entidades do mercado de
reposicao nacional.

O primeiro a tratar do movimento co-
nhecido como Right to Repair foi 0
CEO da Alfatest, Clovis Pedroni Jr.
Em apresentacao intitulada “As No-

vas Tecnologias Automotivas, os Im-
pactos na Reparacao e o Movimento
Right to Repair’, o executivo desta-
cou 0 avanco dos carros conecta-
dos no Brasil e no mundo e detalhou
como a “nova parafernalha dos auto-
moveis” tem sido usada pelas mon-
tadoras para monopolizar o acesso a
informagdes cruciais no diagnodstico
de problemas.

“Aqui no Brasil, a Stellantis instalou
uma caixinha chamada ‘mddulo Se-
curity Gateway’ (SGW) sob a justifica-
tiva de reduzir a vulnerabilidade dos
automodveis a ataques de hackers.
Essa caixinha, na pratica, impede
que os reparadores independentes
acessem informacdes do automovel
e as restringem ao dominio das con-
cessionarias autorizadas”, explicou
Pedroni Jr.

Modelos que possuem o SGW no Brasil

Fiat: Toro (desde 2019), Strada
(2021), Pulse (2021), Ducato (2021),
Fastback (2023)

Jeep: Renegade (2019) Compass
(2019), Comander (2022)

Ao lamentar a atitude dessa e de
outras montadoras para dificultar

o trabalho das oficinas indepen-
dentes, Clovis Pedroni Jr. destacou
que, caso nao seja combatida com
uma legislacao eficiente, ela negara
todos os possiveis beneficios ad-
vindos do incremento de pecas e
sistemas nos automoveis mais mo-

N

dernos.

Segundo o especialista, carros hi-
bridos e com certo grau de automa-
cao exigem novos sistemas como
Sistema de Gestdo de Bateria
(BMS), Sistema de Gerenciamento
de Poténcia, Sistema de Controle

NOovoVvare|o
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Refutando a explicacdo dada pela
montadora cujo guarda-chuva con-
tém marcas como Fiat, Peugeot,
Citroén e Jeep, o palestrante rela-
tou que empresas de equipamentos
encontraram solucdes criativas para
possibilitar o diagndstico dos auto-
moveis, a despeito do SGW, movi-
mento que foi prontamente comba-
tido pela montadora.
“Desenvolvemos um cabo para
acessar essas informacdes. Como
resposta, porém, a Stellantis alterou
o local onde colocavamos essa fer-
ramenta com a simples finalidade de
dificultar nossa solucéo. Ai eu per-
gunto: 0 que isso tem a ver com 0O
combate a hackers que operam de
maneira remota? Isso chega a ser até
um pouco de hipocrisia”, apontou o
CEO da Alfatest.

do Motor, Freios com regeneracao
de energia e Controle hibrido, tec-
nologias que, embora exijam maior
capacitacéao e investimento dos re-
paradores, resultaram em um au-
mento da demanda e do ticket mé-
dio dessas empresas.



Mais que questao corporativista, Right to Repair
garante cidadania

A primeira vista, o direito ao reparo pode
ser observada como uma queda de bra-
Ccos entre a cadeia da reposicao auto-
motiva independente e as montadoras
de automoéveis. Porém, de acordo com
a doutora em Direito e integrante da Co-
missao Nacional de Direito Tributario do
Conselho Federal da OAB, Raquel Alves
Preto, olhar a tematica com este enqua-
dramento € ignorar o quanto a questao
fere diretamente pontos como o direito
do consumidor.

Na apresentacdo denominada “O Direito

de Reparar”, a especialista pontuou que,
em seu cerne, a questao trata de uma
defesa do direito de escolha dos consu-
midores que pretendem reparar 0s pro-
dutos que compram.

“Ela fere em cheio o direito ao consumi-
dor e o direito a propriedade, pois man-
tém nas maos dos fabricantes 0 acesso
a questdes que deveriam ser daquele
que comprou o produto. Caso continue
como estd, a relacdo comercial podera
ser caracterizada assim: vocé comprou,
€ seu, mas nao tanto...”, contextualizou.

Prejuizo triplo

O impasse sobre a tentativa dos fabri-
cantes de manterem controle sobre os
produtos mesmo apdés a venda para
impulsionar uma ‘venda casada com
suas concessionarias’ ja é, segundo a
advogada, pauta relevante em diversos
paises do mundo ha pelo menos uma
década.

Ela lembra que, em 2012, o estado nor-
te-americano de Massachusetts apro-
vou a primeira lei especifica pelo direito
de reparar voltada ao setor automotivo
— medida que seguiu se espalhando por

diversos territorios dos Estados Unidos
e da Europa, tendo originado projetos de
lei em 29 estados dos EUA e recomen-
dacdes diretas de paises como Franca e
Alemanha.

“Existe o entendimento de que a falta
do direito amplo ao reparo produz da-
nos em trés frentes: o dano ao consumi-
dor, o dano ao meio ambiente e o dano
econdmico. O mundo ja discute isso ha
bastante tempo, nés chegamos atrasa-
dos, mas ainda em tempo de solucionar

a questao”, afirmou a advogada.

Ao detalhar cada uma das areas sobre as quais a falta do Right to Repair incide, Raquel Alves Preto apontou:
- Consumidor: retira o direito a propriedade e traz custos adicionais.
- Meio Ambiente: reduz a vida Util dos automadveis e limita a contencéo de desperdicios de pecas e outros produtos avariados.
- Economia: retira o principio da livre concorréncia.

Aftermarket é convidado a unir esforcos para criacao de

Projeto de Lel

Liderancas do mercado subiram ao
palco para atender ao chamado da
advogada Raquel Alves Preto

m— S

fh

Aproveitando a presenca de lideres do
aftermarket nacional, a advogada Raquel
Alves Preto convocou 0s presentes a se
unirem no esforco de exercer influéncia

pelpni —

Technologies

apresenta.

junto aos legisladores para a criacéo de
um Projeto de Lei que proba abusos
como o bloqueio das informacdes ne-
cessarias a manutencao veicular.

N

Tal convocacéo foi prontamente aten-
dida pelos membros da Alianca After-
market Automotivo Brasil que, com
entusiasmo, se reuniram no palco ao

NOovoVvare|o
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fim da palestra que foi classificada por
eles como ‘mais um passo rumo a luta
por um direito do setor e de todos 0s
brasileiros’.
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Movimento nas oficinas mecanicas cresce 4,88% apos
fechar ano com recorde

Reparacédo encerrou 2022 com expanséao de 20,51% nos negocios. Consumo de pecas na internet também aumentou

O movimento nas oficinas mecéanicas
continua crescendo no periodo pds-
-pandemia, de acordo com a pesquisa
Pulso do Aftermarket divulgada em pai-
nel na Automec 2023, cujos resultados
foram apresentados por Carlos Souza
e Atila Paulino. O levantamento produ-
zido pela CINAU (Central de Inteligéncia
Automotiva) constatou um aumento de
4,88% no primeiro trimestre deste ano
na comparagcao com o mesmo periodo
de 2022.

Paulino lembrou que 2022 foi excelente
para 0 segmento das oficinas e fechou
com crescimento de 20,51%, um recor-
de histérico para o mercado. “Acho que
2023 sera mais um ano muito bom para
as oficinas mecéanicas do pais, como
mostram os numeros do primeiro trimes-
tre. N&o sei se chegaremos ao mesmo
indice do ano passado, mas acredito
que sera proximo dos 20% de cresci-
mento”, previu Paulino.

A média de passagens de veiculos por
cada uma das 74.180 oficinas gira em
torno de 108 unidades por més, com ti-
quete médio de R$ 550 gastos com pe-

cas e lubrificantes, o que representa um
montante R$ 53 bilhdes em compras de
pecas por ano, segundo o levantamen-
to da CINAU que é feito em 14 estados
que abrigam aproximadamente 90,96%
da frota circulante no pais.

INDICADOR

Esses nimeros sao muito importantes
para orientar as estratégias dos execu-
tivos e empresarios que atuam em toda
a cadeia de reposicéo, seja na indus-
tria, importadores, comércio e agentes
comerciais, porque s&o indicadores
precisos € atualizados sobre 0 compor-
tamento do mercado, afinal mostram o
aguecimento da demanda nas oficinas
por produtos ou 0 movimento contra-
rio, redugao. Os oficinas representam a
ponta da cadeia.

Um dos fatores para esse aumento sig-
nificativo de atendimentos nas oficinas
mecanicas no periodo pds-pandemia,
que representa automaticamente o
crescimento do mercado de reposicao
de pegas, esta ligado ao envelhecimen-

to da frota de veiculos no Brasil, cuja
a idade média é de quase 11 anos de
uso. Outro fator € que nos ultimos anos
diminuiu © NnUmMero de carros NovVos No
mercado ao passo gque 0 mercado de
carros usados registrou aguecimento
nas vendas.

INTERNET

A pesquisa constatou aumento do
numero de oficinas mecanicas que pas-
saram a comprar pecas pela internet
em fungcdo dos problemas da falta de
produtos enfrentada pelo setor automo-
tivo. Segundo Carlos Souza, atualmen-
te o percentual de compra pela internet
no setor chega a 6%. “Mas muitos re-
paradores reclamam dos problemas
que enfrentam ao comprar pecas pela
internet, como atrasos, dificuldade para
trocas e os cuidados que devem ado-
tar para ndo comprar produtos fora de
especificacdes. E bom lembrar que o
atraso na entrega significa prejuizo para
0 dono da oficina, que fica com o carro
parado”, ressaltou.

Segundo Atila Paulino, a compra de
pecas feitas diretamente pelas oficinas
diminuiu nos Ultimos anos porque mui-
tos clientes comparam os precos dos
produtos pela internet, que costumam
ser um pouco inferiores, e questionam
os valores passados pelos mecani-
cos. Outro motivo é a dificuldade de
se encontrar pegas. De acordo com a
pesquisa CINAU, 55% dos donos de
oficinas disseram que estavam com
dificuldade de comprar pecas em mar-
¢o deste ano, enquanto 45% disseram
que néo.

Quando perguntado se estava solicitan-
do ao dono do veiculo o fornecimento
das pecas com maior frequéncia, 19%
disseram que sim e 81% que néo, da-
dos apurados em marco Ultimo. Ja
em maio do ano passado 0s nUmeros
eram bem diferentes: 45% disseram
sim e 55% disseram que nao estavam
pedindo para os clientes comprarem
as pecas. O levantamento mostra que
a dificuldade de comprar as pecas pela
diretamente pelas oficinas diminuiu no
comeco deste ano.

-13,0%

Acumulado de 1° de janeiro a 31 de dezembro de 2022: + 20,51%
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Mercado discute desafios e beneficios das pecas
remanufaturadas

Questao diretamente relacionada ao desenvolvimento sustentavel, remanufatura ainda tem espaco para crescer no
Aftermarket Automotivo brasileiro e foi tema de painel na Automec

Os desafios dos fabricantes de pe-
cas remanufaturadas e as vantagens
dos produtos para o meio ambien-
te, a economia e a sociedade foram
abordados na Automec 2023 duran-
te o painel “Reman Hour — Susten-
tabilidade, Competitividade e Segu-
ranca em Movimento” em palestra
de Jefferson Germano, gerente de
Aftermarket - Brasil/America Latina
da Knorr-Bremse.

“O produto remanufaturado esta to-
talmente interligado ao Programa
Global de Sustentabilidade e alinha-
do a ESG - governanca ambiental,
social e corporativa —, explicou Ger-
mano logo na abertura do painel. Ele
tem larga experiéncia no tema, afinal
€ gestor da Knorr-Bremse, empresa
certificada para producao de rema-
nufaturados que lanca na Automec
novidades no portifélio EconX, sua
marca de remanufatura de sistemas
de veiculos comerciais. Além disso
€ conselheiro e membro do Comité
de Remanufaturados do Sindipecas
(Sindicato Nacional da Industria de
Componentes para Veiculos Auto-
motores).

Ciclo da Remanufatura

Fabricante Original

Peca Original o
Homologada ro)
—

Montadora de
Veiculos

Fabricante Original

Peca Original Usada
(Core)

Componente Original
Remanufaturado i @

gl S~
Mercado de

0 Meio Ambiente Agradece o
Reposicao

)

Programa Remanufaturados Brasil

De acordo com Germano, o Pro-
grama Remanufaturados Brasil, que
faz parte da agenda do Sindipecas,
busca enfrentar os desafios que limi-
tam a producao no pais, distinguin-
do o produto remanufaturado origi-
nal (ABNT 15296 e 16230); criando
mecanismos de abatimentos de
impostos (IR, IPI, ICMS, Pis/Cofins);
promovendo e incentivando o bene-
ficio ambiental e/ou fiscal para quem
compra Ou comercializa a peca;
simplificando o processo de impor-
tac@o de carcagas para o fabricante
original; e incentivando o programa
de logistica reversa dos cascos até
o fabricante.

“Além disso, o Sindipecas quer
qualificar o mercado de reposicao
através da Inspegéo Veicular, que
promove mais seguranca e garante
menos emissdes de poluentes na
atmosfera por parte da imensa frota
de veiculos”, ressaltou o palestrante,
que destacou, ainda, a importancia
dos acordos internacionais que de-
vem ser firmados para incentivar a

@570 Programa Remanufaturados Brasil
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exportacao de pecas remanufaturas
originais. “A América Latina precisa
avancar muito nessa questao”.

Beneficios dos produtos

Os produtos remanufaturados tra-
zem muitos beneficios para a socie-
dade. “A indUstria gasta menos 85%
de energia na producao das pecas
remanufaturas, economiza 90% de
agua, a producao de lixo cai 99%,
além da grande economia de ma-
téria-prima que nao precisa ser ex-
traida da natureza. Com tudo isso,
0 meio ambiente agradece, brinca
Germano.

Germano destacou a ampla gama
de industrias com potencial de pro-
duzir remanufaturados, como o se-
tor automotivo de veiculos leves e
pesados, 0s segmentos de aviacao,
maritimo, mineragéo, equipamentos
industriais, transporte sobre trilhos,
militar e de defesa, eletrbnicos e
de equipamentos médicos. “No se-
tor automotivo quem mais utiliza os
produtos remanufaturado séo os ve-
fculos pesados”, citou o gerente da

Agenda Sindipecas

« Distinguir o produto remanufaturados original (ABNT 15296 e 16230)
« Criar mecanismos de abatimento de IR, IPI, ICMS e PIS/COFINS <>

performance de remanufatura, incluindo P&D

+ Promover incentivo/beneficio ambiental e/ou fiscal para quem compra ou \ \’
-

comercializa pega remanufaturada

« Simplificar o processo de importagédo de carcagas somente para o

fabricante original (ABNT 15296 €16230)

« Promover incentivo / beneficio tributério, fiscal ou ambiental para

Knorr e membro do Comité de Re-
manufaturados do Sindipecas

Ao longo do painel, Germano alertou
para a falta de regulamentacdo da
logistica reversa para que o setor de
remanufaturados possa crescer mais.
“Nos segmentos regulamentados e
fiscalizados, como de pneus, a logisti-
careversa e a producéo de remanufa-
turados tém crescimento consistente.
Afinal para cada pneu produzido um
outro usado precisa ser devolvido”.
Finalmente, o palestrante destacou a
importancia da certificacao por parte
das empresas. “O Certificado Volunta-
rio de Reman é muito importante e da
seguranca para 0 empresario e para
o consumidor, afinal ele tem chancela
do IQA - Instituto da Qualidade Auto-
motiva, criado e dirigido por Anfavea,
Sindipecas e outras entidades do
setor”, ressaltou. Jefferson Germano
lembrou que a certificagao € conce-
dida para pecas remanufaturadas
fornecidas pelo fabricante original que
possui a certificacao IATF 16949, pa-
drdo de qualidade para o setor auto-
motivo exigido por muitos fabricantes
de automdveis em todo 0 mundo.

m\
&

SINDIPEGAS ABIPEGAS

logistica reversa dos cascos até o fabricante original (sistema de créditos

para IR, menor carga tributdria)

« Qualificar o mercado de reposicdo através da Inspegdo Veicular,
promovendo mais seguranga e menor emissdes da Frota Circulante.

« Acordos internacionais que objetivem a exportacdo de peca

remanufaturada original
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Conarem promove Congresso Internacional de Retificas

Encontro realizado na Automec 2023 trouxe nimeros sobre os programas de capacitacdo da entidade, que organiza miss&o internacional para

EUA e Canada EUA e Canada

Com a proposta de abordar as prin-
cipais tendéncias e estratégias do se-
tor para atender a grande demanda
em um momento que o mercado de
reposicao brasileiro passa por signifi-
cativas transformacdes, foi realizado
na Arena do Conhecimento da Auto-
mec 2023 o Congresso Internacional
de Retificas.

O evento foi organizado pelo Cona-
rem - Conselho Nacional de Retificas
de Motores e reuniu especialistas no
assunto, fornecedores e as principais
liderancas e executivos da industria
de motores.

Durante o encontro, o presidente

da entidade, José Arnaldo Laguna,
apresentou um balan¢o do Programa
de Capacitacao do Conarem, que foi
iniciado em julho do ano passado.

O curso EAD (Ensino a Distancia) de
formacao de retificadores de moto-
res, idealizado pelo Conarem em par-
ceria com o Senai-SP, ja contabiliza
mais de 11 mil inscritos em todo ter-
ritério brasileiro. S6 no estado de Sao
Paulo sao mais de 7 mil alunos. Sao
sete médulos: Caracteristicas Técni-
cas de Motores a Combustao Inter-
na; Metrologia Aplicada a Motores
de Combustao Interna; Técnicas de
Retifica de Biela de Motores a Com-
bustdo Interna; Técnicas de Retifica

Segunda Etapa

O Senai-SP esta desenvolvendo jun-
to com o Conarem a segunda etapa
do curso para a area de retificacao de
motores, oferecida por meio da plata-
forma de EAD. A capacitagéo focara
a montagem de motores das linhas
leve, média e pesada. A competén-
cia técnica € essencial as empresas
que prestam servicos para motores a
combustao interna, quer seja uma re-
tifica, oficina, frotista ou até uma con-
cessionaria de veiculos.

O presidente da entidade

- RS TR

-
-

e

cao adequada traz diversas vanta-
gens para o profissional e a retifica,
como eficiéncia, seguranca e atuali-
zagao tecnologica. Ele informou que
O inicio desse do novo curso esta
previsto para o inicio do segundo se-
mestre. Na primeira etapa, o curso de
formagao de retificadores de motores
contabilizou 25.726 mil inscritos no
pais.

O Conarem também esta organizan-
do uma misséao para levar um grupo
de empresarios do setor aos Estados
Unidos e ao Canada para conhecer o

! g
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de Bloco de Motores a Combustao
Interna; Técnicas de Retifica de Vira-
brequim de Motores a Combustao In-
terna; Técnicas de Retifica de Volante
de Motores a Combustao Interna e
Técnicas de Retifica de Cabecgote de
Motores a Combustao Interna.

“Esse EAD é a peca mais impor-
tante e faz parte da terceira fase da
campanha setorial que criamos com
0 Objetivo atrair mao de obra quali-
ficada para as retificas, mostrando
0s beneficios da carreira de um re-
tificador de motores para os jovens.
Um bom profissional da nossa area
recebe em média mais de R$ 5 mil,
e ha trabalhadores com maior quali-

funcionamento de industrias do setor
automotivo. A viagem esta programa-
da para ocorrer entre os dias 27 de
novembro e 9 de dezembro deste
ano.

A missao tera inicio no Canada, com
a visita do grupo a fabrica da General
Motors, em Oshawa, e depois segue
para os Estados Unidos onde os bra-
sileiros conhecerao a Jasper Motors,
empresa especializada em remanufa-
tura de motores e transmissdes para
veiculos, fundada em 1942. A Jasper
Motors é conhecida por ser a maior

ficacdo, como os que trabalham em
retificas de motores de iates, com sa-
lario na casa dos R$ 10 mil”, disse
José Arnaldo Laguna durante coleti-
va de imprensa na feira.

Ele disse que o curso foi criado para
ressaltar a importancia dos moto-
res para movimentar a economia e
o papel essencial das retificas e dos
profissionais da area para manter o
segmento funcionando. “Nesse con-
texto, retificador e retifica séo funda-
mentais para garantir a manutencao
da frota circulante que reline maqui-
nas agricolas, equipamentos moto-
rizados, barcos, aeronaves, motores
estacionarios e locomotivas”.

retifica de motores do planeta.

A agenda terminara com visita a fei-
ra PRI - Performance Racing Industry,
evento de negoécios mais influente do
setor de esportes e a Unica feira espe-
cializada em motor. Com 0s mais no-
vos produtos e tecnologias, acesso a
inimeros fabricantes e prestadores de
servicos e oportunidades praticamen-
te ilimitadas para estabelecer contatos
pessoais com lideres do setor, a PRI
Show € onde a industria de corridas
se reline sob um mesmo teto, de 7 a
9 de dezembro.




Certificacao de pecas de colisao e discutida na Automec

Segundo Antonio Fiola, do Sindirepa, iniciativa € necessdria para o desenvolvimento do mercado de reposicdo

A Anfape - Associacao Nacional
dos Fabricantes e Comercializado-
res de Autopecas para o Mercado
de Reposicao realizou na Automec
um encontro sobre a certificacéo de
conformidade em pecas de coliséo.
“A referéncia técnica garantida com
o selo de certificagao dara seguran-
¢a e autonomia para os fornecedo-
res e clientes. Isso é extremamente

ALIANCA

Segundo Antonio Fiola, do Sindirepa, iniciativa € necessaria para o desenvolvimento do mercado de reposicdo

Esse movimento de alcance
mundial representa hoje uma das
mais importantes pautas do Af-
termarket Automotivo em todo
0 mundo e no mercado brasilei-
ro relne diversas entidades do
setor, como o Sindirepa Brasil,
Anfape, Sincopecas Brasil e Co-
narem no ambito da Alianca do
Aftermarket Automotivo. “Ini-
ciamos esse ciclo de tratativas
para a certificacdo das pecas em

importante para o mercado”, diz
Renato Aires Fonseca, presidente
da entidade.

Ele ressaltou que a falta de uma
referéncia técnica que possa dis-
tinguir a qualidade de uma peca
de reposicdo em relagcdo a outra
similar prejudica os reparadores e
consumidores e dificulta 0 acesso a
alternativas seguras a peca original.

2007 para valorizar os produtos
dos fornecedores e aumentar a
oferta para os clientes”, conta
Renato Aires Fonseca.

“A certificacao é necessaria para
0 desenvolvimento da reposicéo
e para que as oficinas tenham
acesso as informacdes técnicas
para poderem fazer 0S servigcos
nos veiculos”, salientou Antonio
Fiola no encontro. Ele destacou,
ainda, que a certificagcéo estabe-

N

Segundo Fonseca, 0s mercados
dos Estados Unidos e de paises da
Europa ja atuam com a certificagéo.
Além do presidente da Anfape, par-
ticiparam do evento Antonio Fiola,
presidente do Sindirepa Brasil e
Sindirepa-SP; Amanda Strumiello,
coordenadora Técnica de Certifica-
¢ao de Produtos da Intertek Brasil;
e Adhemar Fuijii, representante da

lece padrbes de qualidade para
as pecas de reposicao.

Amanda Strumiello, coordena-
dora Técnica de Certificacao da
Intertek Brasil, explicou no en-
contro o passo a passo do pro-
cesso de certificacédo. Segundo
a especialista, os ensaios iniciais
feitos em laboratérios reconheci-
dos pelo Inmetro devem compro-
var que o modelo ou a familia do
produto objeto da certificagao
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Federacao Nacional
Gerais (FenSeg).
Antonio Fiola lembrou que a certifi-
cacao esta em discussao ha muito
tempo e vem ao encontro do movi-
mento internacional Right to Repair,
que vem ganhando for¢a no Brasil
com o intuito de garantir o direito da
livre escolha do reparo do veiculo.

de Seguros

atendem os requisitos definidos
na base normativa daquele pro-
duto.

“A quantidade de amostras sera
definida de acordo com a base
normativa e elas serao selecio-
nadas aleatoriamente antes do
envio ao laboratério, com o ob-
jetivo de garantir a transparéncia
de todo o processo”, explicou
Amanda Strumiello.
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Investimento em pessoal e equipamentos é fundamental
para futuro da reparacao

Mecanicos vém enfrentando desafios constantes nos ultimos anos, mas profissao tem continuidade assegurada

O futuro do setor de reparacéo foi
tema de palestra na Automec pro-
ferida pelo professor do curso de
Engenharia da FMU, Fernando Lan-
dulfo. Durante o encontro, ele fez
uma analogia interessante sobre as
mudancas que vém ocorrendo com
a profissdo de mecéanico. “Ha algu-
mas décadas consultas médicas por
video, trabalho home office e biblio-
tecas virtuais eram coisas de ficcéo
ou de desenho animado, como 0s
Jetsons. No final dos anos 1980, os
mecanicos — que trabalhavam havia
décadas com carburacdo — foram
surpreendidos com uma coisa do
outro mundo, a injecéo eletrénica”,
lembrou o professor.

Landulfo salientou que qualguer mu-
danca que surge na industria ou na
sociedade provoca apreensao e du-
vidas nas pessoas. “Com o0 mecani-
co nao ¢ diferente. Quando a eletrd-
nica embarcada surgiu no Brasil ha
35 anos muitos mecanicos entraram
em panico achando que nao iriam
sobreviver no mercado de trabalho”.
Esses profissionais precisaram sair

da zona de conforto e, com o passar
do tempo, perceberam que quem
investiu em treinamento e equipa-
mentos nao fechou as portas.

Os recursos investidos a época fo-
ram essenciais para atender a de-
manda provocada pela nova tecno-
logia, que por acomodacgao natural
do mercado mostrou que so6 viriam a
ser efetivamente utilizados nas ofici-
nas quase dois anos depois, porque
o0 mercado sempre prevé um perio-
do para adaptacoes — além, é claro,
da prépria garantia das montadoras.
O professor afirmou que quem des-
frutou primeiro das vantagens desse
novo mercado foram 0s pioneiros
que também sdo mais corajosos na
hora de investir.

ELETRIFICAGAO

Agora, com a chegada da eletrifica-
cao, que tem ocorrido no principal-
mente na China e na Europa, o mer-
cado esta passando novamente por
uma grande transformacao. Porque
esta inserindo algo totalmente novo

N

para o mecanico de automoveis, ca-
minhdes, Onibus e motocicletas: a
tracao elétrica em veiculos hibridos
ou totalmente elétricos. Sem falar
em seus respectivos acessorios.
“Por exemplo, freio regenerativo,
baterias de alta capacidade e linhas
de alimentacao de alta poténcia. No
Brasil, s6 os profissionais que atuam
com Onibus e empilhadeiras elétri-
cas tinham contato com esse tipo
de tracéo, porém o sistema nao era
tao sofisticado”, declarou.

Para Landulfo, isso assustou mais
uma vez 0s mecanicos, acostuma-
dos a trabalhar por décadas com
baixas poténcias elétricas nos veicu-
los a combustao”. Agora o mecani-
CcO se depara com grossos condu-
tores elétricos que transportam altas
e letais potencias, e um vacilo pode
significar, na melhor das hipdteses,
um tremendo prejuizo financeiro. Na
pior, a irreparavel perda de um ser
humano. A receita para os mecani-
cos enfrentarem esse tecnologia de
eletrificacdo é a mesma que usaram
quando eletrbnica embarcada che-
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gou no Brasil ha 35 anos: é preciso
investir em treinamento e equipa-
mentos”, alertou o palestrante.

PROFISSAO

O professor encerrou com uma boa
noticia para os profissionais da area.
“O futuro da profissdao de mecani-
co esta garantido, basta se prepa-
rar e investir no treinamento e na
aquisicao de equipamentos, com
planejamento feito de acordo com
a demanda dos novos veiculos nas
oficinas. S6 quem nao se atualizar
saira do mercado”, afirma Landulfo
Segundo ele, os mecanicos tém
tempo de preparacéo para a nova
tecnologia porque a participagao
dos elétricos no mercado nacional
ainda é pequena. “De acordo com a
Anfavea, os elétricos e hibridos cor-
responderam, em 2021, a 1,8% do
mix de vendas de veiculos leves. E a
estimativas da entidade é que a par-
ticipagao deve aumentar entre 12%
e 22 em 2030”, completou Fernando
Landulfo.



Show de drift acelera coracoes na Automec

Atracdo na area externa do Sao Paulo Expo levou convidados para experiéncias inesqueciveis nas derrapagens
controladas

Um dos compromissos dos organi-
zadores da 152 edicédo da Automec
foi proporcionar experiéncias Unicas
a expositores, convidados e visi-
tantes. Ao longo dos cinco dias do
evento, uma das experiéncias mais
impactantes e que agucou a paixao
de todos pelo universo dos automo-
veis foi o show de drift realizado na
area externa do Sao Paulo Expo.
Com carros pra la de ‘envenenados’
e uma série de pilotos profissionais,
a atracéao tirou o félego dos expec-
tadores com manobras arrojadas e
roncos de motores que fizeram tre-
mer grades e janelas do pavilhao.

E se a mistura de precisao, poténcia
e arrojo do drift ja encheu os olhos
daqueles que observaram do lado
de fora, o que dizer da sensacao de
estar dentro do carro? Alguns expo-
sitores sortudos (e corajosos!) foram
convidados para sentir no cockpit a
emocao do arrastar da traseira de
maquinas potentes pela pista.

landra Pedrosa, da Perfect Au-
tomotive de Belo Horizonte, esta
habituada com a pilotagem de
motos e carros em pistas de cor-
rida foi fisgada pelo drift e ja faz
planos para logo estar atras do
volante da modalidade. "Eu piloto

N

carro e moto, né? Entao, tenho a
nocao do quao maravilhoso é ver
o carro completamente na mao
do piloto, apesar de sair de lado
e fazer todas aquelas manobras.
Por isso, a confiangca nos pilotos
€ 100%. D& vontade de sair da-
qui e ir direto para um curso para
aprender a pilotar drift também",
relatou.

Mesmo aqueles que ja tinha vivido
essa experiéncia sairam do car-
ro com os olhos arregalados. Foi o
caso de André Fernandes, da Van-
dré Distribuidora, de Fortaleza (CE).
"Eu ja tinha andado na nossa cidade.
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Tenho amigos que praticam tanto o
drift quanto 'cavalo de pau'. Mesmo
assim, a emocgao dessa experiéncia
aqui na Automec foi altissima, muita
adrenalina mesmo. Superou as ex-
pectativas", comemorou Fernandes.
O show de drift da Automec foi pro-
movido pela Perfect Automotive.
“*Automec e drift tem tudo a ver! Afi-
nal, estamos falando de alta perfor-
mance das autopecas para levar o
carro ao limite, isso sem mencionar
a paixao de quem mexe com este
universo e tem o carro no coragao”,
pontuou o presidente da

empresa, Gerson Coronado.
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Por dentro do universo do drift

Para compreender um pouco
mais sobre aqueles que vivem
o lifestyle drift diariamente,
conversamos com o piloto
Ricardo Guiraldi - que ha seis anos
pratica a modalidade e que ha
um ano participa das principais
competicdes profissionais.

Em primeiro lugar, o questionamos
sobre as mudangas que sao
necessarias para adaptarum carro
comum a ‘arrastar os pneus’ em
derrapagens  supercontroladas.

O piloto, entdo, explicou que a
condicao primaria para um carro
se tornar um ‘drifteiro’ esta em
sua tracao.

“A primeira coisa é que o carro
tem que ser de tragdo traseira.
Nao adianta ter tracdo dianteira,
pois nao da para fazer drift.
Precisamos também ou colocar
um diferencial ‘LSD’ ou soldar o
diferencial para que as duas rodas
de tras possam virar a0 mesmo
tempo”, explicou Guiraldi, antes
de complementar com um outro
fator fundamental.

“Ha também, é claro, a questao
da poténcia do carro. Se ele nao
for originalmente potente, nos
procuramos melhora-lo ou fazer o
chamado ‘swap’, que é a troca do
motor por um outro mais potente”.

N
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Realizar tais modificagdes, como
sabemos, custa dinheiro. Para a
sorte da modalidade, porém, o
drift vem atraindo a atencgao de
algumas das principais marcas do
setor de autopecas e ja conta com
apoio e patrocinio de diversas
delas.

Segundo Guiraldi, este pool de
apoiadores é majoritariamente
composto por marcas especificas
de alta performance, mas esta
também - aos poucos - recebendo
a chegada das chamadas ‘marcas
para carros de rua’.

“E muito legal que marcas que
produzem para o mercado geral e

que, secundariamente trabalham
para 0s segmentos de alta
performance, estejam olhando
para o drift. A NGK e a Mahle sédo
exemplos que posso citar de
apoiadores da modalidade”, contou
o piloto.

Este crescimento de credibilidade
do drift esta intimamente ligado a
sua profissionalizacao. Atualmente,
este esporte possui um calendario
anual consistente. A agenda de
provas tem no ‘Ultimate Drift’, atual
campeonato brasileiro, como seu
foco central e € complementado
por eventos festivos e exibicoes ao
longo do ano.

A palavra do promotor da agao

O show de drift da Automec 2023 estda sendo
promovido pela Perfect Automotive, empresa que,
na figura de seu presidente, Gerson Coronado, falou
sobre a ligagdo da modalidade com a maior feira do
aftermarket latino-americano. “Automec e drift tem
tudo aver! Afinal, estamos falando de alta performance
das autopegas para levar o carro ao limite, isso sem
mencionar a paixao de quem mexe com este universo

= "

e tem o carro no coragao’, pontuou.
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Veja mais na A.TV “
!

Na A.TV, canal de contelido em video do
Aftermarket Automotivo brasileiro, vocé
assiste a uma edigdo especial do Didlo-
go Automotivo transmitida ao vivo da Au-
tomec em que o jornalista Claudio Milan

marca historia no
mercado brasileiro

entrevistou com exclusividade Guido Maria

Luporini e Antonio Carlos de Paula, o dire-

tor comercial da empresa. Acesse https://

www.youtube.com/c/ATVmidia

Luporini comemora centenario com celebracao

na Automec

Empresa aproveitou a oportunidade para lancar seu primeiro marketplace

A Automec 2023 foi palco da celebra-
cao do 100° aniversario da Luporini,
uma das mais importantes distribui-
doras e importadoras de autopegas
do pais.

Em um estande repleto de lideres e
funcionarios que contribuem diaria-
mente para 0 sucesso do negdcio,
a empresa comemorou o feito que a
coloca como excecao absoluta em
um mercado brasileiro que, segundo
o IBGE, devora 80% das empresas
fundadas antes que estas atinjam a
marca dos 10 anos de existéncia.
Tamanho significado da marca fez
com que, além da celebracao, a oca-
sido se tornasse um convite para uma
reflexdo sobre os fatores que permi-
tiram a Luporini alcangar essa longe-
vidade.

De acordo com Guido Maria Lupori-
ni, filho de Marcello — jovem imigrante
italiano responsavel por fundar a or-
ganizacao em 1923 —, a receita para

essa perenidade tem sido formada
pela soma de consisténcia no traba-
lho com um olhar sempre atento para
as oportunidades que se apresentam
no mercado.

Gestor do negdcio desde o ano de
1954, Guido Maria salientou o impac-
to que a aposta na consolidacao das
pecas chinesas teve para a Luporini
na década de 1990. “Fomos um dos
pioneiros a importar pecas da China
€ hoje vemos o espaco que elas ocu-
pam no mercado”, destacou o lider
histérico da empresa.

Além dessa visdo para oportunida-
des, a Luporini criou seus proprios
caminhos no universo das marcas
proprias, lancando grifes de renome
como ASH, Worx e Kotra, que logo se
tornaram referéncias no mercado de
pegas e componentes para veiculos
leves e pesados.

De 1990 para ca, porém, ja se passa-
ram mais de 30 anos e, com a com-

N
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petitividade do mercado atual, a Unica
forma de seguir apresentando um di-
ferencial em relacéo a concorréncia é
seguir inovando.

Para Guido Luporini, filho de Guido
Maria, este tem sido um dos principais
desafios do grupo nos ultimos anos.
“Temos feito um esforco para seguir
inovando, trazendo novidades que
mantenham a empresa jovem. Muitas
vezes isso € dificil, considerando que
a empresa tem a sua tradicéo e che-
gou onde chegou seguindo aqueles
procedimentos. Aos poucos, porém,
temos conseguido avancgar progres-
sivamente gragas a um planejamento
muito estruturado”, avaliou Luporini.

DIGITAL

Para exemplificar este contraste de
solidez histérica e um olhar sempre
voltado para 0s proximos passos, a
empresa levou para Automec a Plu-
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ven, plataforma digital que conecta
toda a cadeia de autopecas, facilitan-
do e agilizando as vendas para lojistas
e consumidor final.

“Esse langcamento se trata de uma
plataforma unificada de vendas que
a gente esta langando para nossos
clientes em dois médulos, o B2B e o
B2C. O primeiro para permitir que eles
comprem nossos produtos no horario
que eles quiserem e 0 segundo para
facilitar que eles vendam para o con-
sumidor final no ambiente digital”, ex-
plicou Luporini, antes de complemen-
tar citando as vantagens da Pluven
em relacédo a outros concorrentes do
mercado digital: “A ideia € montar um
marketplace dentro do qual ha uma
empresa de 100 anos selecionando
0S servicos e produtos que vao estar
disponiveis para 0 mercado. Nao sera
aberto para qualquer um, o que ofere-
ce a credibilidade para o reparador e
0 consumidor final em geral”.

T T —
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ZF Aftermarket lanca a jornada [pro] para o mercado de

reposicao

Oferecer o maximo de conveniéncia e fa-
cilidades e reforcar a relacao de parceria
com o mercado da reposicao no Brasil e
com o seu desenvolvimento. Esses fo-
ram oS principais fatores que levaram a
ZF Aftermarket a lancar a “jornada [pro]”
da reposicéo, que envolve capacitacao,
conteudo online e presencial, assim
como solucdes e beneficios exclusivos
para os participantes. O andncio foi re-
alizado oficialmente pelas redes sociais
da empresa.

“Este & um novo marco para uma revo-
lugcdo no Aftermarket”, afirma Fernanda
Giacon, gerente sénior de Exceléncia
Comercial, Clientes e Estratégia de ZF
América do Sul. “A ZF sempre foi pio-
neira em trazer solucdes inéditas para
0 mercado da reposicao, € agora nao &
diferente. Ouvimos e evoluimos junto aos
mecanicos, donos de oficina, frotistas,
vendedores, varejos e distribuidores, e
nossa intencao é estreitar ainda mais os
nossos lacos. Somos verdadeiros par-
ceiros do setor”, comenta a executiva.
Com a jornada [pro], a ZF Aftermarket,
empresa detentora das marcas LE-
MFORDER, SACHS, TRW, ZF e WA-
BCO, da sequéncia e impulsiona uma
histéria de sucesso de inovacoes e de
estreito relacionamento com o merca-
do. O novo ecossistema sera robusto e
entregara gradativamente uma série de
solugdes ao mercado.

O primeiro passo € o langamento do ZF
[proJAmigo, que marca um momento
importante na ZF, com a integracao de
mais de uma centena de treinamentos
gratuitos disponibilizados em uma Unica
plataforma para mecéanicos, vendedores
de autopecas e demais profissionais que
se interessam por temas referentes a re-
paracdo. Todos os interessados podem
se cadastrar no portal do ZF [pro]JAmigo
para ter acesso aos médulos, sendo que
ja fazem parte deste universo mais de 40
mil profissionais.

“Observamos que havia uma gran-
de busca por parte de diferentes pro-

fissionais do setor de autopecas por
conteuidos relativos aos diferentes pro-
gramas da ZF. Fizemos uma andlise e
percebemos que poderiamos levar co-
nhecimento de forma mais ampla para
0s profissionais do setor, por meio de
um portal unificado. Além de elevar o
nivel de capacitacao, entregando para
0s todos os publicos uma plataforma
ainda mais completa, vamos levar con-
veniéncia a esses profissionais”, prevé
Fernanda.

Os cadastrados podem a partir de ago-
ra ter acesso a aulas sobre logistica e a
grade de cursos sobre produtos, tecno-
logias e vendas. O Centro de Distribui-
¢ao localizado em Itu, que esta entre os
mais modernos e eficientes do mundo,
sera a experiéncia que ira embasar os
novos contetdos. “Os conceitos ado-
tados la sempre chamaram muita aten-
¢éo dos nossos clientes e se tornaram
referéncia no mercado. Quando pensa-
mos em mercado de reposicao, a logis-
tica € um dos fatores mais criticos para
garantirmos a mobilidade das pessoas.
Isso nos levou a criar uma trilha de vi-
deos, para também garantir aos Nossos
clientes acesso a contelidos que ajuda-
rao a elevar os padrées em nosso mer-
cado” conclui.

Os programas que baseiam o [pro]Ami-
go da ZF Aftermarket ja foram respon-
saveis por disseminar conhecimento e
emitir 190 mil certificados de cursos, im-
pactando diretamente oficinas, a cadeia
de distribuidores, vargjistas e consumi-
dores finais.

O ZF [pro]JAmigo inicia a jornada [pro] da
ZF Aftermarket em principio no Brasil e
sera, em breve, 0 modelo adotado in-
ternacionalmente, com 0 mesmo nome.
“Foi onde tudo comecgou, com a palavra
‘amigo’. Ela representa nossa proximi-
dade com os profissionais que dao vida
a reparacéo. O termo sera utilizado em
tantos outros paises, gracas a nés, bra-
sileiros. Somos amigos e, agora, SOmMos
todos [pro]”, complementa Fernanda.
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Fernanda conta
que inovagao
estreitar laco
empresa c
elos do after




Dana prevé crescer 280% entre 2019 e 2025

A Dana comemorou ano passado
75 anos de Brasil. “E uma empre-
sa que esta inserida no centro da
historia da industria automobilisti-
ca. Foi em 1957, no Brasil, o pri-
meiro investimento da Dana fora
dos Estados Unidos. E uma em-
presa de quatro mil funcionarios,
esta associada a transmisséo de
forca desde a raiz, com marcas
muito fortes. O nosso pais é o
grande mercado de autopegas na
América do Sul, representando
79% das vendas no continente”,
conta Luis Pedro Ferreira, Diretor
de Relacdes Institucionais, Ma-
rketing e Comunicacao da Dana.

Um dos pontos altos do estande
da fabricante na Automec este
ano foi a marca Victor Reinz com
um portfélio renovado e reestrutu-
rado para a linha de motores ele-
tronicos. Até entao, a marca con-
tinuava presente no pais através
de importadores, mas agora 0s
produtos, vindos diretamente da
Alemanha, ficarao concentrados
no centro de distribuicao da Dana
no sul do pais.

A indUstria de origem norte-ame-
ricana havia feito, em 2004, o de-
sinvestimento total no aftermarket
para focar em montadoras, mas,
em 2017, numa estratégia global,

|/

retomou 0s negdcios também no
Brasil entendendo como funda-
mental o retorno ao mercado de
reposicao. E no novo plano 2020-
2025 foi tragado o objetivo ambi-
Ccioso de crescer 280% e quadru-
plicar de tamanho na América do
Sul. “E um desafio grande, esta-
mos em linha com esse plano e,
de 2019 para 2022, ja crescemos
78%. Esse € um dado real. Temos
marcas fortes, um histérico bom
e uma rede de distribuicdo muito
forte”, acrescenta Marcelo Rosa,
Diretor de Vendas para a América
do Sul. Ao que tudo indica, o ob-
jetivo esta bem encaminhado.

paixao
pelo €
~230 ~580 35  +10.000 OKET
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Nova fabrica da Viemar Automotive tem capacidade para
entregar 10 milhoes de pecas/ano

A Viemar Automotive marcou pre-
sen¢ca na Automec apresentando
a nova planta fabril e ampliando
o portfélio de produtos. A casa
nova, com capacidade instalada
de mais de 10 milhdes de pecas/
ano, pode ser visitada virtualmen-

te no estande da empresa na feira
em uma experiéncia imersiva iné-
dita, com visualizagcdo de todo o
processo produtivo. Em paralelo
a apresentacao da nova planta, a
Viemar Automotive anuncia para
0 mercado novidades para a linha

pesada e solucbes para freios,
com pingas e kits de reparo, dedi-
cados a linha comercial leve.

Com a expectativa de aumentar o
volume de pecas produzidas em
mais de 25% em 2023, a Viemar
Automotive vai apresentar este

N NOovoVvare|o
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ano mais de 100 lancamentos e,
na feira, também mostrou novida-
des em solugcdes completas para
0s sistemas de direcéo e suspen-
sdo, com articulacées axiais, pi-
vOs de suspensao e terminais de
direcao.
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Dayco entra no mercado brasileiro de direcao e

suspensao

Reconhecendo a mudanca global
de impulso da combustao interna
tradicional para motores hibridos e
elétricos, a Dayco, fornecedora de
produtos de motores e sistemas de
transmisséo para as industrias auto-
motiva, industrial e de reposicao com
mais de 110 anos de histdria técnica,
constantemente aprimora seu portfé-
lio de produtos para refletir as neces-
sidades de seus clientes de distribui-
¢ao, varejistas e aplicadores.

Como resultado, a marca estéa lancan-
do componentes de direcdo e sus-
pensao equivalentes ao equipamento
original (OE), que incluem pivd, braco
axial e terminal de direcao.

Um beneficio para os aplicadores
€ que os itens auxiliares para fixa-
¢ao, como porcas e parafusos — que
também precisam ser substituidos
quando um componente é instala-
do — fazem parte dos componentes
comercializados, o que facilita a vida

N

para técnicos € melhora a eficiéncia
da oficina.

No que diz respeito a eficiéncia, a iden-
tificacao precisa da peca de reposicao
correta € um pré-requisito vital para o
lancamento bem-sucedido de qual-
quer nova linha de produtos. Todas as
informacdes técnicas e de aplicacao
estardo disponiveis em todos os ca-
télogos da marca, além do constante
apoio do seu servico de atendimento
técnico através do telefone 0800 772

novovare|o
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00833, ou WhatsApp 11 99385-1313.
A fabricante informa que essa linha
ainda tera grande expansao, mas o0s
primeiros lancamentos poderao ser
encontrados nos distribuidores da
marca a partir de maio. Muito em bre-
ve, outras linhas de produtos que a
empresa ja trabalha fora do Brasil.

A empresa recentemente fez um
grande investimento no pais, com a
inauguracao da fabrica na cidade de
Indaiatuba, no interior de S&o Paulo.



Bosch troca fragmentacao de portfolio por solucoes

em mobilidade

Uma unidade de negdcios para contemplar
todas as formas de geracao de energia para
o carro, seja flexfuel, diesel ou elétrico a bate-
ria. Este é o conceito que a Bosch apresentou
na Automec. Em resumo, a empresa tem total
ciéncia de que cada vez mais o0 mercado ira
solicitar uma solugéo completa em mobilidade,
desde o nascimento da peca até a reparagao
do veiculo na oficina. “A gente nao fala mais de
mercado de reposicao. Nesse ponto, a Bosch
esta promovendo uma grande mudanca estru-
tural: estamos trazendo todas as divisdes de
negocios para uma empresa chamada ‘mobi-
lidade’. No lugar de falarmos em Automotive
Aftermarket, teremos a Mobility Aftermarket,
buscando solugdes integradas para o merca-
do de reposicao em todas as possibilidades de
mobilidade”, explica Delfim Calixto, presidente
regional da unidade de aftermarket automotivo
da Bosch na América Latina. O executivo con-
ta que essa transformacgéo sera finalizada no
ano que vem.

Trata-se de um processo evolutivo em sintonia

TEM NOVIDADES NA MOTORS IMPORTS!

com as macrotendéncias do setor automotivo
como um todo — entre elas eletrificagéo da fro-
ta, conectividade veicular e direcdo autbnoma.
“Hoje os carros sado smartphones sobre rodas,
a digitalizacao é uma realidade que vai impac-
tar todos os players e segmentos do mercado.
E se os veiculos estdo conectados, a oficina
também tem que estar conectada, precisamos
trabalhar no mundo digital preparando toda a
rede e a cadeia do setor para esse mundo co-
nectado. Um ponto muito importante é a trans-
formacao digital que vem ocorrendo de modo
muito rapido e isso € uma coisa que a Bosch
mostra na feira. Como a cadeia de distribuicao
esta se digitalizando e como precisamos achar
solugéo para a oficina identificar, encontrar e
comprar a pega, tratamos essa questao como
um foco muito importante. Estamos num mun-
do volatil, com muitas oportunidades e desa-
fios para 0 nosso negdcio, temos crescimento
populacional, os centros urbanos explodindo
e, quanto mais carros rodando, mais oportu-
nidades de negdcios pra nds” finaliza Calixto.

Novidade foi
anunciada em
coletiva para
aimprensa
no estande da

empresa na
Automec

Lancamento Langamento Lancamento Lancamento — | anGamento
e i —
= =] Oo St
----—"/
k- Y
\----—”/ \

34676 - OGO JUNTAS VW

AMAROK 3.0 16... VOLVO XC40 2.0 17...

Entre em contato com uma de nossas lojas e
conheca todas as nossas linhas de motores,
suspensdo, freios e cambio.

Faca revisdes em seu carro regularmente, respeite as

sinalizagdes de transito.

Ganhadores do Prémio
Maiores e Melhores 2021

35462 - DISCO FREIO DIANT.

35609 - PISTAO TOYOTA
HILUX 2.8 16... STD C/ANEL

35601 - VELA AQUECEDORA
FIAT TORO 20 16..

www.motorsimports.com.br

SAO JOSE-SC
(48) 3249-4000

ITAJAI-SC

(47)3404-5885

CURITIBA-PR
(41) 3028-3333

35634 - PASTILHA FREIO
TRAS. PORSCHE 911 3.0 17...
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imagens meramente ilustrativas

(51) 3368-3300
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Tecfil anuncia papel sustentavel inédito no mundo para
filtros automotivos

A Tecfil, em parceria com a Ahls-
trom, uma das lideres mundiais em
solugbes de fibras sustentaveis e
inovadoras, anuncia um papel sus-
tentavel inédito no mundo para filtros
automotivos. O produto, desenvolvi-
do pela Ahlstrom em seu centro de
tecnologia no Brasil, apds anos de
pesquisa sobre a substituicdo de
materiais sintéticos por materiais re-
ciclaveis e/ou biodegradaveis, passa
a ser usado pela Tecfil, que teve par-
ticipag&o ativa nos testes e validagao
do papel nos filtros.

“Essa inovacao torna a Tecfil a pri-
meira empresa no mundo a adotar
um papel sustentavel como meio fil-
trante, que proporciona ainda ganhos
de performance. Nossa expectativa é
levar a0 mercado uma nova linha de
filtros com desempenho superior, e
foco ainda maior na sustentabilidade
e na protecdo do meio ambiente”,
conta Wagner Vieira, diretor Comer-
cial da Tecfil.

A tecnologia sera inicialmente utiliza-
da nos filtros de 6leo da Tecfil, que
atendem a mais de 4.000 modelos

N

de veiculos leves, pesados e moto-
cicletas, e, posteriormente, nos filtros
de ar.

O diferencial tecnologico do mate-
rial estd em seu apelo ecoldgico.
Seu Single Score — indicador pro-
posto pela pegada ecoldgica da Co-
missao Europeia que avalia o impac-
to ambiental geral de um produto —,
€ 16% menor, com destaque para a
reducado de 18% na emisséo de CO2
equivalente, gracas a uma diminuicao
nas emissdes de matérias-primas e
transporte a montante.
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André Pereira, diretor de Vendas, da
Ahlstrom, explica que sa&o inUmeros
os beneficios que este novo papel
apresenta em termos ambientais.
“O produto traduz uma necessida-
de global de reducéo de poluentes,
formaldeidos e CO2, e agrega um
impacto positivo em termos da ca-
mada de ozbnio, radiagdo, emissao
de particulados, toxidade cancerige-
na, utilizacao de agua, utilizacao de
combustiveis fosseis, entre outros
quesitos que tém efeitos sobre as al-
teragdes do clima”, diz André.



BorgWarner Anuncia Certificacao para Produtos
Remanufaturados

Chancela de qualidade foi obtida junto ao IQA

A BorgWarner reforcou na Auto-
mec 0O compromisso com a quali-
dade dos seus produtos apresen-
tando o “Selo de Remanufatura
Fabricante Original”. A empresa
acaba de receber essa certificacao
do Instituto de Qualidade Automo-
tiva (IQA), com reconhecimento da
Associacao Brasileira da Industria
de Autopecas (Abipecas), para a
sua linha de remanufatura de tur-
bocompressores.

A partir de agora, o selo constara
nas embalagens de todo turbo-
compressor original BorgWarner

remanufaturado por ela mesma.
Além disso, outras linhas de re-
manufatura da empresa também
estao recebendo essa importante
certificagdo. Inicialmente, s&o os
Injetor Diesel e Injetor Common
Rail da marca Delphi.

“Globalmente, a BorgWarner ja
evitou o desperdicio de 24.000 to-
neladas métricas de aluminio, aco
e ferro fundido no meio ambiente
com o processo de remanufatura”,
diz Guilherme Soares, Head de
Aftermarket para Emissions, Ther-
mal and Turbos no Brasil. “O ‘Selo

de Remanufatura Fabricante
Original’ garante pro-
cessos de remanufa- ‘o)l
tura comprometidos
com a sustentabilida-
de e a qualidade de
um produto origi-

nal”.

QOutra inovacao da

companhia na Auto-
mec foi o treinamento
técnico da marca Delphi Tech-

nologies, voltado exclusivamen-
te para pessoas com deficiéncia
auditiva.

#vocémaisconectado

/DPK /

Linha de diregao
e suspensao

Faca seu pedido através do
canal digital DPK ou entre em
contato com o seu vendedor.

acesse:

Q  www.DPKcom.br

Leofap s
S Nakata
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Semana de 24 a 28 de abril

2 Acompanhe o desempenho do varejo brasileiro de autopecas As estatisticas comparativas nacionais do MAPA mostram que as lojas
D_ N . . . ~ ~ b
8 a partir dos resultados das pesquisas MAPA - Movimento das que n&o apresentaram variagéo no volume de vendas em relacéo a
o Atividades em Pecas e Acessorios e ONDA - Oscilagoes nos Niveis semana anterior passaram de 61% para 62% dos entrevistados. Os
g de Abastgmmento € Pregos relativos ao periodo de 24 a 28 de abiril. varejos ouvidos pelo After.Lab que venderam mais subiram de 6%
= As pesquisas semanais medem o desempenho em tempo real dos para 11% e 27%, ante 32% na semana anterior apontaram queda
e negocios no setor e s&o realizados pelo do After.Lab, nucleo de fEs vEndas

pesquisas e inteligéncia de negdcios para o mercado de reposicao . ' : . .

; o O indice de compras vem repetindo a sequéncia negativa das vendas
da Nhm — Novo Meio Hub de Midia. o .
€ encerrou a semana com média nacional ponderada de -4,26%.
MAPA Regionalmente, as compras variaram da seguinte maneira: -3%

no Norte; -10% no Nordeste; 1,11% no Centro-Oeste; -1,07% no
Sudeste; e -10% no Sul.
A estabilidade das compras em comparacio a semana anterior subiu

A apuragéo revela que a trajetéria das vendas vem mantendo
indesejavel sequéncia de quedas. No periodo em analise, a média
nacional ponderada ficou em -3,98%.

A movimentagdo das vendas em cada regido do Brasil apontou 0s de 56% para 62% dos varejistas, enquanto que compraram mais 8%
seguintes resultados: -5% no Norte; -6,33% no Nordeste; -2% no dos entrevistados, mesmo indice do periodo anterior. Ja os varejos
Centro-Oeste; -1,64% no Sudeste; e -8,33% no Sul. que compraram menos recuaram de 35% para 30% na semana.

( Movimentacéo em vendas Nacional ) AFTERLAB N ( ESTATISTICAS COMPARATIVAS NACIONAL VENDAS o9 ArTERLAB
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“ MOVIMENTAGAO EM VENDAS CENTRO-OESTE @D AFTERLAB MOVIMENTAGAO EM COMPRAS CENTRO-OESTE @) arTERLAB
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ONDA

Vamos agora aos resultados do ONDA, pesquisa que vem mantendo
regularidade, flagrando semanalmente o cenario de desabastecimento
e a inflacdo no mercado de autopecas.

O indice apurado pelos profissionais do AfterlLab no periodo
revelou mais uma vez média nacional ponderada negativa para o
abastecimento de autopecas no varejo, com indice de -5,07%.

Os graficos comparativos de abastecimento nas cinco regides do
Brasil apuraram os seguintes resultados: -6,25% no Norte; -6,92% no
Nordeste; -7,14% no Centro-Oeste; -2,14% no Sudeste; € -9,4% no Sul.
Os itens em geral lideram o ranking da falta de produtos com 50,9%
das respostas, seguidos por componentes de suspenséo, com 13,2%,
e correias, com 9,4%.

A estabilidade do abastecimento caiu de 51% para 40% dos varejistas
entrevistados.

Ja os precos ao varejo continuam mantendo trajetéria inversa a do
abastecimento, com percepcéo continua de alta. O viés nacional no
periodo foi de 3,84%.

A evolucao regional dos precos na semana foi a seguinte: variacdo
zero no Norte; 1,75% no Nordeste; 3,93% no Centro-Oeste; 5,27% no
Sudeste; e 3,13% no Sul.

Os itens em geral lideram o ranking da alta de produtos com 64%
das respostas, seguidos por componentes de motor, com 16%, e
lubrificantes, com 12%.

A estabilidade de precos ao varejo recuou de 81% para 66%.
Acompanhe semanalmente nas plataformas digitais do Novo Varejo
Automotivo os resultados atualizados das pesquisas MAPA e ONDA,
uma realizacdo do After.Lab, empresa de inteligéncia de mercado do
grupo Novomeio Hub de Midia.
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VOCE prefere,
2MC  voceé exige.

A expressao utilizada como argumento de vendas na 2MC nao € um discurso, mas um compromisso, o desafio de, néo s6
inovar pela mais completa linha de produtos em componentes de fixacdo do sistema de freios, mas, sobretudo, se
diferenciar pela sua qualidade, com certificacdes, processos, materiais e tecnologias garantindo aos produtos 2MC

conformidade com as especificacdes originais dos veiculos da frota nacional.

2MC. Mais de trés décadas de compromissos com a absoluta fidelidade de seus distribuidores, varejistas e reparadores.




