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RENOVACAO DA FROTA

As vendas de carros 0 km estéo retraidas ha mais de trés anos, impulsionando o
mercado de usados. Como consequéncia, sobe a idade média dos veiculos em
circulacao. Bom para o aftermarket automotivo?

No curto prazo sim, mas € preciso pensar no futuro.
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Renovar é preciso

O assunto mais importante deste més no setor automotivo foi o programa
de incentivo a reducédo de precos dos veiculos leves que custam até 120
mil reais. A ideia nasceu de uma queixa do presidente da Republica sobre
a impossibilidade de aquisic&do de um carro Okm por parte da classe C e
camadas mais populares da sociedade.

A realidade, hoje, é ainda mais dramatica: com juros nas alturas e precos
partindo dos 68 mil reais, até para a classe média a compra de um carro
novo parece distante. E a escalada nédo para. De acordo com estudo da
Jato Dynamics, o preco médio do Okm subiu 90% em cinco anos.
Emagostode 2017, participamos em Sao Paulo do evento de apresentagao
a imprensa do Renault Kwid. Ele ja nascia com a proposta de ser o carro
mais barato do Brasil. E era. O preco? Partia de R$ 29.990. E isso mesmo
que voceé leu. Hoje, o valor de tabela do mesmo carro ¢ R$ 68.990, sem o
desconto do programa do governo. Sdo 130% de reajuste em menos de
seis anos! Um absurdo, um escandalo, uma galhofa com o consumidor
brasileiro. E, claro, esta barbarie ndo diz respeito apenas a marca
francesa.

O cenario inevitavelmente € um convite a atitudes populistas. Assim
como Itamar Franco ressuscitou o Fusca em 1993, Lula langcou o balao
de ensaio do retorno dos carros populares ao mercado. Mais um exemplo
de solucéo simples — e ineficaz — para problemas complexos.

O nivel de exigéncia dos consumidores hoje, bem como a evolucéao
tecnoldgica dos veiculos, ndo permite mais a oferta de “pés de boi” no
mercado. Ninguém abriria mao de uma direcao assistida, vidros e travas
elétricas e ar-condicionado para ter acesso a um carro Okm.

A solucao encontrada, para desgosto do ministro da Fazenda, foi um
programa capenga que concede R$ 1,5 bilhdo em créditos tributarios
para os fabricantes de veiculos. Apenas R$ 500 milhées foram destinados
aos automoveis leves — incentivo que, segundo a Anfavea, acaba um més
apos a implantagédo. Com essa ajudinha, os carros mais baratos do pais
— Fiat Mobi e o préprio Renault Kwid — passaram a custar R$ 58.990. Um
bom desconto, é verdade, de R$ 10 mil. O governo e parte da imprensa
chamam a iniciativa de Programa do Carro Popular. Das duas, uma: ou
povo esta sendo muito bem remunerado no Brasil ou assistimos a um
escarnio. E sabe do que mais? Parte do incentivo vira da antecipacéao da
reoneracdo do preco do diesel, combustivel responsavel pelo transporte
da maior parte das riquezas do pais.

Nesta edicdo, tratamos da importdncia da renovacado de frota para
o aftermarket automotivo. Mas sob uma abordagem de longo prazo e
muito mais séria do que a cortina de fumaca do governo. A estagnacéao
prolongada da venda de carros Okm € um problema contratado para
0s proximos anos no mercado de reposicdo. E preciso, sim, pensar
na renovacao da frota. Mas com estudos profundos, debates com a
sociedade e o setor automotivo, seriedade e sem populismo.
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A Pellegrino tem 29 filiais distribuidas pelos principais centros
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oferecendo variedade de marcas, pecas de qualidade, apoio
técnico, garantia, inovagdo e a parceria que o a nossa gente tem.

Prefere comprar direto pela internet?
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Advogada Raquel Preto analisa
as restricoes impostas aos
consumidores e reparadores pelas
montadoras e atualiza o andamento
do Right to Repair em diferentes
mercados.

Aftermarket Automotivo vem se
beneficiando do crescimento nas
vendas de veiculos usados nos
ultimos trés anos, mas retomada do
mercado de Okm é fundamental para
garantir as demandas no futuro.

Inadimpléncia recorde preocupa
varejistas. O problema

€ consequéncia de uma
combinacgao explosiva entre
demanda por crédito em ambiente
de juros elevados e temos de
calote por parte das empresas.

No programa
Analise Aftermarket
Automotivo, Ricardo

Os comparativos do desempenho

do varejo em vendas, compras,
abastecimento e precos nos anos de
2021, 2022 e 2023 conforme apurado
pelo estudo VIES, do After.Lab.

Carvalho Cruz traz
uma abordagem
diferente sobre
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s aplicacdo em bolsa

; de valores, como
alternativa para gerar
receita permanente no
longo prazo.

Adesao do consumidor a inovagoes exige novas
posturas também nas empresas

Movimento disruptivo iniciado no setor automotivo vem de baixo para cima e torna cliente final protagonista
a ser paparicado pelo mercado de reposicédo. Tema foi destaque ha 100 edicées

Hé& cinco anos, a proposta de conectar, via smartphone, proprie-
tarios de automdveis com pessoas que precisavam ir de um ponto
a outro talvez nao demonstrasse o real potencial de transformacéo
do conceito. Hoje, no entanto, sabemos que o transporte por apli-
cativos ndo vai parar por ai. Muita gente ja esta fazendo contas
e repensando a ideia de ter um carro proprio. Ha 100 edicbes, a
Uber completava exatamente cinco anos de atuagéo no Brasil com
ndmeros robustos: o impacto promovido pela empresa na maneira
como as pessoas se deslocam foi extraordinario. Basta dizer que
eram, entéo, 2,6 bilndes de viagens realizadas no pals, percorren-
do 17 bilhdes de quilébmetros.

Outro dado interessante trazido por nossa reportagem vinha da
Pesquisa Origem Destino, realizada pela Companhia do Metropoli-
tano de Sao Paulo. Ao entrevistar nada menos que 156 mil pessoas
nas 39 cidades que formam a Regiao Metropolitana de Sao Paulo,

o levantamento apurava um crescimento extraordinario das viagens
de taxi: 414%. Mas havia um detalhe: os servicos acionados por
aplicativos respondiam por nada menos que 79% do total dessas
viagens. Portanto, ficava claro que nao eram os taxis regulares que
ganharam mais clientes.

Por tras dessa revolugcao estd um personagem fundamental, mas
nem sempre valorizado pelo mercado de reposicdo: o consumidor.
A adesdo da sociedade aos novos servicos de mobilidade foi e
continuara sendo decisiva para apontar os rumos que 0 mercado
automotivo devera seguir nos proximos anos.

A reportagem demonstrava que um dos imperativos para a industria
suportar o periodo disruptivo era entender muito bem o consumidor,
cada vez mais exigente, e proporcionar as melhores experiéncias a
ele. Trabalhar com enorme quantidade de dados, nunca antes dis-
ponibilizada, para entregar solu¢cées que atendam demandas reais.

1ANO UNINDO FORGAS
E SOMANDO PROPOSITOS (¢

A MIDE Parts comemora o seu 1° ano no mercado,
tambem um ano de parceria RMP. Juntas, levamos
para todo o Brasil, autopecas com confianca e
exceléncia, desde a fabricacao ate a distribuicao.

Para saber mais sobre
os produtos MIDE Parts

acesse:.
www.loja.rmp.com.br

www.mideparts.com.br
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Especialista atualiza cenario do Right to Repair no Brasil

e no mundo

Para a advogada Raquel Preto, as restric6es impostas aos consumidores e reparadores afrontam e desrespeitam

diversos aspectos da legislacéo brasileira

O mercado de manutencao independente de veiculos no Brasil
€ um dos mais importantes do mundo. De acordo com estudo
da WebMotors, mais de 70% dos donos de automoveis no pais
preferem as ‘oficinas particulares’ as concessionarias oficiais
das montadoras. Nosso aftermarket € o quarto maior do planeta.
Esta caracteristica do setor nacional, porém, pode ser impacta-
da significativamente caso as montadoras sigam na direcao de
aproveitar o avango da conectividade de seus carros para criar
barreiras de diagndstico e reparo por meio do armazenamen-
to dos dados do veiculo em ambientes préprios de nuvens.
Para evitar a criagcdo deste monopdlio e o cerceamento dos
direitos do consumidor sobre os produtos que adquiriu, cresce
no mundo — e no Brasil — a mobilizagcdo em torno do movimento
‘Right to Repair’ (Direito de Reparar).

Trata-se da unidao de empresas e entidades de representacéo
do mercado e do direito para criar leis e regras que obriguem
os fabricantes de carros e produtos eletrébnicos a garantir as
condi¢cdes para um reparo independente.

O tema foi um dos principais focos da Automec 2023 e reuniu diri-
gentes das entidades da reposicdo automotiva na elogiada e con-
corrida palestra da advogada especialista no tema, Raquel Preto.
Na apresentacéo, a fundadora do escritério ‘Preto Advogados’

trouxe as perspectivas internacional e os balizadores legais
que poderdo servir como trilha para que o aftermarket construa
seus argumentos para chegar até o Congresso Nacional € a
fim de, como fizeram paises como Australia e Estados Unidos,
criar mecanismos que fortalecam o principio da livre concor-
réncia e o direito a propriedade.

Na esteira da apresentagé&o, conversamos agora com exclu-
sividade com Raquel Preto.

Novo Varejo Automotivo - Quando o tema do direito ao repa-
ro se tornou uma pauta relevante no cenario internacional?
Quais foram as medidas da industria que impulsionaram
essa reacao dos reparadores?

Raquel Preto - O movimento “Right to Repair” (Direito ao
Reparo) se originou em Massachussetts, nos Estados Unidos,
nos primeiros anos do século 21, mas é em meados de 2012
que ganha mais forca e organizacao, vinculado ao movimento
“Motor Vehicle Owners’ Right to Repair Act”, por meio do qual
as montadoras de veiculos foram pressionadas a passarem
a fornecer as oficinas mecéanicas independentes 0s mesmos
manuais e informacdes de reparos que eram disponibilizados
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as autorizadas. Desde entdo, o movimento se expandiu para
outros paises e também para outros setores econdbmicos em
que consumidores ficam aprisionados em redes vinculadas aos
fabricantes de produtos complexos, tdo logo os consumidores
comecaram a perceber que seus direitos de uso e fruicdo dos
bens adquiridos estavam ameacados diante de inUmeras e
diferentes restricbes que vinham sendo criadas por parte dos
fabricantes sobre o reparo dos seus produtos. Além do setor
automotivo, outros setores também estdo dentro deste contexto,
como € 0 caso de smartphones, equipamentos de tecnologia,
equipamentos agricolas etc. Foi um movimento de aglutinacao
de consumidores em resposta as praticas de obsolescéncia pro-
gramada e restricdes impostas por fabricantes que dificultavam
ou até impossibilitavam a reparacao de produtos pelos proprios
usuarios ou por técnicos independentes, obrigando que o re-
paro fosse realizado apenas pelos fabricantes ou autorizadas.

NVA - Quais paises ja possuem legislacao para combater os
bloqueios a reparacao independente?

RP - O Direito ao Reparo vem sendo crescentemente reconhe-
cido e regulado normativamente em especifico, ainda que de
maneiras diferentes. Mas fato é que muitos paises ja aprova
ram legislacdes especificas ou realizaram alteracées em leis
ou codigos vigentes, tais como o estado de Massachusetts,
nos Estados Unidos, Africa do Sul, Unido Europeia, Alemanha,
Franca, Italia, Espanha, Reino Unido e Australia. Atualmente, a
Africa do Sul, o estado de Massachusetts e a Austrélia ja pos-
suem legislacao vigente especifica relativa ao setor automotivo,
com o objetivo de combater as restricées a reparagcao indepen-
dente. Outros paises também ja realizaram alteragcdes diversas
na legislacao, ainda que n&o seja sobre o setor automotivo es-
pecificamente, mas sdo normas que estao relacionadas com o
Direito aoc Reparo, por tratarem de direito do consumidor, direito
concorrencial e sustentabilidade.

NVA - A utilizacao de mecanismos que dificultam o reparo de um
automadvel infringe a legislacao brasileira em quais aspectos?
RP - As restricdes impostas aos consumidores e reparado-
res afrontam e desrespeitam diversos aspectos da legislacao
brasileira, tais como: o Cddigo de Defesa do Consumidor, o Co6-
digo Civil, as leis de livre concorréncia e as garantias constitu-
cionais de cidadas e cidadé&os brasileiros. O Direito ao Reparo
(Right to Repair) esta diretamente ligado a superacéo da obso-
lescéncia programada e aos principios da ordem econbémica,
tais como a defesa do meio ambiente e sustentabilidade, a livre
concorréncia e a defesa do consumidor, além do abuso de pro-
priedade industrial.

NVA - Durante a Automec 2023, vocé comentou sobre a re-
lacao do Direito ao Reparo com a sustentabilidade. De que
maneira as duas questdes estao interligadas?

RP - O Direito ao Reparo e a sustentabilidade estdo sem duvi-
das diretamente relacionados. Isto porque, a medida que o0s
fabricantes dificultam e burocratizam o reparo, desestimulam
0 aumento da vida util dos produtos e tentam conter e miti-
gar a boa e saudavel configuracdo do mercado, dos negdcios
de maneira mais racional, tranquila e com aproveitamento de
bens e insumos, 0 que € a base do proprio conceito de eco-
nomia circular. Lembrando que o conceito de “economia cir-

Advogada diz que restricoes impostas aos consumidores e reparadores
desrespeitam diversos aspectos da legislagao brasileira

cular” pressupbe um desenvolvimento econémico vinculado
a um melhor uso de recursos naturais, por meio de novos
modelos de negdcios e da otimizacdo nos processos de fa-
bricacdo com menor dependéncia de matéria-prima virgem,
e sempre priorizando insumos mais duraveis, reciclaveis e
renovaveis. O direito ao reparo € um mecanismo apto a dri-
blar a obsolescéncia programada, que € uma ferramenta estra-
tégica utilizada pelos fornecedores a fim de, propositalmente,
tornar um produto obsoleto, com a finalidade de forcar o con-
sumidor a adquirir um novo produto. E, portanto, a resposta
para a busca de um equilibrio ambiental e mais sustentavel.
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NVA - Temos alguma pauta no Congresso que busque solu-
cionar esse impasse do Direito ao Reparo? Em que estagio
ela esta?

RP - Atualmente existem alguns projetos que pretendem tratar
do assunto, mas sdo mais restritos, ainda que tenham foco
em temas que meregcam uma atengao maior, Como por exems-
plo o prazo para manutencédo de pecas de reposicdo quan-
do um produto para de ser fabricado, e outro que imp&e aos
fabricantes que fornecam manuais de reparo aos reparadores
independentes. Mas o Brasil ainda n&o tem uma lei Unica e
tratando especificamente desse tema. Entdo, existem apenas
alguns projetos bastante restritos que buscam solucionar esses
impasses mais especificos, mas ndo ha uma unica proposta para
solucionar todas as questdes envolvendo o Direito ao Reparo.

NVA - Como vocé tem visto a forca de lobby das montadoras
incidir sobre os legisladores de diferentes paises a fim de evi-
tar a aprovacao de projetos que instituam o Direito ao Reparo?
RP - Ainda gue haja forgca por parte do lobby que montadoras
possam fazer em diferentes paises, especialmente no contexto
de Estados Unidos, onde essa € uma tradicao forte para um
segmento de relevo por |4, nos paises europeus iSso ja nao
tem o mesmo contexto. Fato € que o eventual lobby de mon-
tadoras nao tem conseguido brecar totalmente a protecéo aos
direitos de seus clientes e ndo conseguira conter a forgca do
pensamento e das convicgbes de milhdes e milhdes de con-
sumidores que vao se unindo ao redor da ideia de que grandes
fabricantes nao podem restringir os direitos dos consumidores
adquirentes de boa-fé de seus produtos. Evidentemente eles
tém tido alguma eficiéncia em retardar a velocidade das trans-
formacdes e da producao de leis e normas, mas a percepgao é
de que isso estd mudando, até mesmo por conta das milhares
de disputas judiciais envolvendo fabricantes dos mais diversos
segmentos e milhdes de consumidores, que tém revelado o
abuso de poder econdbmico, entre outras coisas. Veja-se tam-
bém que na Europa existe uma grande preocupagao governa-
mental com a questao ambiental e busca de uma economia mais
circular, por isso ali tem surgido com um pouco mais de velo-
cidade alguma legislagdo nesse sentido, de carater genérico.

NVA - Como ocorreu sua aproximacao com as entidades
representantes do aftermarket automotivo? Vocés estao
desenvolvendo um trabalho recorrente?

RP - Nosso escritério existe e atua ha 30 anos em questdes
empresariais complexas, assessorando empresas € entidades
representativas de setores econdémicos € € reconhecido por
ser capaz de conceber estratégias de movimentacao dife-
renciadas e solugdes juridicas diversas para problemas com-
plexos, bem como por ganhar causas relevantes e de impacto
e também por atuar com bastante eficiéncia junto ao Legis-
lativo e Executivo, fazendo também advocacy técnico-juridico
em favor de transformacgles legislativas e regulatérias. Por
isso, entidades do aftermarket automotivo nos procuraram ha
alguns anos para que fizéssemos analise de cenarios variados,
bem como para que pudéssemos assessora-las nessas trans-
formacdes das relagcdes entre fabricantes e fornecedores, bem
como pudéssemos estabelecer acbes concretas em nOSso
pais diante da evolucao desse cenario, assim como para que
pudéssemos acompanhar o0 movimento gque ja existe e esta se
consolidando no mundo e que também surge crescentemente
forte no Brasil, orientando as melhores escolhas para todos
0s envolvidos. Nesse momento, por exemplo, estamos colabo-
rando com a propagacdo das melhores informagdes técnicas
e histéricas sobre o Right to Repair, analisando os embates
entre consumidores e fabricantes no Brasil e colaborando
para a conscientizacao dos consumidores sobre seus direitos.

NVA - Como o aftermarket automotivo brasileiro esta se ar-
ticulando para conseguir que medidas praticas em torno do
Direito ao Reparo sejam tomadas pelo Congresso Nacio-
nal? Existe uma previsao de quando o tema chegara a uma
comissao especial, por exemplo?

RP - O aftermarket esta formando aliancas importantes entre
as maiores organizagdes e instituicbes que envolvem o setor
e tem feito interlocucdo com outros segmentos econdémicos,
inclusive, sempre com 0 objetivo de mais e melhor esclarecer
a todos sobre o direito de reparar. Isso tudo com a proposta de
congregar interesses para que o direito ao reparo seja comple-
tamente compreendido, absorvido e amplamente respeitado no
Brasil. E, claro, acompanhando critica e responsavelmente toda
e qualquer evolugéo que surja no Legislativo brasileiro sobre o
tema, bem como no Executivo, prontos a intervir apresentando
propostas de regulacé&o que sejam modernas, racionais, equili-
bradas e absolutamente respeitosas com a cidadania brasileira
e 0s seus direitos de consumidor e também com o efetivo res-
peito ao melhor para o meio ambiente, para as relacées de em-
prego e uma concorréncia em mercado racional e equilibrada.

I\ hovovarejo

automotivo

[=]35% (=]

B
g&-‘l

Tecnologia Alema. Produto Original.

Alternadores e

Motores de Partida

para linha leve?
A #SEGtem!

e R e o
A

ATy o e
*-1#«?:.-
P 2 “’E" ~
Eﬁ;’;ﬁr'ﬂg

Baixe nosso catalogo e consulte
tambem aplicagoes para a linha
pesada e fora de estrada.
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VIES - Variacoes nos Indices e Estatisticas

Maio de 2021, 2022 e 2023

A nova edicdo da pesquisa VIES — Variacdo nos indices e Es-
tatisticas, produzida a partir dos dados apurados pelos estu-
dos semanais MAPA - Movimento das Atividades em Pecas e
Acessorios e ONDA - Oscilagbes nos Niveis de Abastecimento
e Precos realizados pelo After.Lab, a empresa de inteligéncia de
mercado com foco no Aftermarket Automotivo, traz o comparativo
do desempenho das lojas de autopecas entre os meses de maio
dos anos de 2021, 2022 e 2023.

Os graficos revelam que emrelacéo ao ano passado, apenas a varia-
cao nos indices de vendas teve piora. Os demais indicadores foram
favoraveis, sempre considerando a penas os indices absolutos.
Na pesquisa MAPA, os graficos abaixo mostram que a média na-
cional das vendas continuou negativa no més: -1,71%. Na com-
paracdo com maio de 2022 houve melhora, pois ano passado a
queda registrada havia sido de -1,65%.

A reposicdo dos estoques seguiu as vendas quase na mesma pro-
porcédo: -1,87%. Apesar do resultado negativo, ainda houve gan-

MAPA

NACIONAL

Variacao nas vendas
Maio

2022

Variagdo percentual

REGIONAL

Variagao nas vendas
Maio 2021 02022 02023

Centro - Oeste Norte Nordeste Sudeste

3,23%

1,53%

-0,50% -1,06%
-1,44% -

-1,27%
-1,16%

-1,75% -1,38%

-1,95%
-2,42%

-3,51%

-4,84%

N

ho na comparag&o com as compras registradas em 2022: -2,69%.
No que se refere aos dados apurados pela pesquisa ONDA, o
abastecimento do varejo manteve a longa trajetéria de queda em
maio de 2023: -5,15%. Apesar do resultado negativo, ainda houve
ganho na comparagdo com a variagdo registrada ano passado,
que apresentou quebra de -13,9%.

Finalmente, o histérico de alta nos precos foi mantido, com expan-
sdo média de 3,8%. Assim como quase todos os indicadores do
estudo VIES de maio, houve ganhos na comparagao com 2022,
quando o a percepcéao de alta entre os varejistas de autopecas de
todo o Brasil ficou na média de 5,12%.

Acompanhe nos graficos também os resultados regionais das
vendas, compras, abastecimento e precos e compare o desem-
penho das lojas de autopegas em 2021, 2022 e 2023 nos meses
de maio. E, semanalmente nas plataformas digitais do Novo Va-
rejo Automotivo, todos os resultados atualizados das pesquisas
MAPA ¢ ONDA.

Variacao nas Compras
Maio

2022
0,00%

-0,50%
-1,00%
-1,50%

-2,00%

Variagdo percentual

-2,50%

-3,00%

Variagao nas compras
Maio 2021 2022 2023
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Variagdo percentual

-12,00%

-14,00%

-16,00%

Variagdo percentual

REGIONAL

Variagao no abastecimento

Maio 2021 O2022

Centro - Oeste

-5,14%

-7,96%

-10,64%

-17,83% -17,62%

Nordeste

2023

Sudeste

-5,01%

-10,46%

-13,58%
-14,97%

-17,90%

Semicondutores:

O que Sa0 essas pequenas pecas que estdo

causando estragos na indu

o

A

Quando a Organizagcdo Mundial de Saude - OMS
decretou pandemia global, por conta da COVID-19,
em margo de 2020, 0 mundo todo parou e uma
das industrias mais afetadas foi (e estd sendo até
os dias de hoje) a automobilistica. O resultado foi
uma reducdo significativa na oferta desses
componentes para os todos 0s segmentos, o que
resultou na queda da producdo industrial em
paises de todo o mundo.

Com a retomada gradual das atividades
industriais, os semicondutores foram direciona-
dos, principalmente para empresas de computa-
dores, smartphones e sistemas de comunicagao.
O setor automotivo consome 11% de todos os
semicondutores produzidos no mundo e um
estudo encomendado pela Associacdo da
Industria Automotiva da Alemanha - VDA, divulga-
do em fevereiro deste ano, mostrou que a falta
desses componentes pode resultar em uma
queda global de 20% na producéo até o ano de
2026, o que corresponde a cerca de 18 milhdes de
veiculos.

Os semicondutores comegaram a ser inseridos na
industria automobilistica na década de 1960, mas
sua utilizacdo estava relacionada a aplicagdes
limitadas, como a ignigao eletronica, por exemplo.
Nos anos seguintes, houve um aumento No Uso
desses componentes nos veiculos automotores,
gragas aos avancos tecnoldgicos e a demanda por

recursos eletrénicos mais sofisticados presentes
nos carros. Foi a partir da década de 1980, que os
semicondutores passaram a ser amplamente
utilizados, em sistemas de controle do motor,
freios com antibloqueio (ABS), injegao eletrénica
de combustivel e controle de tragdo. Esses
sistemas dependem de circuitos eletronicos para
processar informagbdes e tomar decisbes em
tempo real, para melhorar a eficiéncia, o desempe
nho e a seguranga dos veiculos.

Nos ultimos anos, com o avango da tecnologia
automotiva, o uso de semicondutores se tornou
ainda mais essencial, pois os modelos atuais estao
equipados com uma variedade de recursos
eletrénicos avangados, como sistemas de entrete-
nimento e navegacao, assisténcia ao motorista,
sensores de estacionamento, cameras de visao
traseira, sistemas de comunicacdo e conectivida-
de, entre outros. Todos esses recursos dependem
de semicondutores para seu funcionamento
adequado.

Vale ressaltar também que, com o desenvolvi-
mento de veiculos elétricos e autbnomos, os
semicondutores sdao ainda mais, de extrema
necessidade na industria automobilistica. Os
sistemas de propulsao elétrica, de gerenciamento
de bateria, de assisténcia ao motorista e de
percepgao e tomada de decisdo autdbnomos sao
exemplos de funcionalidades nas quais os

N

automotivo

stria automobilistica

Variagao nos Precos

Maio

Variagao nos pregos

Maio

9,00%

8,00% 7,22%
7,00%

6,00% 5,20%
5,00%

RS 3,03%
3,00%

Variagdo percentual

Centro - Oeste

semicondutores sao amplamente utilizados.

As montadoras brasileiras vém reduzindo a produ-
cao de veiculos e, em alguns casos, até mesmo
paralisando temporariamente suas operagoes,
devido a falta desses componentes eletrénicos.
Isso resulta em atrasos nas entregas de veiculos
novos e também em um impacto significativo na
cadeia de fornecimento de autopecas. A depen-
déncia do Brasil em relagdo a importacao de
semicondutores também contribui  para a
situacao, pois o pais Ndo possui uma producdo
significativa de semicondutores, dependendo de
fornecedores estrangeiros, principalmente de
paises asiaticos.

O governo brasileiro tem buscado medidas para
mitigar os impactos da escassez de semiconduto-
res na indUstria automobilistica, com incentivos
fiscais e programas de estimulo a produgao local
de semicondutores, mas a construcdo de uma
indUstria nacional de semicondutores leva tempo
e requer investimentos significativos em infraes-
trutura e pesquisa.

Para o Antonio Marcos Pereira, gerente de produ-
tos da DPK, toda a cadeia envolvida na industria
automobilistica vem sofrendo com a escassez dos
semicondutores e estd sendo obrigada a se
reinventar. “A falta dos componentes afetou ndo
apenas as montadoras, mas todos os envolvidos

novovarejo

2021 2022 PAYE]

7,78%

6,38%
5,81% 5,79%
4,99%

4,31%

4,14% 3,87%

2,89%

Nordeste Sudeste

#vocémaisconectado

no processo. O mercado se viu na obrigagao de se
reinventar, pois os semicondutores, na atualidade,
sdo responsaveis pelo bom funcionamento de
quase todos os recursos oferecidos pelos veiculos.
O mercado brasileiro é muito dependente de
componentes que sdo produzidos em outros
paises, por isso, temos que pensar No incentivo as
empresas locais, para diminuirmos essa depen-
déncia, mas é claro que essa é uma solugéo a
meédio e longo prazo”, afirmou Pereira.

Sobre a DPK

Especializada na distribui¢cdo automotiva no Brasil,
a DPK esta no mercado desde 1987, contando com
quinze filiais pelo pais com um sistema avangado
de distribuicdo de produtos. Com sua matriz em
Campinas e sempre atenta a modernizacdo do
mercado e a exigéncia do cliente por servicos e
atendimentos mais dindmicos, a DPK criou o
KDaPega, um catdlogo eletrébnico completo e
simples de utilizar, através do qual é possivel
realizar compras online, verificar o estoque, fazer
orcamentos personalizados e comparativos entre
os produtos, 24 horas por dia. www.dpk.com.br
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Aftermarket mostra apoio a renovacao da frota de

veiculos leves

Menor frequéncia de manutencdo-dos ‘velhinhos’ e curva de demanda de longo prazo sGo razées cita-
das por dirigentes do setor

N

NnovoVvare|o

automotivo

No inicio deste més de junho, o Governo Federal anun-
ciou a Medida Provisoria .que busca incentivar uma espé-
cie de retorno da atratividade dos chamados ‘carros popu-
lares’ ao oferecer subsidios as montadoras com o intuito de
reduzir o prego dos veiculos com precos de até R$ 120 mil.
Com._a iniciativa, os carros mais em conta do pais — Re-
nault Kwid e Fiat Mobi — passaram a custar R$ 58.990.
Embora, segundo o vice-presidente da Republica.e ministro
do Desenvolvimento, Industria, Comércio e Servigos, Geraldo

N
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Alckmin, o programa seja considerado uma medida transitoria —
inicialmente restrito ao incentivo de R$ 500 milhdes para carros
de passeio, volume que, de acordo com a Anfavea, dura 'sé um
més — ele representa uma movimentacao concreta na diregcao
de renovar.a frota nacional ao aquecer a venda dos Okm.
Vale destacar que-a medida €, entre outros fatores, fruto de um
pedido das montadorasacupula do novogoverno e chegaemum
momento de longa estiagem na‘comercializacao de carros novos,
que comecou na pandemia e parece nao ter prazo para terminar.
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Segundo a Fenabrave (Federacao Nacional da Distribuicdo de
Veiculos Automotores), as vendas de veiculos novos tiveram
desempenho 26,56% menor durante o primeiro quadrimestre
de 2023 do que o registrado nos quatro primeiros meses de
2019 — periodo anterior a chegada da pandemia da covid-19.
Tal cenario tem provocado um efeito inversamente proporcional
na venda de usados € seminovos que, com altas consecutivas
ao longo do ano, atingiram a marca expressiva de 1.274.333
automoéveis comercializados no més de maio, numero que su-
perou em 22,6% o total atingido em abril.

Em posicionamento oficial apds o anuncio do programa de in-
centivo do Governo Federal, a Fenauto (Federacao dos Reven-
dedores de Veiculos Usados) afirmou que ainda é cedo para
projetar uma mudanca significativa no atual cenario, sobretudo

por ser algo que considera 'tdo pequeno' e com uma data de
validade tao curta.

"Em um primeiro instante eles podem se tornar um concorrente do
carro usado, mas depois o mercado se estabiliza tranquilamente
como sempre faz”, destacou a entidade em posicionamento oficial.
Em meio a esperanca por dias mais aquecidos das montadoras
e ao ceticismo dagueles que vivem da venda de carros usados,
esta o aftermarket automotivo. E como os diferentes elos da
cadeia de negocios do mercado de reposicdo devem se sentir
diante desta tentativa do governo de impulsionar uma retomada
nas vendas dos carros Okm, dado o senso comum que aponta
paraaideiade que 'quanto mais carros usados, mais demanda'?
Na opinido de dois dos principais dirigentes do setor, o senti-
mento deve ser de positividade e apoio.

Modelos e marcas no programa de incentivo

Renault Kwid e Fiat Mobi sGo os mais baratos do
Brasil, custando quase 59 mil reais. Preco popular?

No ultimo dia 14 de junho, o MDIC divulgou as montadoras que aderiram ao programa que oferece precos com descontos para ‘carros
populares’ até o fim do més. No total, fazem parte da agcado 11 marcas e 34 modelos (em 232 versoes diferentes).

Conheca os participantes:

s ®

Renault Volkswagen
Kwid, Sandero Stepway, Gol, Polo, Virtus,
Logan, Duster, Oroch. T-Cross, Saveiro.

(Y) o=

Honda GM/Chevrolet
City seda Onix, Onix Plus, Spin,
Montana, Tracker

/2

Yaris e Yaris seda

@ & &

Toyota Hyundai

HB20 e HB20S

& N
Q‘@ Jeep %

Fiat Jeep Peugeot

Mobi, Argo, Cronos, Strada, Renegade 208, 2008,
Pulse, Fiorino, Fastback

Partner Rapid

A lista divulgada pelo governo é dindmica, de modo que os participantes podem retirar ou incluir outros

Citroén modelos por meio de comunicado ao Ministério.

C3 e C4 Cactus
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Qualidade Original

Olha o que a AuthoMix
tem de novo para vocé.

Os Rolamentos Cardan possuem borrachas
com muito mais elasticidade e maciez, que
absorvem mais as vibragoes, proporcionam
maior conforto ao dirigir e oferecem maior
durabilidade do Eixo Cardan.

Um mix de solugdes para o seu negocio.

Acesse o site e confira

authomix authomix.com.br
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Vendas de novos empacadas resulta em envelhecimento exagerado da
frota, que nao faz bem ao mercado de manutencao

Nem tanto ao céu, nem tanto ao mar: aftermarket se

beneficia do equilibrio

De 2014 para cé4, a frota brasileira tem invariavelmente envelhe-
cido a cada ano que passa e, atualmente, esta na casa dos 10
anos e 9 meses, segundo dados do ultimo relatério divulgado
pelo Sindipecas (Sindicato Nacional da Industria de Componen-
tes para Veiculos Automotores).

O cenario de envelhecimento progressivo se revela nao apenas
no ‘olhar para tras’, mas também quando langamos um olhar para
a tendéncia de que nossas vias assistirdo a circulagao de carros
ainda mais velhos nos proximos anos.

Conforme numeros divulgados pela Fenabrave, as vendas dos
usados com até dez anos (seminovos € ‘jovens’ usados) cairam
12,7% no ultimo quadriénio, enquanto que, no mesmo periodo,
a comercializacdo dos chamados velhinhos (acima dos 10 anos
desde a fabricagcao) cresceu 12,7%.

Para o presidente do Sindirepa-SP (Sindicato da Industria de
Reparacado de Veiculos e Acessoérios do Estado de Séo Paulo),
Antonio Fiola, a ideia de que uma frota envelhecida gera deman-
das para o aftermarket devido aos problemas decorrentes do lon-
go tempo de uso néo esta totalmente errada. No entanto, quando
tratamos especificamente dos ‘velhinhos’, existem fatores que
acabam jogando contra o mercado.

Fiola alerta para a reducéo do ticket médio na manutengéo de
carros mais velhos e Ranieri aponta reducao de servicos no futuro

“O problema dos veiculos com mais de 10 anos é o bolso do consumi-
dor que, muitas vezes, ndo pode arcar com o custo da manutencéo.
O ticket é mais baixo geralmente porque o dono so faz o necessario
e o mais emergencial. Além disso, 0s carros mais novos acabam,
em geral, rodando mais que aqueles com mais idade, o que € um fa-
for importante para gerar demanda de servico”, analisa o dirigente.
Outro a questionar a sustentabilidade do aquecimento da demanda do
aftermarket calcada no envelhecimento da frota € o presidente do Sin-
copegas Brasil (Sindicato Comércio Varejista Pegas Acessorios para
Veiculos), Ranieri Leitao.

O dirigente, porém, aborda a questao por uma visao de longo prazo ao
dizer que 0 aguecimento de agora ira resultar na escassez de amanha.
“Eu ndo posso questionar quem pensa assim (quanto mais usados
nas ruas, melhor), pois isso, em um primeiro momento, realmente gera
um volume maior na reparacdo automotiva e no varejo de autopegas.
Agora, ndo é uma coisa interessante porque se cria um hiato Ia na fre-
nte. Se vocé fabrica menos veiculos e vende menos veiculos, vocé di-
minui a possibilidade de no futuro consertar também”, analisa Leitao.
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DISAPE E MIDE PARTS, UM
ANO DE PARCERIA E CONQUISTAS

A MIDE Parts chegou ha um ano no mercado e desde o inicio,
nos da Disape, estivemos juntos, como uma das distribuidoras
exclusivas. Assim, trabalhamos em conjunto, levando para todo
o Brasil autopecas com gualidade superior,

Para saber mais sobre
os produtos MIDE Parts

acesse:
www.loja.disape.com.br

www.mideparts.com.br

}) Posicione a camera
do seu smartphone
para acessar

Conheca nossas redes sociais
@disapedistribuidora

mipe™

Disape Aulopecas
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Renovacao da frota sim. Inspecao veicular também

Ao apontarem o0s problemas advindos de um envelheci-
mento desenfreado da frota brasileira para os diferentes elos
da reposicdo automotiva, Antonio Fiola e Ranieri Leitdo se
posicionam a favor da criacdo de iniciativas voltadas a di-
minuir a idade média dos automoéveis de passeio no pais.
Sem se aterem exclusivamente a Medida Provisoéria anunciada
pelo Governo no inicio deste més de junho, eles afirmam que um
programa consistente seria bem-vindo tanto sob o ponto de vista
da reposicao quanto no que diz respeito a atividade econémica e
ao meio ambiente.

Para ambos, no entanto, tdo ou mais importante do que a dimi-
nuicdo da idade média dos carros seria o0 retorno da inspecéao
técnica veicular, velha conhecida do mercado e que ja ha muito
tempo tem sido uma das principais bandeiras do aftermarket na
defesa de ruas e estradas mais seguras € sustentaveis.

“Quanto mais novo o veiculo mais vezes faz a revisdo, muito por
conta da diferenga de poder aquisitivo dos proprietarios. O que
poderia mudar essa situacdo e que ja pudemos conferir com a
inspecdo veicular ambiental que vigorou na cidade de S&o Paulo e
trouxe muitos beneficios para a qualidade do ar seria a obrigatorie-

dade da inspegéo veicular de uma forma mais ampla que também
pudesse incluir itens de seguranga”, aponta Fiola, clamando por
uma mobilizacdo do setor neste sentido. “E preciso sensibilizar as
autoridades que veiculos em boas condigbes de uso ajudam na
prevencdo de acidentes’.

Na mesma linha do colega, Ranieri Leitdo contesta as analises
que apontam para a idade dos carros como o Unico fator de jul-
gamento quanto a sua capacidade de estar nas ruas. Segundo
ele, quem atua no setor sabe que ha muitos veiculos com 15 anos
de circulacdo em perfeito estado, enquanto que carros com até
8 anos muitas vezes se encontram em condi¢cGes deprimentes.
Sendo assim, a inspecdo técnica veicular seria ferramenta in-
dispensavel para a construcdo de um programa consciente de
renovacao da frota a medida que seriam retirados das ruas o0s
automoveis que ja nao tivessem mais condicdes de circular com
seguranca e responsabilidade.

“Eu sou a favor, sim, que a gente tenha um programa consistente
de renovacgdo da frota, mas que a renovagdo ocorra com respon-
sabilidade da frota que precisa ser renovada”, conclui o presiden-
te do Sincopecas Brasil.

7

maior seriedade possivel ao longo dos préximos meses.

Catao prometeu nao fugir da inspecao e colocar o
assunto em pauta

Inspecao veicular foi destaque na Automec 2023

A Ultima edicdo da Automec, realizada em abril, teve como um de seus pontos altos a sinalizacdo de compromisso do Secretario
Nacional de Transito, Adrualdo Catao, em enderecar o tema da inspecao veicular nos proximos meses.

Na ocasido, o executivo afirmou que colaborar com a agenda de modernizacé&o e sustentabilidade do aftermarket € um dos com-
promissos do Governo Federal e garantiu que a pauta da inspecao veicular estd na agenda de sua pasta e seré tratada com a

“Néao vamos fugir. A inspecéo veicular € um tema complexo, mas que tem grande impacto na reducdo de emissdo de gases e na
segurancga do transito. Estou me comprometendo a encarar este tema!”, finalizou.
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: MELHORES MARCAS
EXPERIENCIA DE
COMPRA ROLES! EPRODUTOS

Acesse o site
As melhores marcas do |
Comecea mercado estao agui E E
sua jornadal Avance 3 casas

CUSTO-BENEFICIO I,.:E-
MNa Roles o custo-bensficio E
g gxcelents. Avance 2 casas b 'ﬂ
COMPRE ONLIME ROLES

SEVOCE ainda nao

- acessou, voite £ casas.
RU LES U M A | A Roles busca sempre o melhor para cada cliente!

NOVA SO LUQAU Contamos com um atendimento personalizado

PA RA D 8 E U 5 = e especializado, 0timo custo-beneficio e um

| ¢ amplo portfalio com as melhores marcas e
NEGOCIO A

0 SEU NEGOCIO! produtos do mercado. Como a Authomix, que

C A D A ETA P A | Nl onsacuki Corr o possui uma ampla gama de produtos, com

| iR e Decertie matéria-prima de qualidade original, excelente
AVA N A D A I negocio esta garantidal |
> | - desempenho e alta tecnologia.

Roles, a sua melhor parceira no
. mercado das autopecas!
y orgine) AuthoMix. 4 Porgue Juntos Fazemos Melhor.

Aproveite!

PRODUTODS AUTHOMIX
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ROLES
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Ranking de usados mais negociados em Maio de 2023 @agg
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crescimento em maio 2° PALIO 37.597 2 SAVEIRO 19.282
3* UKD 36.838 3* 510 13.840
i ) ) o . q* NI 27273 4 HAL L 11.423
O mercado de veiculos usados segue forte no Brasil em 2023, a seguir), o total de usados comercializados no més passado = CELTA 33 713 g TORD 3689
contribuindo para o bom movimento nas oficinas mecéanicas. foi de 1.272.183 de unidades, 22,61% a mais do que em abril. - EPRLER g ~ rrmr g
O total de veiculos leves comercializados subiu 22,67% na com- O volume acumulado de carros de passeio vendidos em 2023 " ' , -
~ . o - . e S . o 7 FOX 20.649 7 RANGER 6.647
paracao com abril e 9,84% em relacdo a maio do ano passado.  ja passa dos 3,5 milhdes, com crescimento de 6,56% sobre os e o e X RN e
Os numeros foram divulgados pela Fenabrave, a Federagdo Na-  cincos primeiros meses do ano passado. : - :
. S . . . . . g HB20 19.565% g KOMEBI 4,357
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O mercado de
rolamentos evoluiu.

TER A COBRA COMO
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€. Retira em 15 minutos
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<. Atendimento especializado
<. Garantia expressa
A _ _,*" : Acompanhe nossas redes sociais e saiba mais
L ._: !if;" '-r-.-“ e W
O cCcobrarclamentos @ cobrarolamentoscom.br
< e n'.'.%.,. COBREG.  @eineniars  Confrodl  (SSFEE) e Far: i L IKS dma ,'.,!',W Koyo Vi mes mAHe (G
ot oww SO nmare @@ 0 ONTN T DSABO  .une i SKF BNE opcBE W, Tecfir TIMEEN Titew gRBA  Voleo @D 0

3B N NnovoVvare|o N Nnovovare|o

automotivo automotivo



N
<
m
a
>
o
o

£

Marcio de Lima Leite - Presidente ANFAVEA L W

poiday :0104

oedn

Vice-presidente Geraldo Alckmin apresentou em evento online
detalhes do acao de incentivo a venda de veiculos

Geraldo Alckmin, Vice-Presidente da Republica

Incentivo a venda de veiculos deve alcancar pouco mais

de 100 mil unidades

Aquilo que era para ser um renascimento do carro a preco mais
acessivel no mercado brasileiro — ou, para alguns, a “volta do
carro popular” — tera um alcance limitado e com duracao de
pouco mais de um mes.

A coletiva mensal de imprensa da Associacdo Nacional dos Fa-
bricantes de Veiculos Automotores (ANFAVEA) teve no inicio de
junho a participacao do Vice-presidente Geraldo Alckmin, ex-
plicando mais detalhes sobre a Medida Proviséria do Setor Au-
tomotivo, anunciada pelo Governo Federal. “Estamos muito oti-
mistas com as respostas dos consumidores, com a preservacao
do emprego e com o fortalecimento da industria automobilistica,
que representa 20% do setor de manufatura e emprega cerca
de 1,2 milhdo de pessoas”. Alckmin, que também €& Ministro do
Desenvolvimento, Industria, Comércio e Servigos, classificou
a MP 1175 como inteligente, pois atende o transporte coleti-
vo, 0 de carga e os compradores de veiculos leves, trazendo
0s critérios social e ambiental, além da densidade industrial.
O Presidente da ANFAVEA, Marcio de Lima Leite, elogiou a
abrangéncia do programa adotado, que tem um viés nédo so6
de aquecimento do mercado de veiculos leves e pesados,

mas também com um lado ambiental e de seguranca viaria
muito forte, promovendo a renovacdo de frota de camin-
hdoes e 6nibus de forma direta, e estimulando indiretamente
essa renovacao entre os automoveis, ao reduzir precos de
modelos O km, e pressionando para baixo o valor dos usa-
dos. “Embora seja um programa de curta duragdo, traz um
animo para todo o ecossistema automotivo e coloca um foco
sobre um setor que tem potencial para gerar incontaveis
beneficios a sociedade brasileira de forma geral”, afirmou.
Pelas estimativas da ANFAVEA, cerca de 100 mil a 110 mil au-
tomoéveis e comerciais leves deverdo usufruir dos descontos de
R$ 2 mil a R$ 8 mil, antes do esgotamento do teto de R$ 500
milhdes em créditos tributarios disponibilizados pelo Ministério
da Fazenda. Isso devera ocorrer em pouco mais de um més,
ou seja, bem antes dos quatro meses de prazo estipulado pela
MP 1175. Para caminhdes e 6nibus, espera-se um prazo mais
largo para o teto de R$ 1 bilhdo, até porque s&o veiculos de
maior valor, e com venda atrelada a retirada das ruas e recicla-
gem de veiculos pesados com mais de 20 anos de uso, para
desconto de R$ 33,6 mil a R$ 99,4 mil, dependendo do produto.
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Empresa espera receitas de produtos para eletrificacao de mais de US$ 10 bilh6es até 2027

BorgWarner revela novo logotipo marcando
transformacao para eMobility

A BorgWarner revelou seu novo logotipo, destacando o progres-
so da empresa em sua transformacao de eMobility por meio da
execucao de sua estratégia Charging Forward. O novo logotipo
€ uma representacao visual da transformacdo da empresa — é
focado no futuro, dindmico e sinaliza um novo capitulo na longa
e orgulhosa histéria da BorgWarner. Esta é a primeira vez que o
logotipo muda em mais de trés décadas.

A empresa anunciou sua estratégia de Charging Forward em mar-
co de 2021 e fez um progresso significativo para atingir as me-
tas. Informa que esta a caminho de ter pelo menos 25% de suas
receitas de veiculos elétricos a bateria (EV) até 2025, com reser-
vas orgéanicas de EV de US$ 3 bilhdes para 2025, superando sua
meta de US$ 2,5 bilhées. Além disso, as fusdes e aquisicdes com
foco em EV estdo seguindo o plano com as cinco aquisi¢cées que
a empresa fez nos setores de bateria, motor elétrico, eletrénica

de poténcia e estagbes de recarregamento rapido de corrente
continua. Com a cisdo da PHINIA prevista para ser concluida no
terceiro trimestre deste ano, a BorgWarner terd cumprido seus ob-
jetivos com relacdo a otimizacdo de seu portfélio de combustéo.
“Agora € o momento certo para apresentar nosso novo logotipo.
Isso significa o tremendo progresso que nossa equipe fez para
transformar a BorgWarner de lider em tecnologias de propulséo
convencionais para lider em mobilidade, incluindo eMobility”, disse
Frédéric Lissalde, presidente e diretor executivo da BorgWarner.
Para reconhecer este novo capitulo, a BorgWarner anunciou pla-
nos de alavancar a forgca de seus produtos fundamentais para
continuar a aumentar sua receita de eProduct (EV e hibrido) para
US$ 5,6 bilhdes em 2025 e para mais de US$ 10 bilhGes em 2027.
Este ano, a empresa espera receitas de produtos para eletrifica-
cdo de US$ 2,3 a US$ 2,6 bilhdes.

Empresa anuncia data de conclusao antecipada do spin-off de PHINIA

A BorgWarner revelou seu novo logotipo, destacando o pro-
gresso da empresa em sua transformacdo de eMobility por
meio da execucdo de sua estratégia Charging Forward. O
novo logotipo é uma representacao visual da transformacgéo
da empresa — € focado no futuro, dindmico e sinaliza um novo
capitulo na longa e orgulhosa histéria da BorgWarner. Esta é
a primeira vez que o logotipo muda em mais de trés décadas.
A empresa anunciou sua estratégia de Charging Forward em
mar¢o de 2021 e fez um progresso significativo para atingir
as metas. Informa que estd a caminho de ter pelo menos
25% de suas receitas de veiculos elétricos a bateria (EV) até
2025, com reservas organicas de EV de US$ 3 bilhdes para
2025, superando sua meta de US$ 2,5 bilhdes. Além disso, as
fusdes e aquisicbes com foco em EV estdo seguindo o plano
com as cinco aquisicdes que a empresa fez nos setores de
bateria, motor elétrico, eletronica de poténcia e estacdes de

recarregamento rapido de corrente continua. Com a ciséo da
PHINIA prevista para ser concluida no terceiro trimestre deste
ano, a BorgWarner tera cumprido seus objetivos com relagao
a otimizagao de seu portfélio de combustao.

“Agora é o momento certo para apresentar nosso novo logo-
tipo. Isso significa o tremendo progresso que nossa equipe
fez para transformar a BorgWarner de lider em tecnologias de
propulsdo convencionais para lider em mobilidade, incluindo
eMobility”, disse Frédéric Lissalde, presidente e diretor exe-
cutivo da BorgWarner.

Para reconhecer este novo capitulo, a BorgWarner anunciou
planos de alavancar a forga de seus produtos fundamentais
para continuar a aumentar sua receita de eProduct (EV e hi-
brido) para US$ 5,6 bilhdes em 2025 e para mais de US$
10 bilhdes em 2027. Este ano, a empresa espera receitas
de produtos para eletrificagdo de US$ 2,3 a US$ 2,6 bilhdes.
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Carrinhos serao usados nas acoes de educacao para o transito

ZM doa carrinhos para acao da Policia Militar Rodoviaria

A ZM - industria 100% brasileira fabricante de relés de par-
tida e também outras autopecas para a linha elétrica e na
linha mecénica cruzetas, parafusos e porcas de roda, além
de itens do sistema de suspensdo como bieletas, pivos
de suspensao, terminais axiais e de direcao doou 10 car-
rinhos para a Policia Militar Rodoviaria de Santa Catarina.
Em instrucdo ministrada pela Policia Militar Rodoviaria na cidade
de Gaspar, Santa Catarina, os carrinhos foram utilizados abor-
dando condutas de pedestres e ciclistas em prol de um transito
mais seguro, com conteudo direcionado ao publico infantil com
aproximadamente nove anos de idade. Foram desenvolvidos,
construidos e doados pela ZM, representada pelo seu CEQO, Ale-
xandre Zen. No evento foram entregues 10 unidades que seréo
distribuidas entre os Postos da Policia Militar Rodoviaria de Gas-

par, Blumenau e Aurora, proporcionando um aumento na frequéncia
e uma melhora na qualidade das agdes de educacao para o transito.
A minipista de transito onde os carrinhos circularam foi pro-
jetada e instalada pelo Departamento Municipal de Tran-
sito e Transporte de Indaial - DEMUTTIN, em parceria com
a PMRv durante o calendario de acbes do Maio Amarelo.
Também foram inauguradas as salas onde serdo realiza-
das as aulas teodricas sobre comportamento no transito.
“Ficamos muito felizes em poder contribuir com a conscien-
tizacdo e a instrucdo dessas criangas, que com certeza serdo
futuros motoristas, ciclistas e pedestres. Se desde peque-
nos conseguimos ensinar sobre regras, leis e respeito, com
certeza teremos adultos mais conscientes e cuidadosos, tan-
to dirigindo veiculos, como andando nas ruas.”, declara Zen.
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Inadimpléncia recorde assusta o varejo

Combinacdo de demanda por crédito e temor de calote pelas empresas do setor atravanca os

resultados de 2023

No ultimo més de abril, o Brasil chegou a marca dos 66,08 milhdes
de endividados, segundo a Confederac&o Nacional de Dirigentes
Lojistas (CNDL). O numero, que representa um novo recorde da
série historica do levantamento, liga um sinal de alerta no mer-
cado de consumo. Afinal, ele significa que quatro em cada dez
brasileiros adultos estdo negativados.

Para o presidente da CNDL, José César da Costa, o atual cenario
¢ fruto de uma conjuntura desafiadora que soma questdes in-
ternas como a persistente alta de juros e a queda da renda da
populacdo com as consequéncias de uma crise internacional
que inclui escassez de produtos e indice elevado de inflacao.
Neste cenario de dificuldade multifatorial, apesar da maior parte das
dividas dos inadimplentes do pais se concentrar no setor bancario
(63,76%), a falta de pagamento de compromissos € algo que tem se
espalhado por todos os setores da economia. Isso porque, em média,
cada inadimplente deve para ao menos duas empresas credoras.
Para o varejo, especialmente, a situacao é preocupante, ja que o

setoraparece nasegunda posi¢&o entre os segmentos que concen-
tram mais as dividas, com mais de 17,5 milhdes de inadimplentes.
Segundo o Instituto Brasileiro de Executivos de Varejo & Mercado
de Consumo (IBEVAR), € considerada inadimplente a pessoa fisica
que possui pelo menos uma parcela com atraso superior a 90 dias.
Seguindo este critério, a maior parte das varejistas brasileiras
convivem com dois digitos de clientes enquadrados no perfil de
devedor. Veja no quadro:

Riachuelo
Renner
Carrefour

Magazine Luiza
Via

f

N

Apesar das dificuldades atuais, IBEVAR projeta trimestre de recuperacao

O cenario nebuloso e as quedas sequenciais nos ultimos meses
ndo foram suficientes para retirar o tom otimista da projecédo de
vendas da parceria IBEVAR - FIA Business School para o bimestre
dos meses de julho e agosto.

Considerando o varejo restrito, que exclui material de construcao,
veiculos e acessorios, 0 estudo estimou um crescimento acu-
mulado nesse periodo de 4,8%. Ja para o varejo ampliado, en-
quadramento que ndo exclui as categorias previamente citadas,
0 avancgo é bem maior € alcanca a marca dos 7,6%.

Ao segmentar as projecoes, o estudo indica: crescimento para tecidos
e vestuario (5,0%) artigos de uso doméstico (3,5%), veiculos (2,6%),
produtos farmacéuticos 1,5% e moveis e eletrodomésticos (0,3%).
No centro da melhora projetada, segundo o IBEVAR, estdo anun-
cios e conquistas recentes feitas pela equipe do atual governo -
tal como a aprovacao do arcabouco fiscal e pelo estimulo dado a
venda de carros populares.

“Esses resultados demonstram que a construgdo de cenarios mais
gromissores se reflete muito rapidamente nas expectativas de vendas.

Entretanto, as agcbes, na maior parte, s&o muito pontuais, ndo estéo de-
vidamente conectadas de modo a suscitar uma expansao sustentavel”,
analisou Claudio Claudio Felisoni de Angelo, professor do IBEVAR.
Valepontuar,noentanto, que—emboraseespereumamelhoradosetor
varejista como um todo no proximo bimestre, determinados segmen-
tosaindadevem convivercomestagnacao, casos de hipermercados,
supermercados e produtos alimenticios, e queda — situagao apon-
tada para livros e revistas (10,0%) e material de construg¢ao (1,1%).

isoni cobra ac6es mais conectadas e
menos pontuais
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O BRASILEIRO
PODE SER O

MELHOR
DO MUNDO

Aqui na Fraga Inteligéncia Autometiva acreditamos no valor do trabalho
brasileiro, e temos muito orgulho de desenvolver nossas solucdes aqui mesmao.
Por isso fizemos uma parceria com grandes atletas brasileiros que nos inspiram e
motivam a buscar exceléncia em uma série de videos muito especiais.

CONFIRA OS VIDEOS NO SITE ESPECIAL DA CAMPANHA

~FRAGA

INTELIGENCIA AUTOMOTIVA

novovare|o



72

o)
m
o
o]
4

"e)
>
o

Vendas da industria para a reposicao crescem no

primeiro trimestre

As vendas para o mercado de reposicao — variagdo calculada
a partir da aplicacdao de média moével trimestral e com infor-
macdes das empresas que segmentam os numeros entre linha
leve e pesada — acumularam no primeiro trimestre de 2023
uma variacao positiva de 16,85% em relacdo ao mesmo perio-
do do ano anterior. Considerando o més de marco/23, o cres-
cimento foi de 32,95% em relacdo ao mesmo més do ano an-

terior e de 10,50% em relacdo ao més imediatamente anterior.
As vendas por categorias, as proporcoes de crescimento foram
semelhantes as vistas no resultado geral. Para veiculos leves e
pesados, respectivamente, o confronto contra més anterior foi
de 10,03% e 11,89%, contra 0 mesmo més do ano passado foi
de 34,84% e 27,81% e, de 17,08% e 16,38% no acumulado.

N NnovoVvare|o

automotivo

N

Nnovovare|o

automotivo



72

o)
m
o
o]
4

"e)
>
(o]

N

novovare|o

automotivo

Chega a 28 o numero de congressista em apoio ao projeto de lei
que regulamente o direto a reparacao

Proposta de legislacao federal do Right To Repair
recebe apoio politico nos Estados Unidos

O esforco para a criacao de uma lei federal que garanta a liber-
dade de escolha dos consumidores pelo estabelecimento que
realizara os servicos de manutencéo e reparacao de seus veicu-
los ganhou em maio o apoio de 16 membros do Congresso dos
Estados Unidos. Em abril, 0 movimento ja havia recebido 8 no-
vas adesdes. Com isso, a proposta de legislacdo em favor do
Right to Repair (H.R. 906) ja conta com um total de 28 parlamen-
tares favoraveis aos direitos fundamentais dos consumidores.
A expansao do movimento bipartidario no Congresso foi comem-
orada pelas entidades de representacdo do Aftermarket Auto-
motivo no pais: Auto Care Association, MEMA Aftermarket Sup-
pliers, CAR Coalition e SEMA.

Originalmente, a proposta que regulamenta o direito de reparar
— REPAIR Act - foi apresentado pelos congressistas Neal Dunn
(R-FL), Brendan Boyle (D-PA), Warren Davidson (R-OH) e Marie
Gluesenkamp Perez (D-WA).

O REPAIR Act até o momento € o Unico projeto de lei que trata das
restricbes de manutencéo e reparo de veiculos impostas pelas no-
vastecnologias, especialmente dos veiculos conectados, que cada
vez mais tém as informacdes necessarias para a realizagcdo dos
servicos por parte das oficinas presas nas nuvens das montadoras.
O Aftermarket Automotivo € um setor que movimenta mais de
US$ 400 bilhdes nos Estados Unidos e emprega 4,5 milhdes de
trabalhadores americanos.
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acompanhar semanalmente em nossos canais que queremos tratar
aqui, mas sobre esse conceito previdenciario de investimentos,

panhados, empresas que entram em sua carteira de investimentos
para so crescer em numero de unidades de ativos e ndo mais sair.
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AAA — Analise Aftermarket Automotivo

Especial mercado de agoes

Este resumo do programa Analise Aftermarket Automotivo, vei-
culado semanalmente na A.TV (https://www.youtube.com/c/AT-
Vmidia), traz um olhar sobre o mercado de acdes, em especial
as ac¢bes automotivas, uma visdo alternativa sobre os investi-
mentos em renda variavel, que tantos estigmas tem colecionado
nessas décadas de capitalismo moderno.

Comecamos observando que a massa de pessoas fisicas inves-
tidoras na B3, a Bolsa de Valores brasileira, quando ndo se rende
aos fundos de investimentos de acdes que formam carteiras se-
gundo critérios variados de seus analistas, tem o costume de se
orientar pelas midias especializadas, ouvindo a opinido de eco-
nomistas e muitas vezes seguindo em um condicionamento co-
nhecido como efeito manada, ou seja, comprando quando todo
mundo compra e vendendo quando o mercado esta vendedor.
Essa visdo de curto, e as vezes de curtissimo prazo, é a cilada
fatal para que os pequenos investidores cedam aos gigantes
especuladores boa parte de seus ativos, agindo no calor da
emocao, se desesperando nas quedas e se iludindo nas altas,
andando quase sempre na contramao da conduta ideal, que
simplistamente é comprar na baixa e vender na alta.

Apesar da indicacdo 6bvia para se agir assim, dificil € no senso
comum saber quando uma acéo esta barata e quando esta cara, e
mesmo com mecanismos técnicos exatos para ajudar nessa ava-
wliacdo — como balancos, nivel de endividamento, relacéo preco
sobrelucro, histéricodedividendos—haimportantesaspectosemo-
cionais que envolvem as decisdes de compra e venda de acoes,
0 que faz o mercado quase sempre estar em franca volatilidade.

Simples seria fixar como principio operar nesse mercado com
sangue frio, mas esse ndo é exatamente o tema dessa anélise
porque sobre condutas e modelos de compras e vendas falam
com mais autoridade canais de grandes audiéncias e influén-
cias para as melhores decisbes nesse inquieto mercado.
O que gqueremos tratar aqui € sobre um conceito de investimento
que passa ao largo do entendimento do pequeno investidor e
pode trazer um olhar surpreendente para o comportamento de
quem pensa em acdes ndo como um ativo de prazo definido,
mas exatamente o contrario, como um ativo para a vida toda,
uma forma de gerar renda previdenciaria por investimentos con-
tinuos, repetitivos até que se forme uma grande massa de agoes
que rentabilizam os investimentos pela distribuicdo periddica
dos lucros operacionais aos acionistas, rendimentos que de-
vem sempre que possivel ser reinvestidos na prépria carteira.
Para os investidores que tém esse olhar previdenciario, o histori-
co das ultimas décadas da Bolsa tem se mostrado absolutamente
favoravel, com acumulacao de carteiras de altissimos ganhos por
essa visdo de longo e longuissimo prazo em seus investimentos.
Sao varias empresas que acumulam histérico de altas distri-
buicGes de lucros para 0s seus acionistas, inclusive acfes de
empresas automotivas, as que estéo reunidas no [AA, indice de
Acbdes Automotivas, estudo semanal realizado pelo After.Lab,
nucleo de pesquisas € inteligéncias de mercado do grupo Nhm,
que apura as oscilagcbes das empresas do setor em relacdo aos
numeros do Ibovespa.

Também ndo é sobre esses comparativos, que vocés podem
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Oou seja, sobre a compra de agdes que gerem renda continua,
nao para que se valorizem e sejam vendidas, mas até para que,
se cairem, se tornem mais baratas para se comprar novamente
mais renda por distribuicdo de lucros com menos dinheiro.
Isso € emblematico, torcer para que as acées compradas caiam para
vocé ainda seguir comprando, com isso garantindo maiores fatias na
distribuicdo de lucros futuros dessa empresa que escolheu investir.
Vejam que por esse raciocinio quando vocé compra uma acao,
mas sua intencdo nao é vender, mas esperar seus rendimen-
tos por distribuicao de dividendos, ndo importa que elas caiam
pelas oscilagcdes temperamentais do mercado, mas se vocé ain-
da tem caixa e pretende comprar novos lotes de acbes, € até
melhor que caiam para que seus dividendos potenciais sejam
percentualmente ainda mais favoraveis.

No entanto, € indispensavel observar que isso € valido somente
para quem compra agao e nao pensa em vender a qualquer osci-
lacdo, para quem escolhe empresas que atuam em mercados
perenes, com fundamentos de baixas volatilidades, companhias
de histérico comprovado e balancos devidamente bem acom-

Isso vale para poucas empresas, relevantes em seus setores,
companhias que atuam em mercados como o de energia, sanea-
mento, celulose, tecnologia, seguradoras e grandes bancos, por
exemplo, acdes para investidores que compram e ndo vendem, so
esperam os rendimentos por dividendos, € nessa equacao quan-
do os precos de face das agBes caem sobem 0s percentuais po-
tenciais da renda por distribuicéo de lucros com novas compras.
Para os peqguenos investidores que escolhem abrir méo dos
duvidosos lucros presentes para desejarem renda futura é soli-
citado a frieza dos maduros e a sobriedade dos estrategistas,
0s maiores investidores ‘pessoa fisica’ da Bolsa, investigando o
histérico de varios desses benchmarks.

E novamente, ha acdes automotivas muito interessantes para
esse perfil de investimentos, empresas lideres em seus segmen-
tos, com market share consolidado e potencial de crescimento
inquestionavel. Vale pesquisar e guardar posicao paciente em
acbes de negocios que vocé conhece de perto e asseguram um
futuro garantido para os seus investimentos, livres das cirandas
especulativas dos mercados.
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Millennials e Geracao Z nao abrem mao de lojas
fisicas, mas decisao de compra é mais influenciada por

experiéncias digitais

Executivos em todo o mundo j4 sabem que precisam adap-
tar seus negoécios a evolucdo do comportamento dos Millen-
nials e da Geracdo Z, mas qual o tamanho dessas mudan-
cas nos proximos anos? Para responder a essa pergunta,
Bain e Google realizaram uma pesquisa conjunta com cer-
ca de 5.800 consumidores para examinar como experién-
cias de compra, fontes de influéncia, categorias de produ-
tos e midias emergentes afetam os diferentes grupos etarios.
As descobertas do estudo apontam para uma evolugdo né&o
apenas na experiéncia de varejo, mas também nas fontes de
influéncia que moldam a jornada de compra. Em particular,
quatro insights se destacam - dois relacionados a experién-
cia, em termos de lojas fisicas e inovagdes tecnoldgicas, e ou-
tros relacionados a influéncia de compra e sustentabilidade.

1. Lojas fisicas ainda serao cruciais

Os bloqueios durante a pandemia deram uma ideia de como
seriam as compras totalmente digitais. Quando os consumidores
recuperaram a liberdade de escolher onde comprar, ficou claro
que frequentar lojas fisicas é algo que eles querem continuar
a fazer. A pesquisa da Bain indica que as lojas fisicas repre-
sentaram para os Millennials e a Geragédo Z 38% dos gastos
no varejo em 12 categorias nos ultimos seis meses, 43% para
a Geracao X e 53% para boomers e consumidores mais velhos.
Outro dado relevante do levantamento € que 36% dos compra-
dores da Geragdo Z e dos millennials esperam aumentar seus
gastos em lojas fisicas nos proximos dois anos. Essas inten-
¢cBes de compras mudam a percepcao de que, para conquistar
compradores mais jovens, é preciso focar somente nos canais
digitais. Trata-se de um publico que precisa ser considerado em
todas as formas de contato, ndo apenas em aplicativos, redes
sociais ou metaverso.

2. O apetite por inovacoes tecnolégicas deve aumentar

Mesmo que as lojas fisicas tenham uma vantagem nas cate-
gorias em que tocar e provar o produto seja importante, as
compras online ainda podem melhorar seu apelo nesses
quesitos. Os consumidores estdo comecando a adotar tecno-
logias emergentes e, entre os respondentes da pesquisa da
Bain, 41% deles afirmam ja ter utilizado teste virtual (utilizam
a camera de seus dispositivos para, por exemplo, ver como
roupas e acessorios ficariam neles), virtual try-out (itens como
moveis sdo exibidos no ambiente do mundo real do consumi-
dor), transmissao ao vivo (mostram produtos e ofertas online)

e comércio eletronico via midia social. Essa adogao esta sen-
do impulsionada principalmente por um publico mais jovem.
Geracdo Z e Millennials usam mais as novas tecnologias do
que outras geracdes: A compra de bens virtuais também ofe-
rece um potencial para os varejistas no longo prazo. Como
cresceram gastando dinheiro em produtos digitais, como ava-
tares e skins, esses nativos virtuais sdo mais receptivos a uma
gama mais ampla de produtos digitais. Por isso, para ampliar
0 mercado, os varejistas terdo de investir na educag¢édo do con-
sumidor. Entre o publico que nunca fez compras em jogos nem
adquiriu tokens néo fungiveis, cerca de 85% afirmam que nun-
ca fizeram isso pois ndo entendem a proposta de valor desses
itens. Em contrapartida, 38% daqueles que compraram produ-
tos digitais disseram que consomem esse tipo de item como
meio de autoexpressdo, 33% indicaram que compraram para
fazer parte de uma comunidade e 65% afirmaram que pre-
tendem gastar mais nesse segmento nos préoximos dois anos.
Por fim, além de enriquecer a experiéncia de compras online, as
inovacdes tecnoldgicas terdo papel fundamental para alcancar
todo o valor estratégico das lojas fisicas. Implementada de forma
correta, a tecnologia pode transformar as lojas em palcos onde as
marcas ganham vida e em laboratérios para novas ideias — essa
e, alias, uma 6tima maneira de atrair novos clientes omnichannel.

3. Interacdes digitais terao ainda mais poder

Os consumidores mais jovens sdo muito menos propen-
sos a confiar na busca em lojas fisicas para comprar e, mes-
mo quando realizam compras de “inspiracdo” (aquelas que
ndo sdo provocadas por uma necessidade direta), a pesqui-
sa revela que apenas 18% dos compradores das novas ge-
racbes acham importante a busca presencial como atividade
mais influente — ao passo que ela é essencial para 30% dos
compradores da Geracado X, baby boomers e mais velhos.
Em compensacdo, Millennials e Geragdo Z tém duas ve-
zes mais chance de dizer que assistir a um video online foi
0 que mais influenciou suas compras. Também sdo 3,7 ve-
zes mais propensos a afirmar que navegar nas redes sociais
foi a maior influéncia. Eles também s&o mais propensos do
que as geracles anteriores a usar a Pesquisa Google e con-
versar com familiares e amigos sobre possiveis compras.

4. Depende dos varejistas ampliar as compras sustentaveis

N&o ha duvida de que a sustentabilidade esta se tornando uma
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preocupagao maior para os consumidores. Cerca de metade
dos Millennials e da Geragédo Z disse que pagaria mais por
produtos ecologicamente corretos, contra 39% da Geragéao X
e apenas 29% dos boomers e consumidores mais velhos. Essa
clara preocupacdo das novas geragdes aparece em todos 0s
grupos de renda, mas cresce ligeiramente entre 0s mais ricos.
No entanto, ainda ha uma lacuna entre o que os comprado-
res dizem e fazem sobre sustentabilidade, seja qual for a faixa
etaria. A sustentabilidade comecou a subir na lista dos princi-
pais critérios de compra, porém apenas 9% dos consumidores
de todas as idades a classificam entre suas trés principais
prioridades. Custo-beneficio, qualidade do produto, recur-
sos do produto e outros fatores ainda estdo no topo da lista.

Levantamento da Bain em parceria com o Google aponta 4 pontos do
varejo que serao afetados (ou nao) pelos consumidores mais jovens
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Por isso, os varejistas nao podem confiar em produtos susten-
taveis de qualidade inferior, menos durdaveis ou mais caros.
E preciso combinar sustentabilidade com qualidade e va-
lor para ganhar uma participacdo de mercado significativa.
As empresas ja comecaram a se adaptar as necessidades
de Millennials e Geragdo Z desde que eles se tornaram gru-
pos economicamente significativos. Agora, os varejistas pre-
cisam definir estratégias no curto e longo prazo para garantir
que seus negocios acompanhem as demandas desses publi-
cos. Sem investimento em novas tecnologias, abordagem cor-
reta e posicionamento de marca adequado, é muito facil ficar
para tras e perder o didlogo com esse grupo que, em breve,
sera formado pelos consumidores com maior poder no varejo.
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Producao cresceu 274% em més que antecedeu
publicacao da Medida Provisoria do Setor Automotivo

A producdo de autoveiculos em maio teve o melhor resul-
tado desde agosto, com 227,9 mil unidades, 27,4% supe-
rior a abril e 10,7% a mais que em maio de 2022. Para a As-
sociacdo Nacional dos Fabricantes de Veiculos Automotores
(ANFAVEA), alguns fatores foram responsaveis por essa alta,
como o retorno das fabricas que haviam parado em parte do
més anterior, 0 maior numero de dias uteis e, sobretudo, a ex-
pectativa gerada pelo anuncio de medidas para reaquecer o
mercado, com descontos para modelos de até R$ 120 mil.
Muitas empresas ampliaram seus estoques a espera de uma forte
demanda a partir deste més. Por outro lado, essa espera pela MP
do Setor Automotivo, ja publicada no Diario Oficial da Uni&o, oca-
sionou um adiamento de compra por parte de muitos consumidores
desde a metade de maio. O resultado foi uma desaceleragéo do rit-
mo de vendas, mesmo ap6s uma primeira quinzena muito positiva.
As 176,5 mil unidades emplacadas no ultimo més representa-
ram crescimento de 9,8% sobre abril e recuo de 5,6% sobre o

b Licenciamento b Exportagdo

mesmo més do ano passado. Como maio teve quatro dias uteis
a mais que abril, a média diaria de vendas caiu 10,1% em rela-
cédo ao més anterior, de 8.929 para 8.025 unidades/dia. Esses
movimentos da producdo e do mercado interno geraram pela
primeira vez em trés anos um nivel de estoque que sb se veri-
ficava antes da pandemia, com mais de 250 mil unidades nos
patios das fabricas e das concessionarias. Volume que tende a
ser escoado com rapidez, agora que os descontos de R$ 2 mil
a R$ 8 mil oferecidos pelo governo federal estdo validos, além
de eventuais redugdes oferecidas pelas montadoras e suas redes.
Ja& na area de comércio exterior, que pouco se relaciona com as
questdes de nosso mercado externo, houve crescimento nos em-
barques em maio. As 44,3 mil unidades exportadas significaram o
segundo melhor més do ano, com uma elevacéo de 30,4% sobre
abril. No acumulado do ano, as exportacdes estao 4,2% abaixo de
2022, na contramao do desempenho acumulado de producéo e
vendas, que cresceram até maio 6,2% e 9,3%, respectivamente.
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Vendas no Varejo caem 2,9% em maio, indica o ICVA

Macrossetores de Bens Durdveis e Servicos foram os responsadveis pelo desempenho negativo, com retracdo de

10,2% e 7,0%, respectivamente

As vendas no Varejo em maio de 2023 cairam 2,9%, descon-
tada a inflagdo, em comparagdo com 0 mesmo més de 2022,
aponta o Indice Cielo do Varejo Ampliado (ICVA). Em termos
nominais, que espelham a receita de vendas observadas pelo
varejista, a retracéo foi de 0,3%.

Os efeitos de calendario praticamente ndo impactaram o més
de maio deste ano em comparacdo com 0 mesmo mé&s no ano
passado. Por um lado, houve um domingo a menos € uma
quarta a mais no més este ano. No entanto, em 2022, o feriado
do Dia do Trabalho caiu em um domingo, enquanto em 2023 foi
em uma segunda-feira, 0 que anulou o efeito da troca de dias.
Com retracdo de 10,2%, o macrossetor de Bens Duraveis
e Semiduraveis foi principal responsavel pelo desempen-
ho. O segmento de Vestuario e Artigos Esportivos foi 0 que
apresentou a maior queda do macrossetor e puxou o resul-
tado para baixo. O setor de Materiais para Construgcao tam-
bém sofreu retragdo. O macrossetor de Servicos também
contribuiu para o resultado negativo do Varejo. A queda de
7,0% foi influenciada principalmente pelo segmento de Tur-
ismo e Transporte. Bens N&o Duraveis foi o unico macros-
setor que teve aumento de suas vendas: 2,6%. O destaque
foi o crescimento do segmento de Postos de Combustiveis.
“E 0 segundo més seguido de queda do Varejo. Nestes dois
meses, o macrossetor de Bens Duraveis e Semiduraveis foi o
principal responsavel pelo resultado negativo. Em maio, dentro
desse macrossetor, 0 segmento com a maior retragcdo nas ven-
das foi Vestuario. Um dos motivos para isso foi o inverno fora
de época em maio do ano passado, que antecipou as vendas de
roupa de inverno, algo que ndo ocorreu neste ano”, afirma Car-
los Alves, vice-presidente de Produtos e Tecnologia da Cielo.

INFLACAO

O Indice de Precos ao Consumidor Amplo (IPCA), apurado
pelo IBGE, apontou alta de 0,23% em maio. O indice acumu-
lado nos ultimos 12 meses ficou em 3,94%. Segundo o IBGE,
a alta teve influéncia do aumento das mensalidades de pla-
nos de saude. A inflagdo ficou abaixo das expectativas de
mercado, que esperava 0,33% para este més. Ao ponderar o
IPCA pelos setores e pesos do ICVA, a inflagdo do varejo am-
pliado acumulada em 12 meses em maio foi de 2,7%, com de-
saceleragé&o em relagé&o ao indice registrado no més anterior.

REGIOES

De acordo com o ICVA deflacionado € com ajuste de calen-
dario, os resultados de cada regido em relagcédo a marco de
2022 foram os seguintes: Sul (-0,3%), Norte (-1,1%), Nordeste
(-2,5%), Centro-Oeste (-2,6%) e Sudeste (-3,8%).

Pelo ICVA nominal — que ndo considera o desconto da inflagao
— e com ajuste de calendario, os resultados de cada regiéo
foram os seguintes: Sul (+1,7%), Centro Oeste (-0,2%), Norte
(-0,3%), Sudeste (-0,5%) e Nordeste (-1,6%).

indice Cielo de Varejo Ampliado
Periodo analisado: 01/05/23 - 31/05/23

n O varejo retraiu

- '0,3%

Em termos nominais em
comparagao com mai/2022
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1 2,9%
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“E 0 segundo més seguido de queda do Varejo. Nestes dois meses, 0 macrossetor ‘

de Bens Duraveis e Semiduraveis foi o principal responsavel pelo resultado
negativo. Em maio, dentro desse macrossetor, o segmento com a maior retragao
nas vendas foi Vestuario. Um dos motivos para isso foi o inverno fora de época em
maio do ano passado, que antecipou as vendas de roupa de inverno, algo que ndo
ocorreu neste ano”

[ Desempenho deflacionado do varejo por regido com ajuste de calendario ]
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Vendas no varejo de veiculos, motos, partes e pecas
cai 5,9% em abril segundo IBGE

No setor varejista como um todo, o volume cresceu 0,1% no més e 0,3% na média mével trimestral

Em abril de 2023, o volume de vendas do comércio varejista
como um todo variou 0,1%, frente a marco, na série com ajuste
sazonal, registrando quatro meses consecutivos sem variacoes
negativas: 3,8% em janeiro, 0,0% em fevereiro, 0,8% em marco
e 0,1% em abril. Com isso, o0 patamar da série histérica ajustada
sazonalmente se encontra 4,7% acima do minimo local, que foi
dezembro de 2022. A média mdvel trimestral variou 0,3%.

Na série sem ajuste sazonal, o comércio varejista subiu 0,5%
frente a abril de 2022, nona taxa seguida no campo positivo. O
acumulado no ano chegou a 1,9% enquanto o acumulado nos
ultimos 12 meses ficou em 0,9%.

No comércio varejista ampliado, que inclui veiculos, motos,
partes e pecas e material de construcéo, o volume de vendas caiu
1,6% na série com ajuste sazonal. A média moével trimestral ficou
em 1,3%. Na série sem ajuste sazonal, o varejo ampliado cresceu
3,1%, acumulando no ano alta de 3,3% ante o mesmo periodo de
2022 e mantendo estabilidade (0,0) no acumulado em 12 meses.
Em abril de 2023, na série com ajuste sazonal, o grupo Veiculos
e motos, partes e pecas caiu 5,9%.

Em relacdo a abril de 2022, no comércio varejista ampliado,
Veiculos e motos, partes e pecas caiu 1,9%, primeira queda apés
a alta de 10,8% em margo. O setor tem alternado desempenhos

positivos € negativos ao longo de 2023, uma vez que os resultados
de janeiro e fevereiro foram 4,7% e -1,3%, respectivamente. Em
relacdo ao acumulado no ano até abril, ao passar de 5,1% até
marco para 3,3% no més de referéncia, a atividade aponta perda
de ritmo. No caso dos ultimos doze meses, o resultado é negativo
€ 0 mesmo para os Ultimos dois levantamentos: -1,4% tanto até
margo, quanto até abril.

O volume de vendas de Combustiveis e lubrificantes cresceu
8,7% frente a abril de 2022, ante uma alta de 14,3% em marco
de 2023. A receita nominal do setor teve queda de 19,3%. O
acumulado no ano foi de 20,0% até marco para 17,0% em abril,
com reducgao no ritmo de crescimento das vendas. O acumulado
nos ultimos doze meses manteve amplitude similar de crescimento:
21,0% até marco contra 20,8% até abril.

No bimestre encerrado em abril, na comparacao com o mesmo
bimestre de 2022, o comércio varejista registrou crescimento de
1,9%, quarta taxa positiva consecutiva (3,0% no quinto bimestre
de 2022, 0,9% no sexto € 2,0% no primeiro de 2023).

No varejo ampliado, o resultado para o segundo bimestre de 2023
foi de 6,0%, que é 0 segundo no campo positivo (0,3% no primeiro
bimestre de 2023). Em termos setoriais, ainda para o varejo ampliado,
Veiculos, motos, partes e pecas apresentou crescimento de 4,7%.

Vendas crescem em 16 Unidades da Federacao em relacao a marco

Em abril, na série com ajuste sazonal, o comércio varejis-
ta variou 0,1%, com resultados positivos em 16 das 27 Un-
idades da Federagao, com destaque para Paraiba (3,6%),
Pernambuco (2,3%) e Distrito Federal (2,0%). Por outro
lado, houve resultados negativos em 11 UFs, destacando-
se Espirito Santo (-4,3%), Amapa (-1,2%) e Parana (-1,1%).
Na mesma comparagcdao, o comércio varejista ampli-
ado teve resultados negativos em 17 das 27 UFs, com
destaque para Mato Grosso do Sul (-7,3%), Rondbnia
(-5,1%) e Parana (-5,1%). Por outro lado, pressionando
positivamente, figuram 10 das 27 Unidades da Federacgao,
com destaque para Bahia (4,8%), Minas Gerais (4,0%) e
Maranhao (3,5%).

Frente a abril de 2022, o comércio varejista nacional

avancou 0,5% com resultados negativos em 17 das 27
UFs, com destaque para Tocantins (12,2%), Roraima
(10,7%) e Alagoas (8,7%). Por outro lado, houve recuos
em 10 das 27 Unidades da Federagdo, com destaque
para: Rio Grande do Norte (-7,1%), Rio Grande do Sul
(-2,4%) e Goias (-2,3%).

Considerando o comércio varejista ampliado, a variacao
entre abril de 2023 e abril de 2022 mostrou um aumento
de 3,1%, com resultados positivos em 19 das 27 Unidades
da Federacdo, com destaque para Tocantins (24,6%),
Acre (15,7%) e Bahia (11,4%). Por outro lado, pres-
sionando negativamente, figuram oito das 27 Unidades
da Federacédo, com destaque para Mato Grosso do Sul
(-12,0%), Ceara (-8,5%) e Rio Grande do Norte (-7,8%).
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Semana de 05 a 09 de junho

Apresentamos agora os resultados das pesquisas MAPA - Movi-
mento das Atividades em Pecas e Acessoérios e ONDA - Oscila-
¢oes nos Niveis de Abastecimento e Precos relativos ao periodo
de 05 a 09 de junho, semana mais curta em razao do feriado
do dia 8. Os estudos medem o desempenho em tempo real dos
negocios no varejo para veiculos leves em todo o pais, trabalho
do After.Lab, nucleo de pesquisas e inteligéncia de negdécios da
Novomeio Hub de Midia.

MAPA

Comecando pelo MAPA, que apurou a manutencéo da trajetoéria
persistente de queda nas vendas do varejo, com média nacional
ponderada na semana em analise de -0,23%.

Os gréficos regionais das vendas apresentaram os seguintes re-
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sultados na semana: 8% no Norte; -5,56% no Nordeste; -4,58% no
Centro-Oeste; 1,89% no Sudeste; e -0,93% no Sul.

O MAPA apurou que 64% dos varejistas entrevistados n&o indica-
ram variacdo no volume de vendas. Os que compram mais foram
16% da amostra € 0s que compraram menos representaram 21%
dos entrevistados.

O indice de compras apurado pelos profissionais do After.Lab
também vem mantendo sequéncia de quedas. Agora, a média
nacional ponderada em relagdo a semana anterior foi de -4,94%.
Quanto aos resultados regionais de compras, -4% no Norte; -6,94% no
Nordeste; -7,67% no Centro-Oeste; -2,3% no Sudeste; e -8,64% no Sul.
Os graficos de estatisticas comparativas mostraram que 50%
dos varejos entrevistados mantiveram o volume de compras da
semana anterior. Nos demais indices, prevaleceu o crescimento
para apenas 13% dos varejistas e a redug¢éo no volume para 37%.
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ONDA

Passemos agora as informacdes do ONDA. A média nacio-
nal de abastecimento fechou a semana com indice de -5,85%.
Osgraficoscomparativos de abastecimentonascincoregides dopals
também continuaram apontando para baixo: -3,33% no Norte; -1,29%
noNordeste;-0,56%noCentro-Oeste;-8% noSudeste;e-7,69%noSul.
ltens em geral aparecem na lideran¢ca do ranking da falta de
produtos com 53,3% das respostas, seguidos por compo-
nentes de motor, com 23,3%; e amortecedores, com 13,3%.
Em sentido contrario aos indices de abastecimento, os varejis-
tas entrevistados continuaram apontando percepcao de alta nos
precos, com viés de 2,53% na média nacional. Por ser esta uma
avaliacéo apenas subjetiva por parte dos varejos, o indice é tratado
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na metodologia do After.Lab como mero indicador de tendéncia.
A percepcao regional da variagcdo nos precos foi a seguinte na se-
mana em andlise: zero no Norte; 0,13% no Nordeste; 1% no Centro-
Oeste; 3,8% no Sudeste; e 2,92% no Sul.

Os itens em geral responderam por 60% das citagcdes dos varejos
quanto a alta nos precos, seguidos por componentes de motor, com
20%; e componentes eletrénicos, com 13,3%.

A estabilidade no abastecimento se manteve para 61% dos entrev-
istados. Em relacéo aos precos, a curva de estabilidade foi de 71%
para 75% dos varejos ouvidos.

Acompanhe semanalmente os indices atualizados das pesquisas
MAPA ¢ ONDA nas plataformas digitais do Novo Varejo Automotivo.
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Acoes automotivas tém desempenho expressivo e
IAA sobe quase 25% no més passado

O Indice de Acbdes Automotivas medido pelo After.Lab cresceu
24,77% no més de maio, um resultado expressivo. No mesmo
periodo, o IBOVESPA - o indicador mais importante do desem-
penho médio das cotacdes das acdes negociadas na B3, a Bolsa
de Valores brasileira — subiu 5,87 %.

Todas as acgles das empresas automotivas listadas na bolsa

apresentaram crescimento no més passado, com excecdo da
Riosulense, que caiu 7,74%.

O melhor desempenho ocorreu nos papeis da Mahle Metal Leve,
com alta de 44,49%, seguida pela Shulz, com 37,44%.
Semanalmente, a cada segunda-feira, as plataformas digitais do
Novo Varejo Automotivo publicam os resultados atualizados o |IAA.

indice de Agbes Automotivas
Variagdo - Maio de 2023

Mahle Metal Leve (LEVEZ]; 44,49%

Fras-le [FRA33); 31,88% n

Marcogsio (FOMOL); 32,87%

L '|:||:|'||:|E'-rl,l1.:1::||::.'| IMYPED): 13,245

Gchulz {SHULA): 37, 44%
L ]

Randon (RAPTA]; 32,60%

Tupy (TUPY4): 13.27%

Riosulense (REULA); -7, 7«

Sobre o indice

O IAA - indice de Agbes Automotivas é mais um servico in-
édito do After.Lab para o mercado brasileiro de reposicéo au-
tomotiva.

Desde agosto de 2022, pela primeira vez uma midia do setor
constitui uma carteira de acoes de empresas automotivas na
B3. Mesmo que ainda sejam poucas as empresas aoperar nes-
samodalidade, ja sdo suficientes paraproporcionarumaleitura
sobre o desempenho das operacdes relacionadas ao universo
automotivo que abriram capital e usam o pregao do Ibovespa
para conquistar investidores e alavancarem seus negocios.
A metodologia do estudo reune as movimentacdes diarias
dos indices de fechamento de cada agéo para criar uma mé-
dia, o IAA - indice de Acdes Automotivas, medido entre a
variacao das sete empresas selecionadas e comparado com
o indice do Ibovespa gerando gréaficos para a checagem do

comportamento das acdes automotivas em relacdo a mov-
imentacdo do mercado em geral, regulando os indices de
forma a perceber variagcbes em tempo real.

S&o essas as agdes que comporéo o IAA, negdbcios relacio-
nados diretamente ao setor automotivo e com acoes listadas
hoje na Bolsa de Valores:

Fras-le

Mahle Metal Leve
lochpe-Maxion
Marcopolo
Randon
Riosulense

Tupy - MWM
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NUCLEO DE DADOS

O AFTERMARKET AUTOMOTIVLC

A

O After.Lab & um nucleo de pesquisas e estudo de dados e mercado com foco no Aftermarket
Automotivo. Produz as principais analises de desempenho e tendéncias do setor através de
marcas e servigos criados ha decadas: Maiores e Melhores, Inova, Autop of Mind; e tambem

recentemente: MAPA, ONDA, VIES, META e LUPA.

E a mais fundamental base de geragéo de estatistica do Aftermarket Automotivo e conta com
apoio das principais associagdes do setor, tornando-se referéncia para as decisfes estratégicas
dos principais competidores do mercado em seus varios segmentos. Os milhares de numeros de

avaliacao e investigagao sao divulgados atraves de disparos de e-mails, publicagdes digitais e

fisicas e diversos formatos de midias digitais.

AFTER.LAB
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VOCE prefere,
2MC voceé exige.

A expressao utilizada come argumento de vendas na 2MC nao é um discurso, mas um compromisso, o desafio de, nao sé
inovar pela mais completa linha de produtos em componentes de fixacdo do sistema de freios, mas, sobretudo, se
diferenciar pela sua qualidade, com certificacfes, processos, materiais e tecnologias garantindo aos produtos 2MC

conformidade com as especificagdes originais dos veiculos da frota nacional.

2MC. Mais de trés décadas de compromissos com a absoluta fidelidade de seus distribuidores, varejistas e reparadores.
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