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a Mmidia do aftermarket automotivo

pela perspectiva de um governo com
viés liberal. Eventual acirramento da
concorréncia em nosso principal parceiro
comercial traz preocupacoes pontuais
) Ritze
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Licoes da Automechanika
Buenos Aires

Todo vendedor sabe: é muito mais dificil (e caro) conquistar um novo
cliente do que manter a recorréncia dagueles que ja se relacionam
com a empresa.

Foi com este entendimento que as marcas brasileiras lotaram o0s
mais de 500 metros quadrados reservados ao pais no La Rural Trade
Center, casa da Automechanika Buenos Aires 2024, entre os dias 10
e 13 de abril.

Neste ano, o Brasil contou com sua maior delegacao na histéria da
feira. Ao todo, foram mais de 50 marcas — sendo que 52 delas se
concentraram nos estandes reservados por uma parceria entre o
Sindipecas e a Agéncia Brasileira de Promocdo de Exportacdes e
Investimentos (ApexBrasil).

Como panode fundo paratodaessamobilizagédo estavam as mudanc¢as
trazidas pela recente eleicao do presidente argentino Javier Milei, que
— com medidas praticas e discursos ainda ndo concretizados — prega
a maior abertura do pais para o capital estrangeiro como uma de suas
principais bandeiras.

Para o mundo todo, essa sinalizagcdo soa como uma oportunidade
para conquistar uma fatia de mercado nos mais diferentes
segmentos, inclusive o das autopecas. Prova disso, € o fato de que
a Automechanika Buenos Aires deste ano atraiu 18 paises, incluindo
pavilhdes exclusivos de China e Turquia, e teve um aumento de 24%
de expositores na comparacao com sua ultima edicao, em 2022.
JaparaoBrasil, onovo cenéario significamaior competicao e, claro, uma
ameaca ao marketshare robusto que o pais tem na balanca comercial
com seus hermanos. Em 2023, por exemplo, o volume exportado para
a Argentina foi de US$ 3,3 bilhdes, equivalente a 36,7% do total das
vendas brasileiras para o exterior.

Na percepcao geral dos expositores brasileiros na feira, o novo
momento argentino significa uma espécie de ‘chamada para sair da
zona de conforto’. Algo que, a bem da verdade, todos aqueles que
ouvimos parecem estar prontos a fazé-lo.

Um mercado mais competitivo, em suma, convida as empresas
brasileiras a serem mais eficientes e a melhorar a qualidade de
suas ofertas. Ou seja, no melhor dos cenéarios — isto €, com o Brasil
conseguindo manter seu protagonismo em solo argentino —, o pais
estara também mais competitivo na disputa por outros mercados,
seja na América do Sul ou ainda nos chamados ‘mercadées’, como a
Europa e os Estados Unidos.

Esta, alias, € a expectativa da ApexBrasil. Em entrevista a nossa
reportagem, um porta-voz da Agéncia estatal afirmou que o
aftermarket automotivo € um setor estratégico para o pais e pode,
caso consiga ampliar sua influéncia local e alcancar nichos, ainda
que ‘pequenininhos’ nos EUA e na Europa, desempenhar um
papel importante na busca do Brasil por ser relevante no comércio
internacional para além do universo das commodities.

Os proximos meses mostrardo o quanto as empresas brasileiras
foram, ou n&o, bem-sucedidas nesta missdo. A comecar pela
impresséo deixada pelas nossas marcas nos mais de 27 mil visitantes
da Automechanika Buenos Aires 2024.
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50 ANOS
PRODUZINDO INOVACAO E SEGURANCA
PARA O MERCADO BRASILEIRO.

Celebre conosco meio seculo de inovacao e tecnologia em amortecedores!

A Monroe Amortecedores nao so tem sido a escolha confidvel para suavizar suas jornadas, mas também
@ sua parceira na construcao de futuros brilhantes. Cada compra apoia o Instituto Ayrton Senna,
proporcionando educacao de qualidade a criancas e adolescentes. Nosso cuidado vai além do veiculo,
incluindo vocég, sua familia e a comunidade.

o
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A PRIMEIRA PARA O MUNDO PARA VOCE Avrton
Senna

Contribuimos com o

Fique por de

@monroeamortecedores o @MonroeBrasil @ wWww.monroe.com.br
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Em entrevista exclusiva a nossa
reportagem direto de Buenos Aires,
Rodrigo Gonzalez, responsavel pelo
aftermarket automotivo do Mercado
Livre detalha viséo e préximos
passos da plataforma no comércio de
autopecas.

Nossa reportagem visitou a
Automechanika Buenos Aires e apurou
as expectativas do setor automotivo da
Argentina a partir da eleicao de Javier
Milei, um presidente com viés liberar
que traz algum otimismo, mas também
certa preocupacao.

m Fabricante chinesa de smartphones
Xiaomi anuncia langcamento de seu
primeiro carro elétrico e escancara os
rumos de um setor automotivo que vai
passar por ruptura radical e desafiar
U montadoras tradicionais.

Nova pesquisa global
apura tendéncias
para a industria

Leia a ultima parte do artigo de Danilo
Fraga, diretor da Fraga Inteligéncia
Automotiva, sobre a evolugao do
aftermarket automotivo nos ultimos 30,
uma homenagem a Novomeio e ao Novo
Varejo.

Painel exclusivo discute

automotiva junto aos
executivos do setor e
revela importéncia da
experiéncia do cliente
e preocupagdes com
avango da tecnologia

cenario de

consolidacao do varejo brasileiro

Maior complexidade e pressao sobre a liquidez das empresas deve aumentar a diferenga das grandes
lojas sobre as demais, conforme reportagem publicada na edicdo 328

Questdes como 0 crescimento exponencial das vendas re-
motas e as inovagdes no ambito da experiéncia do con-
sumidor ganharam importancia nos Udltimos anos para a
boa gestdo do varejo. Deu-se a largada para uma corri-
da para reduzir as fronteiras entre os mundos fisico e digital.
H& 100 edicbes, o Novo Varejo abordava esta questéo, que vinha co-
locando em xeque modelos de negoécios de médias e pequenas em-
presas com dificuldade para levantar os recursos necessarios para
a adaptacdo em um ecossistema muito mais complexo. O momento
de consolidacédo do varejo brasileiro como um todo — que resultava
em referéncias para o comércio automotivo — foi pauta de painel pro-
movido pela KPMG do Brasil com exclusividade para o Novo Varejo.
O encontro reuniu quatro executivos de ponta da consultoria,
gue se reuniram com nossa reportagem para abordar de manei-
ra abrangente os fatores que impactavam o setor. Na ocasiéo,

0S especialistas destacaram que o momento de consolidagédo do
setor ndo era fruto de um unico fator, mas de uma somatdria de
situacBes que aumentavam a pressao sobre varejistas dos mais
diferentes portes e colocavam em vantagem aqueles que pos-
suiam mais recursos para responder aos desafios apresentados.
A matéria expunha que esses fatores de pressao nao se limita-
vam a tdo comentada necessidade da quebra da barreira tec-
nolégica, mas partiam também de questdes conjunturais, como
a crise da cadeia de suprimentos sofrida pela industria a par-
tir da metade do ano de 2020. A dificuldade da cadeia de pro-
ducdo era responder ao aumento quase repentino da demanda
apo6s um primeiro momento de grande baixa, 0 que promoveu
um efeito de estrangulamento nos termos e condi¢cbes de pa-
gamento impostos pelos fornecedores as empresas do varejo.
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LINHA PESADA
PERTINHO DE VOCE.
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mao
pellegrino

Tudo o que vocé precisa para fazer o melhor negocio em pegas para auto, moto e acessorios
esta na méo. A Pellegrino tem 29 filiais distribuiaas pelos principais centros do Brasil,
prontas para atender vocé com agilidade e eficiéncia, oferecendo variedade de marcas,

pecas de qualidade, apoio técnico, garantia, inovagao e a parceria que So a nossa gente tem.

Prefere comprar direto pela internet?
Ta na mao também. Faca seu pedido em. b2b.pellegrino.com.br
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Conte com nossa gente.
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Responsavel pelo aftermarket automotivo no
gigante do e-commerce argentino detalha visao
e proximos passos da plataforma

Os players do mercado automotivo, sejam eles montadoras, fabri-
cantes de autopecas ou membros de outros elos da cadeia, terdo
de se acostumar: a competicdo ndo € mais apenas interna. Afinal,
sera preciso cada vez mais conviver com a presenca de empresas
de tecnologia interessadas em uma fatia deste bolo.

Com um dos estandes mais movimentados da Automechanika Bue-
nos Aires 2024 — realizada entre os dias 10 e 13 de abril —, 0 Mer-
cado Livre sinalizou mais uma vez aquilo que quem trabalha no af-

10' W02 018WOAOU BOWSIeuIol | S8110] Sean

iy F termarket ja percebeu: a plataforma vé o setor como um dos pilares
5] 4 = ¥ i ! ' de sua estratégia.
g— ;| 1 ! | “';-: Nesta entrevista exclusiva para o Novo Varejo concedida duran- - I
g E ! | - te a feira, o responsavel pelo segmento da empresa na Argentina, _ . > Chave de ignicao
2 . '&‘ ' — . B Rodrigo Gonzalez, afirmou que as autopecas representam aproxi- > Chave de luz
= Chts i madamente 13% do faturamento total do Mercado Livre — volume _i A S Estator
- gt . : que permite que a plataforma tenha cerca de 10% do marketshare _ ‘ )
*IE"-'"&"'“ I deste setor nos paises em que atua na América Latina. Gonzalez : V) . P e > T4 Motor de partida
.. B 4 ¢ afirmou, ainda, que as pessoas fisicas séo os principais clientes do 'y L : “ ‘ : "‘; Regulador
— . Mercado Livre, representando 97,3% dos compradores. AUTHO = g |
' . B Os planos da gigante do e-commerce, no entanto, preveem alte- i T 9 = = = i 4 A Relé de Partida
. ragdo deste cendrio em breve. Para tanto, o Mercado Livre esta g . Suporte e escovas
" prestes a inaugurar uma nova unidade de negdcios B2B para o af-
fg*"ﬁ termarket automotivo. “Vemos um potencial muito grande nas ven-
"’”_,,,»- das para empresas do setor. Isso porque, mesmo com o fato delas . i
> representarem apenas 2,7% do nosso total de compradores, elas ja A linha de pecas elétricas AuthoMix é
S80 responsaveis por 27% do nosso faturamento com autopecas”, ~ . P) . . .z
afirmou o executivo. Confira a integra da entrevista a seguir. exceléncia tecnica e energia confiavel.
e Varejo_- 2 qut_—: D ERIEIEE 6D EUIR|PeR e (RN e A Linha Elétrica para Motos AuthoMix € projetada com precisdo para
o Mercado Livre hoje?
Rodrigo Gonzalez - Hoje em dia representa entre 12 e 13% de todo garantir desempenho consistente. E a qualidade técnica traduzida
o faturamento do Mercado Livre. E, se falarmos a respeito de nosso em durabilidade e eficiéncia energética. A AuthoMix é confianga e
marketshare nos paises em que atuamos na América Latina, vemos
que o Mercado Livre comeca a representar mais ou menos 10% do qualidade para manter sua motocicleta energizada e pronta para
mercado. enfrentar qualquer estrada.
NV - Dentro deste faturamento, ha algum tipo de peca que se
destaca em relacao as demais?
RG - Sem duvida. Um exemplo disso é a categoria de amortece-
dores, que representa entre 25% e 30% de todo nosso faturamento
neste setor. Isso mostra, principalmente, uma mudanca no com-
portamento do consumidor detentor da propriedade do carro. As Fale com nossos
Rodrigo Gonzalez conta que amortecedor é a peca mais pessoas fisicas. Mas por que isso acontece? Em nossas analises, Revendedores
R atatorma e acelere seu estoque £ Acesse o site e confira AUTHO
com a AuthoMix authomix | authomix.com.br Qualidade Original
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vemos que o0 Mercado Livre estd se consolidando n&o apenas
como uma referéncia de precos ou de qualidade e quantidade
de produtos. Nos tivemos um incremento importante de visitas no
comparativo ano a ano desde que criamos ferramenta de compa-
tibilidade. Com ela, comegamos a facilitar a compra das pessoas
que ndo tém conhecimento técnico de autopecas e ndo sabem, por
exemplo, qual amortecedor é o ideal para o seu modelo de veiculo.
Nessa funcionalidade, é possivel incluir a marca, o modelo, o ano e
a versao do carro e ver se ele é compativel com a pega em si.

NV - Os reparadores geralmente sao os principais clientes das
lojas tradicionais de autopecas. Como eles tém se relacionado
com o Mercado Livre?

RG - Ainda sdo minoria, mas ja tém uma relevancia importante para
nds. Isso porque, embora representem apenas 2,7% dos compra-
dores, sao responsaveis por 27 % do faturamento total do segmento
de autopecgas. Este percentual esta crescendo progressivamente,
principalmente pelo fato da nossa entrega hoje em dia ser muito
réapida. Queremos avancar ainda mais, por isso estamos criando
uma nova unidade de mercado chamada ‘Venda B2B’, na qual es-
tamos analisando o que temos de melhorar internamente para tor-
nar ainda mais atrativa a experiéncia de consumo dessas pessoas
que compram por volume. Uma das iniciativas que ja avaliamos e
estamos prestes a implementar é incentivar que vendedores inseri-
dos em nossas plataformas passem a publicar anuncios de kits. Ou
seja, uma venda ‘casada de pecas’ de alto giro para tornar o preco
mais vantajoso para quem compra.

NV - Qual é a légica dessa iniciativa? A venda no modelo de
kits baratearia o custo para o reparador que vai comprar no
Mercado Livre?

RG - Hoje em dia, quando um vendedor faz uma publicagéo, ele
coloca o custo de envio do produto. Ou seja, se o cliente comprar
cada pec¢a separadamente, ira pagar este custo multiplas vezes.
Em contrapartida, ao adquirir por meio de um kit, ele ird arcar com
esse custo apenas uma vez.

NV - Como sao tratados os produtos de giro mais vendidos na
plataforma?

Rodrigo Gonzalez - E o caso dos amortecedores que falamos hé
pouco. Vale dizer, inclusive, que, quando nos referimos a unidade
de ‘autoparts’ do Mercado Livre, nos referimos também ao segmen-
to de lubrificantes. Entdo, também temos esses produtos e tudo o
que esta vinculado a troca de 6leo, como o filtro. Basicamente, o
que avaliamos é: quais sao as partes do veiculo que tém uma ven-
da mais recorrente? Como garantir que o consumidor final ou o
reparador profissional possa comprar melhor esses itens conosco?
Temos, claro, a questdo da compatibilidade que nos permite ven-
der produtos com maior complexidade de aplicagdo. Mas os pro-
dutos genéricos ainda nos dao uma flexibilidade maior, inclusive
nessa questao dos kits que eu citei anteriormente.

NV - Como a participacao na Automechanika Buenos Aires se
encaixa na estratégia de expansao do Mercado Livre no seg-
mento de autopecas?

RG - Nosso principal objetivo na feira €, primeiro, nos apresen-
tarmos frente ao mercado como, agora sim, uma plataforma que
vende e cada vez vende mais autopecas a todos os tipos de con-
sumidores. Hoje em dia ja representamos no mercado um bom

peso no faturamento. Entdo, queremos salientar essa mensagem
por aqui. Somos uma plataforma que quer participar cada vez mais
desse mercado e ter cada vez mais marcas, mais vendedores, se
animando com a ideia de vender no Mercado Livre. Inclusive por-
gue nossa empresa €, claro, uma plataforma de compra e venda,
mas também oferece solucbes de pagamento por meio do Mer-
cado Pago, que é uma plataforma facilitadora de transacées com
funcionalidades como escaneamento de QR Code e etc. Também
queremos apresentar solugées novas, como a possibilidade de
gue empresas desenvolvam con0osco Seus e-commerces proprios,
fora do Mercado Livre. Em resumo, mostrar a todos que somos um
aliado da omnicanalidade, integracdo de ambiente fisico e digital
que, se antes era uma tendéncia, hoje ja € uma realidade e, diria,
até uma exigéncia.

NV - Como o Mercado Livre tem visto a quebra da antiga cadeia
tradicional de venda. Vocés tém recebido demanda de marcas
querendo vender na plataforma de vocés sem um intermediario?
RG - A realidade é que sim. Hoje em dia estamos percebendo que
ha fabricantes que estdo querendo vender, que ha importadores
que ndo so estao querendo vender, mas que ja estdo vendendo de-
finitivamente, saltando um pouco a cadeia como vocé disse. Mas
estamos trabalhando para garantir a sustentabilidade do mercado
como um todo com agbes como a que chamamos de ‘marcas ex-
clusivas’. Por exemplo, um importador que traz uma marca de fora
pode vender no Mercado Livre, uma marca que sO vai ser comer-
cializada na nossa plataforma. Com isso, protegemos aquilo que
a gente chama de mercado tradicional, o offline. Os dois ndo véo
competir diretamente. E a nossa forma de dizer ‘ndo pulem a ca-
deia tradicional. Continuem la. Mas, se quiserem fazer algo diferen-
te, como uma alternativa complementar, podem vender no Merca-
do Livre sem prejudicar a cadeia’. Dito iSso, é preciso que sejamos
sinceros: a realidade é que as margens atuais estdo se apertando
por todos os lados, tanto no Off como no On. Esse cenario faz com
que o importador comece a buscar vender direto porque € uma
forma mais rentavel de atuar.

NV — O mundo ideal para o Mercado Livre é que a plataforma
coexista com a cadeia tradicional do aftermarket? Pergunto por
que alguns varejistas, por exemplo, se sentem ameacados com
0 avanco de vocés.

RG - Sem duvida nenhuma. Existem varias coisas que impulsionam
ou reprimem uma venda. O preco, o crédito e o valor do dinheiro
em si. Portanto, quando falamos de Argentina, nao é dificil ver que
0 cenario ndo esta tdo favoravel. Como resultado, as vendas no
offline estdo caindo de maneira robusta. Desde que a recesséo
se instalou por aqui, vimos que as vendas nas lojas fisicas cairam
entre 25% e 30%. Por outro lado, o faturamento do Mercado Livre
segue crescendo nesta categoria de autopecas. E preciso que o
mercado nos veja como aliados, ndo como competidores. Conos-
CcOo, as empresas podem mitigar 0os impactos desses momentos
mais dificeis e manterem-se em funcionamento. Para mim, o papel
mais lindo do Mercado Livre € ser um complemento. Uma loja pode
ficar aberta, por exemplo, das 9h as 18h, mas seguir comerciali-
zando seus produtos noite afora na nossa plataforma. Vender tarde
da noite e ter seus produtos despachados ja no dia seguinte. Esse
é 0 nosso mindset: de cooperacado. E importante para nés que o
mercado compartilhe dele.

I\ hovovarejo

uma missao:

estar sempre ao seu lado

A RMP esta presente
em todo o Brasil e
continua a crescer.

Em Vitoria-ES, ampliamos
nossa estrutura, levando
ainda mais exceléncia e
agilidade para o seu
atendimento.

’ Acesse 0 Nosso site:
& www.rmp.com.br

Conheca nossas redes sociais

(©) @rmpdistribuidora [[§ RMP Distribuidora

244

Posicione a camera do seu smartphone e
acesse a loja online da RMP pelo QR CODE

I\ hovovarejo

11



N
=
m
(7]

10" W02’ 018WOAOU B OWSI[eulol | 018\ OAON oedepay

12

VIES - Variacdes nos indices e Estatisticas
Marco de 2022, 2023 e 2024

A pesquisa VIES - Variagao nos Indices e Estatisticas, produzida a
partir dos dados apurados pelos estudos semanais MAPA - Movi-
mento das Atividades em Pecas e Acessorios e ONDA - Oscilactes
nos Niveis de Abastecimento e Precos realizados pelo After.Lab,
a empresa de inteligéncia de mercado com foco no Aftermarket
Automotivo, traz o comparativo do desempenho das lojas de auto-
pecas entre os meses de mar¢o dos anos de 2022, 2023 e 2024.
Os gréficos nacionais mostram que, mesmo no caso dos indices
desfavoraveis, o mercado varejista se comportou melhor em margo
de 2024 na comparacdo com os dois anos anteriores.

Na pesquisa MAPA, a média nacional das vendas fechou com que-
da de -0,38% sobre o més anterior, desempenho ainda abaixo do
desejado, mas melhor quando comparado com 0s meses imediata-
mente anteriores em cada ano. A reposicao dos estoques acompa-
nhou a tendéncia, com resultado final para o més de -0,08%, indice
gue também representou evolugcdo no comparativo, especialmente

em relacdo ao fechamento do periodo em 2022, conforme mostra
o grafico abaixo.

No que se refere aos dados abrangidos pela pesquisa ONDA, con-
tinuam prevalecendo as tendéncias que compdem longa trajetéria
iniciada na pandemia. Os indicadores, no entanto, mostram melho-
ra na comparacédo com o0s anos anteriores. A inflacao arrefeceu,
caindo de elevados 6,46% em 2022 para 1,93% més passado. Ja o
abastecimento do varejo, embora discretamente melhor no compa-
rativo com 2023, continua sinalizado queda: -5,19%.

Acompanhe nos graficos também os resultados regionais das ven-
das, compras, abastecimento e precos e compare 0 desempenho
das lojas de autopecas em 2022, 2023 € 2024 nos meses de margo
em suas respectivas evolugdes na comparagao com 0s meses de
fevereiro em cada ano. E, semanalmente, nas plataformas digitais
do NovoVarejo Automotivo, todos os resultados atualizados das
pesquisas MAPA e ONDA.

MAPA
Nacional

Variagdo nas Vendas - MARGO

2022 2023

Variagao nas Compras - MARCO
2022 2023 pLop 23
-0,08%

Variagao percentual

Regional

Variagio nas Vendas - MARGO

Varlacdo nas Compras - MARGCO

I\ hovovarejo

Variagao no Abastecimento - MARCO

2

Variacio no Abastecimento - MARCO

ONDA
Nacional

Varlacho

Regional

Variagdo nos Pregos - MARGO

Variagdo nos Precos - MARCO

54 quem & especialista em fabricar e comercializar Rolamentos de Roda e
Cubos de Roda sabe utilizar a tecnologia a favor do maximo desempenho.
De 7 a cada 10 modelos de veiculos ulilizam produtos NTN-SNR com
tecnologia japonesa-francesa.

NTN. | BNR | faise,
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Trés décadas de transformacao: a evolucao do
Brasil e seu impacto no mercado de reposicao

automotiva

Nos ultimos trinta anos vivenciamos mudancgas estruturais signifi-
cativas na economia politica do Brasil, come¢ando pela facilitacao
das importagdes em 1990 e seguindo com o Plano Real de 1994.

O pals transformou-se profundamente, e o mercado de reposicao
acompanhou essa evolucéo. Nesta edicdo, encerramos a série de
trés artigos destacando algumas das mudancas mais notaveis na
indUstria automobilistica, que certamente impactaram o mercado
de reposicdo de autopecas até os dias de hoje. Esta retrospectiva
nao é meramente um exercicio de nostalgia, mas também uma jus-
ta homenagem da Fraga Inteligéncia Automotiva ao trigésimo ani-
versario da Novomeio Hub de Midia e do Novo Varejo Automotivo.

DE 2014 AOS DIAS ATUAIS

Num contexto de grande inseguranca econdémica e baixa previsi-
bilidade, entramos em 2014, ano que, apesar das graves descon-
fiancas e incertezas, também trouxe momentos histéricos como a
realizacdo de eventos globais como a Copa do Mundo e as Olim-
piadas no Brasil. A crise politica e a recessao econémica foram
gradualmente arrefecendo, e apesar de nao termos recuperado
a pujanca de outrora, o Brasil superou grandes desafios estrutu-
rais neste periodo, com diversas reformas que trouxeram avancos
em temas centrais como a inseguranca juridica e o planejamento
econdmico.

A retomada do crescimento, embora em patamares inferiores, foi
caracterizada por um fendbmeno complexo: a diversificacdo das

G-FRAGA

preferéncias dos consumidores. Ao contrario dos periodos an-
teriores, eles comegaram a conviver com uma ampla gama de
possibilidades de veiculos. As montadoras chinesas deram seus
primeiros passos para se firmar no mercado brasileiro, e os vei-
culos asiaticos ganharam grande popularidade entre os con-
sumidores, com modelos como o HB20, Nissan March e Toyota
Etios disputando a preferéncia dos brasileiros e ganhando espa-
co significativo no mercado nacional. Além dos veiculos asiati-
cos, diversos projetos de SUVs compactos comecaram a cha-
mar a atencdo do mercado, estabelecendo uma forte tendéncia
de compra, que s6 nao foi maior devido a pandemia da Covid-19.
Os efeitos da pandemia serdo permanentemente lembrados, po-
rém, apesar dos desafios, 0 mercado de reposicdo se destacou
mais uma vez por sua resiliéncia anticrise. Entre os diversos seto-
res afetados, o aftermarket se mostrou um dos menos impactados
na economia, evidenciando sua robustez diante de adversidades.
Esta década também foi marcante pelo forte crescimento das ini-
ciativas digitais no segmento da reposicéo e pela transformacao
acentuada na cadeia de abastecimento do aftermarket. Por exem-
plo, em 2016, o comércio eletrbnico de pecas era algo insignificante
e talvez inimaginavel devido a complexidade técnica dos produtos
do setor. No entanto, este canal observou grandes investimentos e
ano apos ano foi se consolidando, até chegar aos atuais 10% do
faturamento da reposicao independente. O crescimento do digital
foi importante ndo apenas para colaborar com o enfrentamento da

1984/2013 | Vendas de Veiculos Novos
Leves para o Mercado Interno por Categoria
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pandemia, mas também para
gerar e potencializar uma nova
camada de prestadores de ser-
vicos e tecnologia dedicados
ao setor no pais, influenciando a
tendéncia do conteudo tecnolo-
gico nacional.

Ao final, mesmo com grandes
investimentos, as principais pla-
taformas globais de e-commer-
ce, marketplaces, catédlogos e
servicos nao foram capazes de
suprir as necessidades culturais
e dramaticamente nacionais
deste segmento. Em contrapar-
tida, as companhias regionais
se fortaleceram para atender de
forma eficaz as necessidades
dos agentes comerciais € das
industrias nacionais.

Na contram&o da nacionaliza-
cao de servigos, a presenca
dos veiculos e produtos de au-
topecas importados tem levan-
tado grandes preocupacbes da
industria nacional que esta se
preparando com fortes investi-
mentos para uma concorréncia
ainda mais intensa com 0s pro-
dutos e veiculos importados.

O PRESENTE E O FUTURO
PROXIMO

Neste contexto de retomada do
crescimento e recuperagao gra-
dual da confianca, o Brasil atra-
vessa um momento de entusias-
mo, com grandes promessas de
investimento tanto na producdo
de veiculos e equipamentos ori-
ginais quanto no aftermarket. As
novas tecnologias disruptivas,
como veiculos elétricos, inteli-
géncia artificial e o metaverso,
tém chamado a atenc&o dos to-
madores de decisdo do setor e
certamente ganharéo seus res-
pectivos espacos no cotidiano
dos profissionais e da popula-
cao brasileira.

O mercado sera cada vez mais
desafiado a lidar com o0 novo
e o Iinesperado, aumentando
a necessidade de atencédo e
abertura para as mudancas. Na
industria automobilistica, por
exemplo, a ascensdo das mar-
cas chinesas no mercado traz
importantes  questionamentos
sobre o futuro da mobilidade no

Brasil, especialmente considerando que, em um curto periodo, montadoras como a BYD e a GWM se
consolidaram no mercado de veiculos eletrificados, trazendo um dinamismo inesperado para a maioria
dos agentes do setor.

As empresas precisaréo fortalecer incessantemente sua cultura e seus diferenciais estratégicos, intro-
duzindo gradativamente um DNA cada vez mais digital e vencedor em seus profissionais. Os investi-
mentos em inovacgao, tecnologia, melhoria continua e servicos estratégicos trardo mais dinamismo ao
mercado e impulsionar&o a qualificacao e a presenca de prestadores de servicos cada vez mais so-
fisticados, que auxiliardo significativamente no aumento da eficiéncia do ecossistema como um todo.
Ja é possivel notar uma clara movimentagéo nesse sentido por parte das empresas de vanguarda do
setor, tanto na industria quanto no comércio, e esse caminho parece ser cada vez mais inevitavel. Nes-
te contexto, muitas duvidas, incertezas, erros e acertos surgiréo, e certamente poderemos contar com
parceiros de longa data como a Nhm para registrar na histéria cada um desses momentos.

Parabéns, Nhm e Novo Varejo pelos seus 30 anos! Nos certamente esperamos que esses sejam ape-
nas os primeiros 30 de uma longa histéria de servigos e colaboragdo com o mercado de reposicéao
brasileiro.

2020/2023 | Crescimento do comercio . ™™

H ,\"_J P et e 10

4 FRAGA
Y [——

P e e

i,

o o e

=

1
L]
i 85,2
i
)

757
dbi B Bl
53% 34% 40%
2020 201 2022 2023
Mo Gfimod 1 Snod o $=-E0mmeros Gabr o 1 B Teipeiis M Comeroin S [
padsands a5 208 de foturamants para o8 ghvais 10,75 dai speragie
i
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BYD e GWM prometem balancar o mercado de veiculos Zemn
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Na esteira de Javier Milei, Automechanika
Buenos Aires atrai os olhos do mundo

Edicao 2024 teve um acréscimo de 24% no numero expositores em relacéo a 2022

Ninguém fica indiferente a Javier Milei. Esta percepcgao, evi-
dente desde que 0 novo presidente argentino surgiu na cena
politica do pais, foi ratificada mais uma vez pelo clima de sen-
timentos mistos que cercou a edicdo 2024 da Automechanika
Buenos Aires.

Realizada entre os dias 10 e 13 de abril, no La Rural Trade
Center, a feira atraiu uma presenca robusta de participantes
que se alternavam entre os perfis otimistas, que veem 0 novo
momento como uma oportunidade para novos negocios, e
preocupados, para 0s quais o viés econémico liberal tem soa-
do como uma ameaca.

Como acontece na politica, a presenca dessa polarizacao in-
tensificou 0 engajamento e o interesse em relacéo a feira € a
levou a alcangar numeros recordes. De acordo com a Mes-

se Frankfurt Argentina, organizadora do evento, esta edicdo
da Automechanika Buenos Aires teve um acréscimo de 24%
no numero de expositores em relacdo a 2022 e contou com
a maior delegacao brasileira da histéria, com mais de 50
expositores.

AMBIENTE SEGURO

Para o gerente de projetos da Messe Frankfurt local, Fabian
Natalini, apesar.da mistura de sentimentos, os nUmeros Posi-
tivos da feira refletem, sobretudo, um ambiente mais. seguro
e previsivel para realizar negoécios. Afinal, entre as principais
mudancas promovidas pelo governo Milei, estao 0 avanco no-
torio na padronizacéo do valor do dolar e prazos de pagamen-
to mais rapidos aos exportadores. “No ano passado tinhamos

N novovare|o

uma disparidade muito grande entre.o ddlar oficial e o cha-
mado ‘dolar blue’ — em outros paises conhecido como ‘dolar
clandestino'. Isso, por si s, causava uma série de entraves ao
ambiente de negdcios interno e externo”, afirmou Natalini.
Algumas marcas presentes na feira compartilharam da per-
cepcédo do gerente da Messe Frankfurt ao expressarem alivio
em relacéo a este cenario menos incerto. A Tecfil foi uma delas
e, na voz do seu executivo de vendas internacionais, Thiago
Fernandes, comemorou a politica ‘30, 60, 90 e 120 dias’, que
estabelece 0 pagamento mensal de 25% do valor comerciali-
zado pelos exportadores. “A forma de pagamento era um pro-
blema que durava anos e, com essa nova politica, devemos ter
uma facilitacéo dos negocios”, afirmou o executivo.

Os pavilhoes de ‘La Rural’
receberam um total de:

344 expositores
650 marcas
De 18 paises diferentes

N novovare|c
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Apex e Sindipecas se uniram para garantir presenca recorde de expositores brasileiros

De norte a sul do Brasil,
tem 24 filiais Disape para
melhor te atender.

Abertura abrupta e aumento da competicao
assustam fabricantes locais e ligam sinal de
alerta para principais parceiros

A nocgao de que o aftermarket argentino e o pais como um todo es-

tao mais. atrativos para o trade intemgcional esta !onge, no entanto, Agora. a ﬁtial de Vitdria-ES E'.'Sté de cara hova, trazendo
de ser vista como algo apenas positivo pela totalidade dos players d d d |_ d d
do setor. - a voceés ainda mais proximidade e agilidade.
Os fabricantes locais, por exemplo, temem que os subsidios e a falta A DELEGACAO DE EXPOSITORES P 9

de protecdo a industria do pais fagam com que eles percam espaco

para empresas de mercados internacionais conhecidas pelo apetite BRASILEIROS OCUPOU CINCO

na balanga comercial, como € o caso das chinesas. ESTANDES DEVIDAMENTE

Da mesma maneira, embora em uma intensidade menor, o temor de Acesse 0 Nosso site: www.disape.com.br

perder espaco para os concorrentes também permeia o sentimento SINALIZADOS COM AS CORES

das empresas brasileiras — principais parceiras comerciais do af-

termarket argentino e que, em 2023, totalizaram um faturamento de VERDE E AMARELO EM UM ESPAGO

USS$ 3,3 bilhdes, o equivalente a 36,7% do total exportado pelo setor.
Esta preocupacédo com o novo momento dos hermanos foi uma
das principais razées pelas quais a parceria entre Sindipecas e a
Agéncia Brasileira de Promocdo de Exportacfes e Investimentos
(ApexBrasil) mobilizou tantos esforcos para que as marcas brasi-
leiras fossem protagonistas na Automechanika Buenos Aires 2024.

De acordo com uma fonte da Apex ouvida pela nossa reportagem,

DE 500 METROS QUADRADOS.

Conheca nossas redes sociais

‘ »

porém, a protecdo do posto de principal parceiro comercial do setor ‘ @ @disa pEdiSt ribuidora n Disa pe Distribuidora 'sape
|
I

. Distribuidora de Autopegas
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de autopecas da Argentina ndo foi a Unica raz&o que motivou o
orgao do Governo Federal a atuar pela ampliacdo do espaco dos
brasileiros na feira.

Segundo o porta-voz, os fabricantes do Brasil foram ao evento
também com a missédo de prospectar clientes de outros paises,
incluindo agueles que vieram de mercados como Estados Unidos
e Europa. “Para ndés, ter uma fatia pequenininha nesses mercados
significa muito. E é disso que estamos em busca. Sobretudo nas

buscou publico-alvo estratégico
para economia argentina

relacées com 0s europeus, ja que a frota de boa parte dos paises
do continente € mais parecida com a nossa’”, afirmou.

A Apex afirmou ainda que o setor de autopecas possui papel re-
levante na estratégia da balanga comercial brasileira, ja que con-
tribui para os numeros alcangados pelos produtos de maior valor
agregado, segmento que ainda esta distante do desempenho e da
representatividade das chamadas commodities.

Evento foi inaugurado em 10 de
abril e prosseguiu até o dia 13

Automechanika Buenos Aires tem clima, publico e
objetivos diferentes do que observamos na Automec

Quem ja compareceu a uma edicdo da Automec, em S&o Paulo,
certamente reparou no clima festivo e descontraido da feira. Nao é
incomum observarmos estandes bastante musicais e com quitutes
e drinks dignos de um verdadeiro happy hour.

Parte desta caracteristica € moldada pelo publico-alvo do principal
evento de autopecas brasileiro, j& que este recebe ndo apenas to-
dos os elos da cadeia do aftermarket, mas também caravanas com
colaboradores dos mais diversos perfis.

Este clima mais descontraido e plural, porém, n&o foi aquilo que
0s participantes da verséo argentina da Automechanika observa-
ram. Com cara de espago business, 0 evento se concentrou em
reunir tomadores de decisdo com perfil mais executivo, focando
em networking, no langcamento de produtos e na exibicdo de novas
tecnologias.

Por esta caracteristica, alias, a feira argentina ndo contou com es-
pacos oficiais de treinamento como é o caso da concorrida ‘Are-
na do Conhecimento’ na Automec. Diante deste contexto, marcas
gue enxergam a aproximagao junto a publicos mais operacionais,
como 0s reparadores, tiveram de criar suas proprias iniciativas
para fazé-lo. Foi, por exemplo, o que fez a Schaeffler ao reservar
um espaco para apresentacdes com dicas técnicas.

A empresa levou um modelo parecido ao observado na ‘Arena do

Conhecimento’ e conduziu apresentagbes com duragéo de 15 mi-
nutos para qualquer visitante interessado em entender um pouco
mais sobre as aplicacdes das pecas de suas marcas.

‘Este € um publico bastante estratégico para nds. I1sso porque,
além de evitar erros de aplicacao, o reparador €, em Ultima instan-
cia, um influenciador direto na escolha da marca, seja comprando
diretamente ou indicando a compra”, afirmou Rubens Campos, vi-
ce-presidente de Aftermarket Automotivo da Schaeffler na América
do Sul.

Além dos pontos mencionados, Automec e Automechanika pos-
suem uma diferenca-chave no conceito de representatividade. Ao
analisar as duas feiras por essa ¢tica, o gerente de projetos da
Messe Frankfurt local, Fabian Natalini, afirmou que, enquanto a
primeira se dedica majoritariamente a construir negocios para o
mercado brasileiro especificamente, a segunda tem como um de
Seus principais objetivos servir como um hub de comércio para
toda a América do Sul, sobretudo no que diz respeito aos paises
de lingua hispanica.

“‘Uma de nossas missdes aqui € dar espago para empresas chi-
lenas, colombianas, paraguaias e etc. O Brasil tem seu protago-
nismo natural. Mas o aftermarket da América Hispéanica necessita
desta plataforma para se desenvolver”.
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A perspectiva de executivos presentes na
Automechanika Buenos Aires 2024

“Viemos para esta feira junto com o Brasil Auto Parts porque n&do s6 o
mercado argentino, mas o mercado da América do Sul como um todo
€ muito importante para a Tecfil. Trouxemos diversos lancamentos, in-
cluindo os produtos da linha Max Pro, que € para o segmento de pe-
sados. Também demos um foco importante para os produtos da linha
leve. Afinal, o fato de a frota argentina ser muito parecida com a bra-
sileira permite que a Tecfil tenha uma cobertura de mais de 95% dos
veiculos que rodam aqui. Esses movimentos sdo muito importantes
para que a gente possa fortalecer nossa presenca no pais. Principal-
mente agora, com as mudancas que vém acontecendo na Argentina
em termos de legislacdo. O pais € nosso principal parceiro comercial
e, nesse novo momento, entendemos que teremos um crescimento
de 20% nas exportacdes. Uma questdo que é importante mencionar
quando falamos da melhora do ambiente comercial daqui € a mu-
danca de forma de pagamento. A Argentina tinha um problema que
durava anos nesse quesito e, agora, com uma mudanc¢a de politica
implementada recentemente, devemos ter uma facilitacdo dos nego-
cios. Foi implementada uma politica de 30, 60, 90, 120 dias. Ou seja,
vocé acerta basicamente 25% do valor a ser pago a cada 30 dias”.
Thiago Fernandes

Executivo de vendas internacionais da Tecfil

“Nos trouxemos tudo o que temos de langcamento para apresentar
aqui na feira. Eu sou brasileiro, mas tomo conta de todo Mercosul:
Brasil, Argentina, Uruguai, Paraguai... Entdo agora a gente passa a
ter uma estrutura que pensa ndo sé como pais, mas também como
uma regido. A ideia é que, daqui pra frente, a gente tenha mais rela-
¢cbes entre esses quatro paises, trazer todo o know-how que ja existe
no Brasil para a Argentina, e também o inverso, levar tudo que ja foi
lancado e que a gente ja tem aqui na Argentina para o Brasil também.
Sabemos que as empresas argentinas, e o pais como um todo, ainda
passam por um momento delicado. Pensando nisso, enfatizamos no-
vas linhas com custo um pouco mais baixo para nos aproximarmos do
cliente e abrirmos novas oportunidades”.

Elifas Euphrasio

Coordenador de Desenvolvimento de Negdécios Mercosul da SKF

I\ hovovarejo

“A gente participa da Automechanika ja ha muitos anos, mas decidi-
mos ficar de fora da ultima por conta da proximidade com a pandemia.
Agora, neste retorno, consideramos ser um momento importante para
rever varios clientes que ndo temos a oportunidade de encontrar com
tanta frequéncia, bem como um momento-chave para falar com o me-
canico. Sobre essa relagcdo com os reparadores, trouxemos 0 espaco
‘RepXpert’, nossa bandeira de assisténcia técnica, onde oferecemos
treinamento e capacitacdo em um modelo muito parecido com o que
fizemos na ultima Automec, em S&o Paulo. A ideia é treinar mais de
500 pessoas aqui para ndo apenas orientar o reparador sobre a corre-
ta aplicacdo da peca, mas também fazé-lo sentir-se confortavel para
atuar como uma espécie de promotor das nossas marcas. Afinal, é
ele que decide a peca que vai usar. Além dessas oportunidades para
estreitar relacionamento com nossos clientes e de treinamento com 0s
reparadores, a feira deste ano tem o componente das mudancas de
cenario da Argentina. Com o pais tentando se tornar mais aberto e atra-
tivo, a competicdo naturalmente vai aumentar e a Schaeffler ndo quer
perder seu marketshare por aqui. Em razdo disso, uma de nossas novi-
dades consiste na montagem de kits de distribuicdo em que vendemos
diversas pegas em um pacote e tem como um dos principais objetivos
a possibilidade de nos permitir oferecer precos mais competitivos”.
Rubens Campos

Vice-presidente de Aftermarket Automotivo da Schaeffler

na América do Sul

“O Brasil é 0 nosso principal parceiro tanto em termos de importacéo
quanto de exportagdo. Ao mesmo tempo, 0 Novo governo esta promo-
vendo mudancas politicas, visando a abertura da economia e permi-
tindo que as empresas argentinas possam explorar novos cenarios e
NovVos parceiros no ambito de suas relacbes comerciais.

Quando falamos da ZF especificamente, temos uma conexao muito
forte tanto com o Brasil quanto com a Argentina, pois em ambos pro-
duzimos sistemas para carros de passeio, veiculos comerciais e outros
produtos”.

Amilcar Altopiedi

Gerente de Vendas da ZF na Argentina
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PORTFOLIO FRAS-LE RECEBE COMPLEMENTO P e G e I G
COM MAIS DE 100 NOVAS APLICAGOES

A Fras-le entra em 2024 com mais de 100 novos codigos de com-

ponentes para a reposicao entre pastilhas e sapatas com ampla
gama de aplicagcdes nos modelos das marcas Audi, BMW, Ci-
troén, Chevrolet, Cherry, Ford, Fuji Heavy, Honda, Jaguar, Land
Rover, Mercedes-Benz, Mini, Mitsubishi, Nissan, Peugeot, Tesla,
Toyota, Volkswagen e Volvo. Além das pastilhas e sapatas da
linha Advanced, a empresa ampliou a cobertura das pastilhas
Ceramaxx, de alta performance para veiculos premium. Tam-
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& bém conta com a nova !'nha EHnergy de pastilhas de freio para Em 2023 foram introduzidas pastilhas e sapatas de freio para
8 veiculos hibridos e elétricos. modelos de 19 marcas distintas

o

Encontre as pegas certas com a placa do veiculo:

MOTORSERVICE APRESENTA NOVOS ITENS DA
KOLBENSCHMIDT (KS) PARA VEICULOS PESADOS g S——

Ampliando o portfélio da linha de veiculos pesados, a Motor-
service, divisdo para o aftermarket automotivo do Grupo Rhein-
metall, lan¢ca novos produtos: anéis de segmento para Mer-
cedes-Benz Actros e para 6nibus lveco. Camisas de cilindro
para caminhdes Mercedes-Benz Actros; Iveco Stralis, Trakker;
Man 28.440, 29.440, 33.440; diversos modelos Scania. Ha tam-
bém arruelas de encosto para caminhfes Actros 2546, 2646;
DAF XF105, CF85; buchas de comando para os modelos Man
28.440, 29.440, 33.440; bronzinas de mancal e buchas de biela T olas o e

para varios modelos da Scania; e bronzinas de mancal para AT Eae o bicla
diversos caminhdes e 6nibus Volvo.

p come buscar no catalogo?

¢-FRAGA @

S INFORMALDES
BETALHADAS

derde voloulor
de parseic:
ath utilitarios

Passo 1: Passo 2: - _ Passo 3:

Acessar o Digitar Consultar as
Catdlogo a placa informagdes

da Fralgat do veiculo Gll-0476 do veiculo

EATON LANCA LINHAS DE RELES, SIRENES E
CONVERSORES PARA O MERCADO DE REPOSICAO

A Eaton anuncia o langcamento de trés linhas inéditas em seu
portfélio de reposicdo: relés, conversores e sirenes. As novas
solugdes chegam neste més as prateleiras dos distribuidores
autorizados de todo o Brasil. No total, serdo 40 novos itens que
terdo aplicacBes universais e especificas que equipam carros
de passeio, caminhdes, dnibus e veiculos off-road, como maqui-
nas agricolas e de construcéao.

O Buscar

LINHAS DE PRODUTO

—

Aplicacdes atendem aos veiculos HB20 (2020 em diante),
Onix (2020 em diante) e Trailblazer (2012 a 2020)

@ 19)97118-1895

@ g o frogo.com.br
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Xiaomi SU7: a dura realidade das montadoras

Por que o consagrado fabricante chinés de smartphones esta lancando um carro? Porque o mundo

nao é mais aquele que vocé conheceu um dia

“Num prazo de 15 a 20 anos, a Xiaomi pretende se tornar uma das
cinco principais fabricantes de automadveis globais”. Em outros tem-
pos, a afirmacéo de Lei Jun, fundador, presidente e CEO do Grupo
Xiaomi, soaria como uma piada. Afinal, ele esta falando de uma
empresa conhecida e consagrada pela producédo de smartphones.
Entéo, do alto de sua convicgéo, vocé perguntaria: como uma em-
presa de aparelhos celulares pode ter a pretensao de fazer um au-
tomaovel e, mais do que isso, entrar para o seleto grupo de lideres
mundiais do setor?

A resposta € simples e, ao mesmo tempo, complexa: € porque o
mundo mudou espetacularmente e o setor automotivo cada vez
mais vai se distanciar daquela configuragao secular das montado-
ras que todos ndés nos acostumamos a conhecer € que, durante
décadas, forneceram os carros que usamos ainda hoje.

Mas o que tudo isso tem a ver com o celular? Eu tenho certeza que
VOCE, que atua no setor automotivo, ja ouviu alguém falar que os
carros estédo se tornando smartphones sobre rodas. Acredite, isso
nao é uma figura de linguagem. E a mais absoluta verdade. “Se nés

desmontarmos hoje um painel multimidia ou uma OBU - Onboard
Unit e analisarmos os blocos que estado ali dentro, vamos encontrar
um elemento de alta capacidade de processamento, como existe
no smartphone; um sistema de recepcéao de sinal de camera, como
as cameras de ré ou outras que ajudam na conducéo; sistema de
audio de altissima qualidade, com comando de voz; e, 0 ponto cru-
cial, a conectividade — a conectividade celular hoje é indispensavel
para tudo isso. Novas propostas de valor estdo sendo ofertadas aos
consumidores gracas a esse advento do smartphone sobre rodas”,
detalhou o especialista José Palazzi, diretor da Qualcomm, indus-
tria de alta tecnologia que fornece recursos de conectividade para
as montadoras, durante recente participagdo no podcast Dialogo
Automotivo, da A.TV, o canal de conteddo em video no Youtube do
aftermarket automotivo.

Entdo comegamos a entender melhor a analogia entre os smart-
phones e os carros. Mas, isso ainda n&do explica como um fabri-
cante de celulares desenvolveu expertise para fabricar automoveis.
Fique tranquilo, ndo vamos deixar essa questao sem resposta. Para
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iSSO, recorreremos mais uma vez ao Palazzi: “Essa proliferacéo
tecnolégica permitiu que novos players aparecessem e, agre-
gando isso ao fato de o veiculo 100% elétrico ter uma quantidade
de pecas moéveis menor, ha uma natural tendéncia de fabricacao
— Obvio que eu respeito muito todos os fabricantes em todas as
suas vertentes, tenho grande admiracdo por aqueles que tém as
vezes séculos de uma qualidade incrivel, mas também observo
com respeito 0s novos entrantes, que tém tido competéncia de
fazer bons projetos e escolher bons supridores de tecnologia”.

ARQUITETURA

Para fechar essa equacéao, € importante relembrar as condicionan-
tes que ao longo de décadas foram determinantes para a fabri-
cacdo de um automodvel: essencialmente motor e transmisséo. “A
gente sempre comprou carro confiando no motor € no cambio. As
montadoras adquiriram a capacidade de engenharia para cons-
truir motores e cadmbios confidveis. S6 podia fabricar carro quem
tinha motor e cambio”, expds Gerson Prado, CEO da Nexus Inter-
nacional, em sua palestra de inauguracao da feira Autop 2022, em
Fortaleza (CE). S6 que o carro elétrico ndo tem powertrain. “Muda
tudo. O carro elétrico tem rodas, chassi — que séo as baterias — e
um motor elétrico. O que vai definir o carro daqui pra frente? Soft-
ware. E com o baita mercado de 5 trilhdes que teremos, as monta-
doras desesperadamente sairam com investimentos bilionarios em
desenvolvimento de software para veiculos elétricos”, expds com
clareza o executivo.

Ai esta! Agora a equacéo se fecha com perfeicédo. Para fabricar um
carro, a industria vai precisar de fornecedores de baterias, moto-
res elétricos e componentes undercar. O restante — e mais impor-
tante — é definido pelo software. E disso a Xiaomi entende. Assim

Os carros estao virando

smartphones sobre rodas,
e isso nao é figura de
linguagem

nasceu o SU7, o smartph..., quer dizer, o carro elétrico da Xiaomi,
que comeca a ser vendido em 2025. “Muda o eixo do poder de
fabricacdo do carro no mundo, que era Estados Unidos e Europa,
mas vai se movimentar para a China. E olha quem esta entrando
no carro elétrico: Sony, Huawei, Google, Microsoft e Apple. Todas
terdo carros elétricos porque eles serdo definidos por software e
esses caras dominam tudo de software. Ja que o carro ficou facil
de fazer, um monte de gente nova estéa fabricando ou vai fabricar
carro elétrico”, sentenciou Gerson Prado em sua apresentacao.
Aquilo que o executivo da Nexus disse em 2022 ja é, portanto, rea-
lidade. “Tem mudado substancialmente a forma como as pessoas
selecionam seus veiculos. Hoje, quando vao a uma concessionaria
— e eu ouco isso de montadoras — elas nao perguntam mais com
tanta veeméncia qual € a poténcia do motor. A pergunta mais co-
mum € o que roda no multimidia, se ele é atualizavel, que Android
esta ali dentro, se ele roda sem fio, ou seja, se posso entrar com
meu smartphone no bolso e sincronizar as informagdes sem a ne-
cessidade de uma conexao por cabo”, contou José Palazzi.

Entdo prepare-se para um mundo totalmente novo. As mar-
cas de automoéveis com que nos acostumamos por décadas
estdo prestes a enfrentar uma concorréncia que jamais po-
deriam imaginar num passado nao muito distante. E, por in-
crivel que paregca, esses novos competidores chegam capa-
citados a oferecer um carro até melhor do que quem passou
a vida inteira aprendendo a projetar e fabricar automoveis.
Bom, se de fato em 15 ou 20 anos a Xiaomi se tornar
uma das cinco maiores industrias de automoveis do mundo,
alguém muito famoso e conceituado até agora tera
ficado para trés...
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Vamos juntos conhecer os Maiores e Maiores em Distribuicao de Autopecas
que se destacaram em cada uma das 5 regides do pais.
R e S o O After.lab, ntcleo de pesquisa e inteligéncia de negdcios do Aftermarket Automotivo,
nos traz a terceira edicao desse estudo que avalia o desempenho dos distribuidores
automotivos, por regiao, em 21 quesitos relativos a servigcos prestados além

Pronto pra briga: o carro da Xiaomi

da venda de pecas. Vocé é nosso convidado para essa homenagem!

Os veiculos elétricos Xiaomi se sustentardo em cinco tecnologias
principais estabelecidas pela fabricante: e-motor, bateria, fundicao,
piloto autbnomo e cabine inteligente. Vejam como estes pilares em
grande medida se alinham com todo o raciocinio desenvolvido em
nosso texto até aqui.

Vamos, afinal, trazer alguns detalhes sobre o carro — ou smartphone
sobre rodas — que concretizara uma das mais disruptivas transfor-
macdes da indUustria de veiculos desde 1886, quando os alemées
Gottlieb Daimler e Karl Benz apresentaram os primeiros veiculos
aceitos como automaoveis.

Posicionado como um seda de alta performance ecoldgica — outro
sintoma dos novos tempos — o SU7 representa, segundo o CEO
da Xiaomi, um passo crucial em direcdo ao fechamento do ciclo
do ecossistema inteligente Humano x Carro x Casa. Repare que
tal afirmacéo foge totalmente de tudo o que sempre ouvimos por
ocasido da apresentacdo de modelos lancados pelas montadoras
tradicionais. A Xiaomi defende que os veiculos elétricos inteligentes
caminham rumo a integracdo da industria automobilistica com ele-
trébnicos de consumo e ecossistemas inteligentes, um passo neces-
sario para a evolugao da industria, ainda segundo a fabricante. A
cobertura do ecossistema se estende a mais de 95% dos cenarios
diarios dos usuarios, permitindo que a inteligéncia sirva intricada-
mente a cada individuo.

Os conceitos sao tdo revolucionarios que quase estou esquecendo
de falar do carro. Entdo vamos Ila.

Comecando pelos denominados e-motores, desenvolvidos e fabri-
cados independentemente, sédo identificados como HyperEngine
V6, V6s e HyperEngine V8s. Ja da pra perceber que eles tém a
pretensdo de entregar rendimento compativel com similares a com-
bustédo de 6 e 8 cilindros em V. O HyperEngine V8s gira a impres-
sionantes 27.200 rpm, tem 425 kW de poténcia de saida e torque
maximo de 635 N/m.

Sem querer exagerar aqui nas informacdes técnicas, a Xiaomi des-

taca ainda a tecnologia de célula invertida, a intercamada elastica
multifuncional e um sistema de fiacao minimalista — resultando em
eficiéncia de integracéo de bateria de 77,8%, a mais alta entre as
baterias CTB em todo o mundo, uma melhoria geral de desempe-
nho de 24,4% e uma reducao de altura de 17mm, com capacidade
maxima de bateria de até 150 kWh e alcance tedrico de recarga
CLTC superior a 1200 km.

Uma rapida passada no quesito fundicéo, tido como um diferencial:
a empresa apresentou o cluster Xiaomi Hyper Die-Casting T9100
autodesenvolvido e um novo material de liga de fundicdo sob me-
dida, Xiaomi Titans Metal. O cluster permite a fabricante pesquisar
simultaneamente fundicdo em grande escala e materiais. E também
propiciou um feito importante com o underbody traseiro integran-
do 72 componentes em um, reduzindo as juntas soldadas em 840,
diminuindo o peso total do carro em 17% e baixando as horas de
producao em 45%.

Mas, voltando ao mundo normal, e para quem vai dirigir? Vai neces-
sariamente entrar na Cabine Inteligente EV que oferece um conso-
le central de 16,1 polegadas 3K, um display HUD head-up de 56
polegadas, um painel de instrumentos giratério de 7,1 polegadas e
dois suportes de extensado de encosto de assento que permitem a
montagem de dois dispositivos tablet. Um chip para carros com po-
der de computacéo de IA possibilita experiéncia interativa final com
a interligacdo de cinco telas diferentes. Em termos de integracéo
de hardware, o SU7 suporta mais de 1000 dispositivos domésticos
inteligentes Xiaomi para integracdo sem esforco com o veiculo, per-
mitindo descoberta automatica, acesso sem senha e capacidade
de configurar cenarios de automacao, criando um robusto ecossis-
tema CarloT.

Outro entre os cinco pilares é o Piloto Automatico Autbnomo. Aqui
ja entramos na tecnologia de software inteligente, em que a fabri-
cante estd muito a vontade. S&o trés recursos em destaque: Tec-
nologia Adaptativa BEV, Modelo Fundacional de Mapeamento de
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No dia 25 de abril a ATV inicia a transmissao exclusiva a partir das 19h00,

com abertura da cerimonia as 19h30.
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Xiaomi HyperEngine V&/V6s
In mass production, on board

21000rpm

Xiaomi HyperEngine V8s
In mass production, on the road by 2025

27200rpm

Xiaomi HyperEngine
Pre-research Carbon-Sleeved Rotor

35000rpm

Motor elétrico “V8” gira a 27 mil rpm, mas outro ainda mais poderoso
esta em desenvolvimento e pode chegar a 35 mil rpm

Nao é Ia muito espacoso, mas o
porta-malas ainda existe num carro
que é quase uma nave espacial

CTB Integrated Battery Technology

120mm

Mais baixa e mais eficiente, a bateria do SU7
também esta entre os destaques do seda

Estradas e Tecnologia de Rede de Ocupacéo Super-Res. A primeira
invoca algoritmos de percepc¢édo com base no cenario e, com alcance
de reconhecimento de 5 cm a 250 m, garante visibilidade mais ampla
em cenarios urbanos, visdo estendida em cenarios de alta velocidade
€ mais precisdo em cenarios de estacionamento. O Modelo Fundacio-
nal de Mapeamento de Estradas ndo so reconhece as condicdes da
via em tempo real e muda inteligentemente para uma trajetéria de di-
recdo mais adequada, como também pode navegar suavemente em
cruzamentos complexos sem depender de mapas de alta definicéo,
gracas ao aprendizado de cenarios e habitos do motorista. Em termos
de reconhecimento de obstaculos, a Tecnologia de Rede de Ocupacéo
Super-Res simula todos 0s objetos visiveis, como superficies curvas
continuas. Isso melhora a precisao de reconhecimento para até 0,1m.
Além do Modelo Fundacional de Mapeamento de Estradas, a Xiaomi
também desenvolveu independentemente o primeiro “Modelo de A de
Sensacao e Tomada de Decisdo de Ponta a Ponta” para estacionamen-
to automatizado que proporciona observacdo em tempo real e ajuste
dindmico ao estacionar em cenarios desafiadores, como estaciona-
mentos que incluem elevadores.

34
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Ja o ecossistema Xiaomi CarloT é totalmente aberto a terceiros, apre-
sentando interfaces padronizadas, extensos padrées de protocolo de
comunicacao e solucdes de retrofit leves para dispositivos existentes.
Lei Jun afirmou que a etapa final dos veiculos elétricos inteligentes é
a fusdo de avancos tecnoldgicos e a integracdo perfeita das neces-
sidades do usuario e de seus veiculos, onde dirigir se torna intuitivo.
O ecossistema inteligente Human x Car x Home permite colaboracéo
e evolucdo mutua entre individuos, dispositivos e servicos inteligentes
dentro do ecossistema. Aproveitando a conectividade cruzada Hyper-
Connect entre dispositivos, o Xiaomi HyperOS integra perfeitamente
mais de 200 categorias de produtos, incluindo o Xiaomi EV.

Mas, afinal de contas, estamos falando sobre um carro ou um smar-
tphone? Sinceramente, n&o sei mais dizer. Nada do que vocé leu até
aqui nos remete aquilo que aprendemos sobre os automaoveis. Para en-
cerrar este texto no campo da familiaridade que criamos — e que agora
teremos de rever completamente — com o mundo das quatro rodas, fica
uma informacgdo que hoje talvez seja apenas uma anotagao nostélgica.
O Xiaomi SU7 Max acelera de 0 a 100 km/h em quase inacreditaveis
2,78 segundos e atinge a velocidade maxima de 265 km/h.
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Venha fazer parte do Aftermarket Automotivo
Comunidade no Whatsapp!

Por aqui vocé tera acesso a noticias e informagdes em tempo real, direto das redacdes do

Novo Varejo Automotivo, Mais Automotive e A TV.

Nossa comunidade e focada em compartilhar as informagdes mais quentes e relevantes

sobre 0 mercado de reposicao brasileiro.

Buscamos sempre estar um passo a frente ao trazer analises abrangentes e precisas sobre
novidades e tendéncias do setor, fornecendo insights valiosos para gque vocé possa tomar

decisdes bem informado(a).

Juntos, construiremos uma comunidade vibrante na qual o conhecimento é valorizado e

0 aprendizado e constante.

Como curadores de conteludo e administradores da comunidade, nos

comprometemosa utilizar os recursos de privacidade para proteger

todos os dados dos participantes.

Aftermarket Automotive
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Disrupcao tecnologica e experiéncia do
consumidor desafiam setor automotivo

Executivos das empresas de diferentes segmentos mostram otimismo moderado para os proximos
anos e inseguranca quanto a capacidade de acompanhar a velocidade das inovacoées

Anualmente a pesquisa Global Automotive Executive Survey
(GAES), realizada pela consultoria internacional KPMG, tem se
ocupado em apurar as principais tendéncias para o setor automo-
tivo segundo os mais destacados executivos do trade em todo o
mundo. Chegamos agora a 24? edicdo do estudo, que, exatamente
por esta longa trajetdria, vem construindo um historico muito con-
sistente acerca das grandes preocupacgdes destes lideres setoriais
em mais de duas décadas.

E, evidentemente, essas preocupac¢des mudaram bastante ao lon-
go do tempo. Em 2013, dez edicbes atras, o levantamento aponta-
va quatro grandes fatores de mudanc¢a no setor automotivo: desa-
fios do meio ambiente, urbanizacdo crescente, comportamento do
consumidor e globalizagdo. Mais interessante ainda era a percep-
cao de que o futuro se encaminhava para os automoveis hibridos e
0s 100% elétricos perderiam espago no desenvolvimento. Pois €...
Mas deixemos o passado para tras. O importante é saber o que a
edicao apresentada agora — que ouviu em outubro do ano passado
1.041 executivos atuantes em 33 paises e territorios, incluindo o
Brasil, com 33 participantes — apontou de tendéncias para o setor
automotivo — ou, como preferem alguns, setor da mobilidade. A
propria KPMG resume: seguranca cibernética e sustentabilidade,

crescimento dos veiculos elétricos, novas tecnologias e foco no
cliente. Eis o futuro.

ELETRIFICACAO

O primeiro ponto de que o estudo trata, n&o por acaso, € a ele-
trificacdo da frota global. Alids, nesta edicdo o titulo da pes-
quisa € ‘Getting real about the EV transition’, ou, ‘Encarando a
realidade sobre a transicdo para veiculos elétricos’. Tem tam-
bém um subtitulo: ‘Ainda € uma jornada emocionante — e gra-
tificante —, mas pode demorar mais € 0 percurso nao sera
tranquilo’. Por ai ja vemos o tanto que as expectativas dos
executivos mudaram em relagédo a 2013.

“Anossa 24% Pesquisa Executiva Automotiva Global da KPMG chega
num momento crucial para os fabricantes de automoéveis. As oportu-
nidades de negdcio nunca pareceram tao grandes, impulsionadas
pelos avancos nos trens de forca elétricos, na tecnologia de direcao
autbnoma e na promessa de uma experiéncia do cliente mais magica
no veiculo. Na fabrica, nos showrooms e nos sites de comércio ele-
trénico, a inteligéncia artificial e outras tecnologias estdo mudando
a forma como os carros séo fabricados, vendidos e atendidos”, es-
creve Gary Silberg, Global Head of Automotive KPMG International,
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na introducao ao relatério final do estudo.

Na visdo dos executivos do setor, a perspectiva de avanco dos
elétricos € crescente, mesmo com 0s recentes questionamentos
decorrentes dos diferentes problemas envolvendo EVs mundo afora.
Porém, ha variacdes regionais significativas, influenciadas por fatores
como infraestrutura e politica governamental. Na Europa Ocidental,
na pesquisa do ano passado, a estimativa dos entrevistados era que
os veiculos elétricos a bateria representariam 24% das vendas em
2030; agora, a estimativa consensual foi de 30%. Nos Estados Unidos,
passou de 29% para 33% e, na China, saltou de 24% para 36%. E,
segundo os executivos, em 2030 a Tesla serd a protagonista deste
mercado.

CONSUMIDORES

O estudo aponta que a experiéncia do cliente, cada vez mais digital,
emergiu como diferencial chave no setor automotivo. As prioridades
estdo mudando na hora de comprar o carro. E verdade que, na ava-
liacao dos executivos, o desempenho ao dirigir continua sendo o atri-
buto mais importante (citado como muito ou extremamente importante
por 80% dos entrevistados globais). Mas uma experiéncia do cliente
sem problemas e sem complicacées subiu para o segundo lugar. Os
gestores de concessionarias apontaram que, globalmente, os consu-
midores estdo buscando experiéncia digital simples, comecando pela
pesquisa e avaliacdo até a compra e a posse do carro.

A crescente digitalizacdo das experiéncias — desde a pesquisa até
0 proprio ato de dirigir — traz um novo desafio para as montadoras:
foco renovado na engenharia de software e na seguranca cibernética.
Além disso, a rapida evolucéao da inteligéncia artificial e de outras tec-
nologias exige investimentos em treinamento de pessoal e parcerias
estratégicas para impulsionar a inovagao. Tudo isso redunda em uma

profuséo de dados gerados a partir do automoével. A quem confia-los?
Veja as respostas no grafico a seguir.

“Os consumidores estdo cada vez mais experientes e exigentes em
relacdo a tecnologia nos carros. Os fabricantes devem manter-se a
frente de seus concorrentes ao oferecer os equipamentos mais recen-
tes em veiculos autbnomos, recursos avancados de conectividade e
tecnologias de segurancga aprimoradas”, comentou Vinodkumar Ra-
machandran, sécio lider de consultoria empresarial da KPMG india.

PROTECAO AOS DADOS GERADOS PELOS VEICULOS

Os consumidores tendem a confiar mais em empresas de tec-
nologia especializadas em seguranca cibernética para proteger
os dados gerados pelo veiculo. Isso se deve a percepcdo de que
essas empresas possuem mais experiéncia e expertise espe-
cifica nesse campo, 0 que pode oferecer maior seguranca e
confianca em relacdo a protecao dos dados do veiculo.

SUPRIMENTOS

Os problemas no fornecimento para montadoras e aftermarket se
agravaram com a epidemia da covid-19, mas de la pra ca as preo-
cupac0Oes nao cessaram. Disrupcdes nas cadeias de suprimentos se
destacam na pesquisa como um dos principais desafios do setor au-
tomotivo globalmente. Os resultados do estudo mostram que varias
empresas estdo adotando uma abordagem cautelosa na gestéo des-
sas redes, com foco na priorizacdo da resiliéncia sobre a tomada de
decisGes imediatas.

Essa preocupacéo s6 nao ocorre entre os respondentes chineses, 0
que, segundo a avaliagdo da KPMG, é compreensivel, visto que hoje
a China € a maior fornecedora de diversas commodities essenciais,
especialmente aguelas relacionadas a veiculos elétricos. Entre os en-

4 ™
Participacdo de mercado estimada Em quem os consumidores confiam
para EVs em 2030 para proteger os dados dos veiculos
Empresas de
tecnologia,
Estados Unidos _ 33% comunig;géo 8% m
e informacgao
sapzo [ -
de solucao
Fabricantes
dos veiculos
Fonte: Global Automotive Executive Survey )
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trevistados fora da China, 45% estavam muito ou extremamente
preocupados com 0 acesso ao litio, cobalto e outros componentes
de bateria.

Na pesquisa, 78% dos executivos de montadoras se mostraram
muito ou extremamente preocupados com o suprimento de litio
(63% em 2023). Em relacdo aos semicondutores — componentes
que nos Ultimos trés anos paralisaram linhas de montagem em
todo o0 mundo —, 14% mostraram-se extremamente preocupados
e 31% muito preocupados. A aquisicao direta de matérias-primas
foi apontada como a principal estratégia para minimizar problemas
com fornecimento.

Apesar das diferentes acGes de contingenciamento ado-
tadas, permanece uma forte inquietacdo entre os executi-
vos quanto a continuidade do fornecimento de commodities e
componentes nos proximos cinco anos - especialmen-
te, como ja visto, litio e cobalto. Assim, 90% consideraram de
importancia moderada a extrema a necessidade de passar a pro-
duzir alguns dos componentes brutos.

TECNOLOGIA

A evolugédo tecnolégica no setor automotivo tem sido cada
vez mais rapida e agressiva. E, ao que tudo indica, até
as montadoras estdo preocupadas com esta evolugao.
Na pesquisa, 0s executivos das OEMs mostraram menos
confianca em sua capacidade de acompanhar as inovacoes
tecnoldgicas, como inteligéncia artificial e robdtica avancada, em
comparacdocomaedicdoanteriordoestudo. ArapidaevolucdodalA,
especialmentealAgenerativa(GenAl),estaexigindomaistreinamento
de funcionarios para aproveitar seu potencial em diversas areas.
A competicao por talentos em |A esté acirrada — e as empresas que
dominam essa tecnologia tém grandes vantagens competitivas.

Otimismo, pero no mucho!

Cautela e prudéncia, sem perder a ternura. E mais ou menos
assim que se sentem o0s executivos do setor automotivo glo-
bal quanto ao futuro no curto prazo. Os especialistas da KPMG
interpretam que os resultados da 24% pesquisa global mos-
tram que o otimismo permanece entre lideres dos diferentes
segmentos abordados, mas com variacées. Respondentes do
Brasil e da América do Sul como um todo demonstram forte
confiangca em seu futuro, j& os norte-americanos revelam uma
tendéncia de confianca decrescente, provavelmente em razéo
de uma inseguranga no que se refere a pregos e margens.

No geral, os executivos demonstram solida prudéncia palpavel
ao enfrentar os desafios geopoliticos e econémicos. Entre os
fornecedores entrevistados, a confianca extrema caiu de 56%
na pesquisa anterior para apenas 23% agora. Porém, entre os
sul-americanos, 36% estdo extremamente confiantes e 45% es-
tdo razoavelmente confiantes. No que se refere aos brasileiros,
esses percentuais séo, respectivamente, de 42% e de 45%.
Os lideres do setor também estdo menos confiantes na possi-

No que diz respeito a tecnologia de powertrain, as montadoras estao
diversificando suas opg¢des, com um aumento no investimento em
tecnologias hibridas.

Foram 12% os executivos que se sentem extremamente bem prepa-
rados para as inovagdes contra 22% na edi¢c&o anterior. E, como vocé
provavelmente leu (assim espero!) em reportagem publicada neste
Novo Varejo sobre o carro elétrico da Xiaomi, a entrada de gigantes da
tecnologia no mercado automotivo preocupa as montadoras. Segun-
do a pesquisa, a Apple € o potencial concorrente nimero um, mas a
lista € longa, incluindo Google, Samsung, Baidu e outros.

4 )
Alocacao de investimentos em P&D:
tecnologias prioritarias para os executivos

Novas tecnologias de

powertrain - 22%
Sistemas avancados de
assisténcia ao motorista - 21%
Outras tecnologias
avancadas - 20%
Tecnologias para conexao
veicular - 20%
Redugao do peso dos
veiculos - 16%

Fonte: Global Automotive Executive Survey

bilidade de crescimento dos lucros pelos proximos cinco anos,
ainda que os indices ndo possam ser interpretados como uma
visdo pessimista. No Brasil, 42% dos executivos estdo extre-
mamente confiantes e 45% razoavelmente confiantes no futuro
do setor. Entre os respondentes sul-americanos, 36% estdo ex-
tremamente confiantes e 45% estdo razoavelmente confiantes.
Mas nos Estados Unidos, que tem o maior mercado automo-
bilistico do mundo, a confianga decresceu de 48% para 43%.
Confianca extrema em alta s6 mesmo na China: de 28% para
36%. Também existem preocupacdes relacionadas aos precos:
hoje, mais de dois tercos dos fabricantes de equipamentos ori-
ginais preveem aumento de 5% a 10%. No Brasil, esse indice
chega a incriveis 73%.

O lado bom é que, segundo a interpretacdo da KPMG, as res-
postas obtidas indicam que as oportunidades de negdcios
nunca foram maiores, impulsionadas pelos avancos na eletri-
ficacao da frota, no desenvolvimento da tecnologia de direcédo
auténoma e nas infinitas possibilidades que solu¢ées disrupti-
vas, como a inteligéncia artificial. E sempre oportuno encerrar
com um final feliz.
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Calendario

— 2024 —

Invista nas melhores opgoes do mercado para suas estrategias

de comunicacao.

EVENTOS E EDICOES ESPECIAIS

Fev: Edicao especial Nhm 30 anos
Abr: Evento Maiores e Melhores Regional

Mai:

Edicao especial Maiores e Melhores Regional

Jun: Evento Maiores e Melhores Pesado

o R S R

it o W W T S ek

Nov: Evento Maiores e Melhores Nacional /
Edicao especial Dia do Balconista de autopecas

Dez: Edicao especial Maiores e Melhores Nacional

o\ ilmedet g NOVOVArEO e O AFTERLAB e Y inova

Consulte-nos sobre pacotes e patrocinios: comercial@novomeio.comubr | (11 99981-9450
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Evento reuniu mais de 230 mulheres gestoras de oficinas e mecanicas

Instituto MV8 promove 1° Congresso das Mulheres
Automotivas em Porto Alegre

O auditério da Pontificia Universidade Catoélica (PUC), em Porto
Alegre, Rio Grande do Sul, foi palco do inédito 1° Congresso das
Mulheres Automotivas, um evento que comeca a deixar marcas
no setor automotivo nacional, reunindo mais de 230 mulheres
gestoras de oficinas e mecanicas, além de varios representan-
tes de industrias de autopecas.

Idealizado e organizado por Eva Paiva, CEO e fundadora do
Instituto Mulheres V8 (MV8), o congresso ndo apenas destacou
a crescente influéncia feminina na reparagé&o automotiva, mas
também promoveu um ambiente rico em conhecimento, troca de
experiéncias e empoderamento.

O evento durou o dia todo e contou com uma programacgao
diversificada, incluindo palestras e painéis de bate-papo que
abordaram desde inteligéncia emocional até desafios do merca-
do de trabalho, incluséo e a importancia do equilibrio entre vida
familiar e negocios.

As palestras foram um dos pontos altos do congresso. Vanessa
Martins, Psicoterapeuta Comportamental emocionou e inspirou
a plateia com sua abordagem sobre inteligéncia emocional, en-
guanto Sandra Nalli, fundadora da Escola do Mecéanico, discutiu
as oportunidades e a diversidade no mercado de trabalho auto-
motivo, um setor tradicionalmente dominado por homens.

Os painéis de bate-papo proporcionaram momentos de re-
flexdo e troca de experiéncias valiosas. Niela Marques, Ritieli
Pereira e Maryane Lora compartilharam suas jornadas de su-
cesso e 0s obstaculos superados dentro de suas oficinas, en-
quanto Andi, Pitucha, Nath e Breno discutiram sobre como
conciliar a vida familiar, o relacionamento conjugal e 0os nego6-
cios, desafiando os modelos tradicionais presentes em muitas
empresas de reparacao.

“O evento foi incrivel, transformador, inspirador e perfeito! Com
certeza um marco na histéria do setor automotivo e principal-
mente na vida de cada participante e sei que néo falo s6 por
mim! S6 tenho uma palavra e € gratiddo por proporcionar tanto
para nés e ndo desistir diante de tantas dificuldades que sur-
gem, pois sabemos que ndo € nada facil. Obrigada por essa
oportunidade!”, disse Marya Eduarda da Silva, sécia/proprietéa-
ria da Oliveira Motorsports e lider regional do @mulheresv8 em
Santa Catarina.

O encerramento do congresso foi marcado por mensagens ins-
piradoras de Barbara Brier, fundadora do selo de responsabili-
dade social Oficina Amiga da Mulher e do apresentador do Pro-
grama Autoesporte, Cesar Urnhani, reforcando a importancia da
diferenciacdo no atendimento e no mercado.

O evento contou com a parceria das empresas mantenedoras
do Instituto como Kolbenschimit (KS), Mahovi, MTE-THOMSON,
Paraflu, Sabé e Volda além do apoio Auto Pratense Distribui-
dora, Qualitdt Autopecas, Sponchiado Chevrolet e Tem Pneu
Distribuidora.

O 1° Congresso das Mulheres Automotivas ndo apenas celebrou
as conquistas das mulheres no setor, mas também pavimentou
o caminho para futuras geracfes, demonstrando que a pai-
xao por veiculos e a exceléncia técnica ndo conhecem género.
O evento se estabeleceu como um marco de empoderamento,
inovacao e inclusédo, prometendo inspirar ainda mais mulheres
a explorarem suas paixées € a quebrarem barreiras no mundo
automotivo.

Para os interessados em fazer parte desta revolucdo ou
apoiar a causa, o contato direto com a fundadora esté disponivel
através do Instagram @mulheresv8 e do telefone (51) 8157-8944.
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Gol continua sendo um dos carros preferidos pelos brasileiros e lidera mercado de usados

Vendas de carros usados ja passam dos 3,5 milhoes

no trimestre

A Fenauto divulgou seu relatério mensal com as vendas de
veiculos seminovos e usados no més de marco trazendo
noticias positivas para o segmento e, em consequéncia,
para o aftermarket automotivo.

Em margo, foram comercializadas 1.181.376 de unidades,
um crescimento de 3,4% em relacdo a fevereiro. O total
acumulado no ano ja alcancou a marca de 3.525.531 de
veiculos comercializados, um volume 4,9% maior do que o
mesmo periodo de 2023.

A comparacdo de marco 2024 com marco de 2023, em
termos de resultados em dias Uteis, mostra um crescimen-
to 3,7%, enquanto que, no acumulado (janeiro a margo), o
resultado positivo foi ainda maior (11,8%). Cabe ressaltar
que meédia diaria de vendas tem se mantido em torno de 60
mil unidades, a melhor ja registrada para o més de margo
nos ultimos seis anos.

‘Estamos mantendo uma média diaria de vendas que € a
melhor dos ultimos anos, sustentando a nossa expectativa

de bons resultados para 2024. Nossa projecéo é de fechar-
mos 0 ano com um saldo de 14,5 ou 15 milhdes de veicu-
los usados vendidos”, afirma Enilson Sales, presidente da
Fenauto.

4 )
Modelos Comerciais leves
. . Fiat Strada 26.074
mais vendidos |\ 5. ei0 17257
em marco Toyota Hilux 12.298
Carros leves Motos
VW Gol 57.041 Honda CG150 64.711
Fiat Uno 32.138 Honda Biz 31.905
Fiat Palio 30.627 Honda CG 125 26.541
. J
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Inadimpléncia volta a subir em Sao Paulo apos
seis meses, aponta FecomercioSP

Atualmente, quase 1 milh4o de familias tém contas em atraso; fenémeno é resultado da alta da inflacao

em itens cotidianos, como alimentos e transportes

Apds seis meses, a inadimpléncia das familias paulistanas voltou a
subir no més de marco. A Federacado do Comércio de Bens, Servi-
¢os e Turismo do Estado de Sao Paulo (FecomercioSP) aponta que,
no més passado, 921,2 mil familias tinham algum tipo de conta em
atraso na metrépole. Assim, 0 percentual de lares inadimplentes
saltou para 22,7% (em fevereiro, era de 21,8%).

Embora o niumero de familias endividadas esteja abaixo do regis-
trado em marco de 2023, o comprometimento da renda delas com
dividas segue preocupante. Hoje, um terco (31,7%) de tudo o que
0s lares recebem € destinado a pagamentos dessas despesas —
que, em média, se prolongam por oito meses.

Os fatores que compdem esse fendbmeno também se elevaram na
anadlise quantitativa: o cartdo de crédito, que endividava 85,8% das
casas paulistanas, em fevereiro, agora o faz em 86,1% desses la-
res. O crédito pessoal, por sua vez, passou de 15,6% para 16,6%,
enguanto o crédito consignado apontou aumento mais significati-
vo: de 7,7% para 9%. Na percepcao da Federacédo, esses dados
sugerem que ha uma demanda mais aquecida das familias por re-
cursos utilizados, posteriormente, para manter o consumo cotidia-

no, como alimentos e combustiveis. E assim que um dos principais
motivos para o aumento da inadimpléncia em marco, apds meses
de queda, foi justamente a inflacdo mais forte nesses dois grupos
de produtos.

Esse fendbmeno impacta mais fortemente as classes de renda mais
baixa: entre as familias com rendimentos abaixo de dez salarios-
-minimos, sete em cada dez estdo endividadas (71,3%), e mais
de um quarto (26%) esta inadimplente. Nas classes mais altas
(acima de dez salarios-minimos), as taxas sdo de 60,5% e 13,2%,
respectivamente.

Essa conjuntura pode se consolidar caso a previsao do retorno da
inflacdo, principalmente sobre alimentos e precos de transportes,
se confirme no médio prazo. Se isso acontecer, ficara mais dificil
para os paulistanos adiarem o pagamento das suas dividas em
favorecimento ao consumo diario — uma pratica que a Fecomer-
cioSP observa desde o0 ano passado. Hoje, 2,78 milhdes de fa-
milias estdo endividadas em Sao Paulo, das quais 921 mil estéo
inadimplentes e 391 mil, sem condi¢cGes de pagar as despesas
atrasadas no momento (9,6%).

[GRAFICO 1]
PESQUISA DE ENDIVIDAMENTO E INADIMPLENCIA DO CONSUMIDOR (PEIC)
MARCO DE 2024
Fonte: FecomercioSP
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Programa FBA - Logistica da Amazon e busca aumentar velocidade de entrega para os clientes

O processo de expanséo do programa FBA - Logistica da Ama-
zon traz agora o primeiro Centro de Distribuicdo com operacao
conjunta do pals — varejo e marketplace — em Nova Santa Rita,
Rio Grande do Sul. A estrutura, que até entdo armazenava ape-
nas produtos vendidos e enviados pela Amazon, passara a aco-
modar também produtos de vendedores parceiros, que contaréao
com toda a expertise operacional da empresa para oferecer ain-
da mais alcance e velocidade na entrega para clientes do Brasil,
especialmente os da regido Sul do pais.

“O Rio Grande do Sul é o primeiro estado do Brasil a possibilitar
esse formato, além de estar localizado em uma regido estra-
tégica — o Sul é a terceira maior regido do pais em demanda
de consumo na Amazoncombr e em quantidade de vendedores
parceiros”, explica Ricardo Garrido, diretor de Marketplace da
Amazon Brasil.

Com a novidade, milhares de vendedores locais registrados po-
derdo comecar a operar no programa FBA — Logistica da Ama-
zon, que oferece entregas mais rapidas e gratuitas aos clientes
Amazon Prime sem valor minimo. Os testes para a implementa-
¢&o da operacao conjunta comecaram em julho de 2023 e des-
de entdo, o numero de vendedores com produtos alocados no
Centro de Distribuicdo da Amazon em Nova Santa Rita (RS) n&o
para de crescer.

Hoje a Amazoncombr entrega em um dia Util para mais de 200

Amazon Brasil apresenta primeiro CD com operacao
conjunta de varejo e marketplace

cidades e em até dois dias Uteis para mais de 1.300 cidades,
atendendo 100% dos municipios brasileiros. “Nés temos um
compromisso de longo prazo com o Brasil e essa expansao faz
parte dos nossos esforcos para democratizar o FBA - Logistica
da Amazon entre os vendedores parceiros e entregar cada vez
mais rapido para nossos clientes”, completa Garrido.

O programa, langado no Brasil em 2020, permite que vendedo-
res parceiros enviem seus produtos para a Amazon, que Cui-
da de todo o processo, desde a armazenagem e entrega, até
do atendimento ao consumidor. Os vendedores cadastrados no
FBA - Logistica da Amazon multiplicam suas vendas, em média,
até 5 vezes, pois seus produtos se tornam elegiveis ao frete gra-
tis e rapido do Amazon Prime, programa que combina beneficios
de compras e entretenimento, com ofertas e descontos exclusi-
VOS, € uma variedade de conteudos de qualidade —tudo em uma
assinatura unica.

Outra novidade é que os vendedores parceiros elegiveis ao FBA
que se inscreverem na promocado do Programa de Recompen-
sas do Vendedor até dia 30 de abril de 2024, poderdo ganhar
até 4.500 reais em créditos para impulsionarem seus negocios.
Ao alcangar metas como registro de novos produtos no FBA,
abastecimento do estoque e preparacéo de ofertas e descontos,
0s vendedores parceiros, que serdo avaliados até 03 de junho
de 2024, concorrem a recompensa.
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NUCLEO DE INTELIGENCIA DE DADOS
DO AFTERMARKET AUTOMOTIVO

O After.Lab € o nucleo de pesquisa e inteligéncia de mercado da Novomeio

Hub de midia. Sao mais de 2b anos liderando estudos de grande relevancia
para o setor, realizando pesquisas sob medida e consultoria de dados para

industrias, distribuidores, varejos e oficinas.

VAMOS FAZER NEGOCIOS INTELIGENTES JUNTO0S?

e e Febiri
Mopormng  omsevveds  Wfowenwet: Ninova MAPA ONDA VIES META LUPA

BEU 0D MAL
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Primeiro trimestre se encerra com boa reacao
nos numeros de producao e vendas

O crescimento consistente das vendas desde a metade do ano
passado vem aos poucos puxando para cima o ritmo da producao
de autoveiculos no Brasil, apesar da baixa nas exportacoes. Esse
€ o resumo do balan¢o do primeiro trimestre divulgado ANFAVEA.
A producdo de 195,8 mil autoveiculos em margco foi a melhor
em quatro meses e superou em 3,2% o volume de fevereiro. No
acumulado do trimestre, 538 mil unidades deixaram as linhas de
montagem, 0,4% a mais que no mesmo periodo do ano passado.
“Acreditamos que 0s préoximos meses serédo marcados por aumen-
to continuo na produgéo, por isso apostamos muito na nossa previ-
séo de alta de 6% para o ano”, explicou o presidente da ANFAVEA,
Marcio de Lima Leite.

A produgé&o de caminhdes no primeiro trimestre chegou a 29,3 mil
unidades, 19,7% acima do mesmo periodo de 2023. Para 6nibus, a
alta é ainda maior, de 61,6%, com 6,5 mil chassis fabricados.

Nas vendas internas, o indicador mais revelador do aguecimento é
0 da média diaria de emplacamentos, que dilui o efeito da quanti-
dade de dias uteis em cada periodo. A média de 9,4 mil unidades
em margo cresceu 7,9% em relacéo a fevereiro e 8,5% sobre mar-
¢o de 2023. No ano, a média diaria de emplacamentos ja € 12,6%
superior a do primeiro trimestre de 2023. O total de vendas em
marco foi de 187,7 mil unidades, més com 3 dias Uteis a menos

ABR/2024 arr2024/
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que marc¢o do ano passado. Na comparacdo com fevereiro, houve
acréscimo de 13,6%. O volume acumulado no trimestre é de 515
mil autoveiculos, 9,1% a mais que no ano passado.

A exportagcdo acumulada se manteve 28% abaixo na comparac¢éo
com 2023, embora os embarques de mar¢o tenham sido 0s maio-
res em sete meses, com elevacéo de 6,5% sobre fevereiro.

MOVER E NOVOS INVESTIMENTOS

Desde o final de 2023 a ANFAVEA vem comemorando 0s anuincios
de investimento, que ja configuram recorde histérico. Com novos
aportes de fabricantes anunciados no ultimo més, o ciclo atual ja
supera R$ 123 bilhées de investimentos ativos desde 2021, sem
contar os do restante da cadeia automotiva. “Ficamos muito sa-
tisfeitos com a assinatura do decreto do Programa Mover no més
passado pelo governo federal. Foi o resultado de muitas suges-
tGes nossas as autoridades competentes, e também da academia
e do setor de autopecas. Estamos diante de um programa que sera
referéncia para o mundo em termos de descarbonizagcédo, com a
liberdade de escolha para os consumidores, que poderdo optar
pela rota tecnoldgica mais interessante as suas necessidades”,
afirmou Marcio de Lima Leite.

anfavea.com.br
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CONDUZINDO O FUTURO DA MOBILIDADE NO BRASIL

Resultados de marco e janeiro a margo de 2024
Results for march and January to march 2024 / Resultados de marzoy Enero a marzo de 2024
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» Licenciamento

Viehicle registration f Matriculacion de vehiculos

Export / Exportaciones

» Producdo

Production / Produccién

Unidades Unidades Unidades
Lirits f UPnidades Inits ! Unvidades nets [ Unidades
MAR 24 - MAR 24/MAR 24 1877 mil MAR 24 - AR 24/0408 22 H 7 rlrlqI MAR 24 - AR 24/MAR 24 R "T}
FEV 24-FER 24/FER 24 05,2 mil FEV 24 -FER 24/FER 24 307 mll FEV 24 - FER 24/FEE 24 1, :Irn-lul
MAR 24/FEV 24 136% MAR 24/FEV 24 65% MAR 24/FEV 24 31%
MAR 24/FEB T4 - MER THFER 74 MR TEFER 24 - MARJAFEE 24 MR DAMFEH T4 - MAH TUFES 24
MAR 23 - MAR 23/MAR 23 199,0 mil MAR 23 - MAR 23/0MAR 23 el md MAR 23 - MaR 23/MAR 23 221, mil
MAR 24/MAR 23 5,F % MAR 24/MAR 23 -eB,0% MAR 24/MAR 23 118%
MAMR PANGEE 23 - MRS 24/MAR KUAR 24 IAR 23 - MAR 25/ MAR 13 SRS 2A/MAR 23 - AR MLAR 23
JAN-MAR 24 - JAN-MAR 24- ENE-MAR 24 El-tﬁlnrl JAN-MAR 29 - JAN-MAR 24 -ENE-MAR 24 i Slrlrlrill JAN-MAR 24 - JAN-MAR 24 - ENE-MAR 24 S?B-Elllmll_
JAN-MAR 23 - 14N MAR 23 ENE-MAR 23 _d.?LEmI JAN-MAR 23 - 1AN-MAR 23 - ENE-MAR 23 g :-n!ill JTAN-MAR 23 - IAN-MAR 23 - ENE-MAR 22 _sss,nuul
......... ol e b
l.ﬁ.hl MAFt 24! MN MAFI: 3 1% JAN-MAR 24/ JAN-MAR 23- ~28,0% JAN- MAR MIMN MAR 13 0,4 %
L AR TASE 34/ ENE ARAAANTE f ENE-MAA 13- IAN-MAS ERERBEH T3 A RARHS § ENE-RAR 73 ANSERY 1/ ENE-MAA 13

Fonte: Renavam/Denatran
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Mew vehicle regsstration — locally manufactured [ Matriculacson de vehiculos neeves - macionales

TS G

MAR FEV JAN-MAR MAR JAN-MAR
AR AR FEWFLR AN RUARENL MARH BUAR AN AN PARET NE-SAAD ME' MD tﬂfE
A B C D E k] % %
» Licenciamento » Exportagdo » Produgdo Unidades - Tatal | uns /v 157.124 | 137.139 424,395 | 171.426 | 406,281 146 -8,3 45
Vehicle reglstration [ Matriculackdn de wehicubos Export { Exporacionss Production [ Producdidn “h‘h“lr Utht m}m livianos 146.126 127.920 395.262 159.878 373737 14,2 56 5.8
Unidades Unidades Unidades Automdnvess [/ Passenger can | Automdniles 116.272 101 451 314.158 17X 820 7291 146 -10.4 12
Unity Lansc s It { Liniaxdes e bl Cornaeinis leves |/ Light comimereials | Comertiales iian 29.854 16.429 $1.104 30,058 BE.445 13,0 0,7 2.1
CaminhGes [ Trucks [ Camiones 2385 T.B82 25.082 8978 26.328 191 45 4,9
- AR 2 1824 mil 4 / 3 md -1 AAAR 3 1434 mil ; : : -
MR R tinin il st by s Sermiieves / Saml-Ight / Semliiviamos 1 82 236 104 257 134 | -7 | 82
FEV 24-FEBI4/FER 24 Lt FEV 24 - FEB UL 24 Mbmd BEV 24 FEB24FER 24 2807l Leves | Light / Livianos b 504 1911 B85S 2393 £ | 10,5 20,1
— — ——— Miédios / Medium / Medianas 635 625 1.945 311 2235 a6 248 | -130
Tﬂzﬂftﬂ-uu i i mjﬁﬁﬁ;«.u:a A = ﬂmﬁ‘:‘lmﬂuﬁw B v SEI'I'H‘PIH-'I&?E i an |r5'-'-|'|'||P'FH=d|:'5 51 a7 6825 295' 1785 ]3"D -14.4 -iI'I
MAR 23 = MAR T3/WAR 11 Landmil MUAR 23 - MAR 2L 1 355 mil WA 23 - AR 2LMAR 2] 1677 il Pesadas / Heavy / Pesadas 5310 4334 14.115 4127 13.678 225 P2 ) 3,2
= KRR 23 ’ | = WAAR HLMAR D x4 = BAAR 2 51,
- — = i e Onibus / Buses { Omnibus y Cobectivos 15613 1.337 410 570 6,216 20,5 17,2 -0
MAR 24/MAR 23 5I% MAR 24/MAR 23 W% MAR R23 %
WOAE JLWARE PN AUAR DR T ML PRUAE 1 K DR T WAE D BES o RALE L ARAE T
JAN-MUAR 24 - 1AN-MAR 74~ ENE-MAR 34 L JAN-MAR 24 - LAN-MUAR 24 - ENEWAR 24 A TAN-PAAR 24 - 1AR-MAR 74~ ENE-MAR 24 AL il mil unidades eV MAR AR MAl i ket A oy ouT | Nov i TOTAL
e i it ik Pumpand uiil § ol de uniclacey FERTER | MASIMAR | APWOABH | MARXNAAY ILRSEIN JIPEA]E RN SEPSSET GOLOET | AN BTN
JAN-MAR 23 - a5 MAZ FT- ENE-WAR 71 i-lif-rr:l JAM-MAR 23 - JAN-MRAR 2 - DHE-MAR 2 9‘&""‘ JAN-MAR 23 - 1A MAR 21 - ENE-MEH 73 "':‘V“"‘" 021 1550 1537 172.0 15E0 169,2 15E.1 1510 1495 1332 140.8 1453 177.9 1.866,1
022 1084 171 125.1 1284 | 1842 151,2 1593 | 184 1688 1589 | 1740 187.2 1.831
JAN-MAR 24/ LAR-MAR 23 L% IAM-MAAR 24 | JAN-MAR 23 A5A% JAN-AR 24/ LAN-MAR 23 AT & - i
VAL I AN T LA WA 2 I A PLH AR Rl - LR A R AR - RS T B A R A 23 1124 1124 1754 1381 1451 1616 1959 1739 16T B 1836 1768 03,7 j.ﬂﬂ.‘."
Fante: Bendwarn Denatian 2024 130,1 1371 1578 4244

Fonte/Sources Faente: HenavamyTenatran

MNew vehicle registration - imparted / Matriculacidn de vehiculos nuevos - importados

MAR FEV JAN-MAR MAR JAN-MAR
MASERAAR FERSFER swiasnehr s | e | mssene s | AB AfD CfE
A B c o E % L] %
Unidades - Total | ne /iesise 30.607 28.086 90.176 27.548 B65.494 8,0 11,1 37,7
: : Veicules leves / Light vehicles / Vehiculos livianas 30,109 77,501 89.726 26,475 63.203 9,1 137 g
Licenciamento Exportagdo Producdo Austciméeis | Passenges cans | uordiles 21545 | 18846 62620 16.424 38,702 99 | 313 | 6L8
Wiz hicle registration [ Matriculacidn de vehicubas Expart [ Expontaciones Producton f Producdtn Comerciat: keves / Light commerzials / Comenciles Intanas 8458 8,745 6,106 10.051 24,501 3.3 15,8 6,6
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MAAR 24 - WEAR 24/L1AR 74 =3mi NUAR 28 - MAR 24/FAAR 74 A MIAR 24 - BASR 24/LAA 74 3B5m Leves [ Light f Livianos 3 3 63 £ 108 E0.9 oo =417
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Vendas no varejo caem 1,1% em marco

Bens Duraveis e Semiduraveis e Servicos foram os principais responsaveis. Aceleracao
dos precos pode ter contribuido para o resultado negativo

As vendas no varejo em margo de 2024 cairam 1,1%, desconta-
da a inflacdo, em comparagédo com o mesmo més de 2023. Em
termos nominais, que espelham a receita de vendas observadas
pelo varejista, o Indice Cielo do Varejo Ampliado (ICVA) registrou
alta de 2,8%. Efeitos de calendario prejudicaram o varejo em rela-
¢ao ao mesmo més do ano passado. Marco de 2024 contou com
uma quarta-feira a menos e uma quinta-feira a menos em relacéo
a 2023. As perdas desses dois dias Uteis ndo foram compensadas
por um domingo a mais em marco deste ano porque boa parte do
comeércio costuma fechar nesse dia.

Entre os macrossetores, Bens Duraveis e Semiduraveis e Servicos
apresentaram queda no faturamento de 5,3% e 4,3%, respectiva-
mente. O segmento de Materiais para Construgéo foi 0 que mais
puxou o resultado de Bens Duréaveis e Semiduraveis para baixo. No
caso de Servicos, foi o setor de Autopecas e Servicos Automo-
tivos. O macrossetor de Bens Nao Duraveis foi o Unico a apresen-
tar crescimento no més: 2,0%. Com alta no faturamento, o setor de
Varejo Alimenticio Especializado foi o destaque neste caso. “Uma
das hipoteses para a queda do varejo em marco foi a inflagao, que
acelerou e pode ter desestimulado o consumo. O resultado s6 nao
foi mais negativo porque comércios mais impactados pela Pascoa
como chocolaterias e supermercados registraram crescimento nas
vendas”, diz Carlos Alves, vice-presidente de Tecnologia e Nego-
cios da Cielo.

Crescimento da Receita de Vendas no Brasil

Ano contra ano
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E-COMMERCE E VENDAS PRESENCIAIS

Em termos nominais, ou seja, que refletem a receita observada
pelo varejista, o e-commerce cresceu 5,2% em marco. Ja as ven-
das presenciais subiram 2,1% em relagdo ao mesmo més de 2023.

INFLACAO

O indice de Pregos ao Consumidor Amplo 15 (IPCA-15), prévia do
IPCA divulgada pelo IBGE, registrou alta de 0,36% para o més de
marco. Segundo o instituto, o principal impacto de alta vem do gru-
po de alimentac&o e bebidas. Ao ponderar o IPCA e o IPCA-15
pelos setores e pesos do ICVA, a inflagdo do varejo ampliado acu-
mulada em 12 meses em marco foi de 4,14%.

REGIOES

De acordo com o ICVA deflacionado e com ajuste de calendario, 0s
resultados de cada regido em relacdo a marco de 2023 foram: Sul
(-0,1%), Centro-Oeste (-0,3%), Nordeste (-0,4%), Sudeste (-0,7%) e
Norte (-1,2%). Pelo ICVA nominal — que ndo considera o desconto
dainflacdo — e com ajuste de calendario, os destaques foram as re-
gides Sudeste (+3,9%), Sul (+3,2%), Norte (+2,9%), Centro Oeste
(+2,5%) e Nordeste (+2,4%).

PRIMEIRO TRIMESTRE

Descontada a inflagédo, o desempenho do Varejo no primeiro tri-
mestre de 2024 caiu 0,8% em relacdo ao mesmo periodo do ano
passado. Em termos nominais, houve alta de 3,1%.

Owt.23 Howl23 Der23 Jan2ég TFev.2éd Mar2ég
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Indice Cielo de Varejo Ampliado
Periodo analisado: 01/03/24 - 31/03/24
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negativo porque comercios rmais impactados pela Péscoa coma chocolaterias
e supermercados registraram crescimento nas vendas

N n OVOVE! rejc

FUTOMOTIVD

51



F
>
-
-
m
'
-
>
w

E hora de conhecer os resultados dos estudos MAPA - Movimento
das Atividades em Pecas e Acessorios e ONDA - Oscilagdes nos
Niveis de Abastecimento e Precos da semana de 01 a 05 de abril.

MAPA

Comecando o detalhamento pelo MAPA, os profissionais do After.
Lab apuraram nova queda nas vendas. A trajetdria negativa com-
pleta, assim, trés semanas. A média nacional ponderada foi de
-2,31%.

A variagcao nas vendas por regido apontaram os seguintes indices:
1% no Norte; -2,31% no Nordeste; -0,42% no Centro-Oeste; -2,62%
no Sudeste; e -3,33% no Sul.

Também completando trés semanas no vermelho, a conjuntura de
queda nas compras por parte do varejo de acentuou na semana
em analise entre as lojas entrevistadas, fechando com indice de
-3,96% na média nacional ponderada.
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Semana de 01 a 05 de abril

As pesquisas sao realizadas pelo After.Lab — empresa de inteligén-
cia de negocios da Nnm — Novomeio Hub de Midia — e divulgadas
semanalmente nas plataformas digitais do Novo Varejo Automotivo.

Na diviséo regional das compras, -6,67% no Norte; -1,77% no Nor-
deste; -5% no Centro-Oeste; -4,05% no Sudeste; e -4,44% no Sul.
O MAPA apurou que 49% dos varejistas entrevistados n&o indica-
ram variacdo no volume de vendas. Os que apontaram crescimen-
to foram 20%. Ja para 31% dos varejistas as vendas cairam na
comparagdo com a semana anterior.

O comportamento de compras registrou estabilidade para 57% dos
varejistas, que nado relataram alteragcdo em seus volumes; o indice
dos que compraram mais foi de apenas 8% na semana, enguanto
34% dos entrevistados reduziram suas compras no periodo.

ESTATISTICAS COMPARATIVAS NACIONAL VENDAS P arrinise
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ONDA

Passemos agora as informagdes do ONDA. A apuracéo do After.
Lab mostrou discreto recuo no desabastecimento de autopecas
para o varejo, com média nacional ponderada na semana em ana-
lise de -3,57%.

Os gréaficos comparativos de abastecimento nas cinco regides do
Brasil apontaram as seguintes variacdes: -9,17% no Norte; -0,38%
no Nordeste; -4,58% no Centro-Oeste; -4% no Sudeste; e -3,33%
no Sul.

Os itens em geral representaram a maior falta de produtos, apon-
tados por 65% dos entrevistados, seguidas por velas de ignicao,
com 15% das respostas, e correias, com 10%.

Da mesma forma que o abastecimento continua com algumas pre-
cariedades, a percepcao dos varejistas acerca dos precos também
indica elevacdes. Por ser esta uma avaliacéo apenas subjetiva por
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parte dos varejos, o indice é tratado como mero indicador de ten-
déncia. O viés nacional de alta foi de 2,05% no periodo.

Em relag&o ao comportamento dos precos por regiéo, alta de 3,33%
no Norte, 0,77% no Nordeste; 1,92% no Centro-Oeste; 1,43% no
Sudeste; e 4,44% no Sul.

Os itens em geral responderam por 80% das percepc¢des de alta
nos pregos, seguidos por componentes de motor, com 13,3% das
respostas, e baterias, com 6,7%.

O abastecimento se manteve estavel para 69% dos entrevistados.
Em relacéo aos precos, a curva de estabilidade subiu para 75%.
Acompanhe semanalmente nas plataformas digitais do Novo Vare-
jo Automotivo os indices atualizados das pesquisas Mapa e Onda
realizadas pelo After.Lab.
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Portfolio After.Lab de Estudos de Mercado

MAPA

Movimento das Atividades em Pegas e

Acessoérios. MAPA consulta
semanalmente varejistas de componentes
para veiculos |leves das cinco regides

do Brasil sobre o comportamento em
compras e vendas de cada loja, uma
investigacao relacionada exclusivamente
as variacoes comparativas com a semana
anterior a da realizacao de cada edicao
da pesquisa, gerando informagao quente
sobre a oscilacao percentual no volume
financeiro vendido e comprado pelo
entrevistado nagquela semana quando
confrontada com ¢0s numeros da semana
anterior. MAPA, o indicador das
atividades de vendas e compras mais
preciso do Aftermarket Automotivo.

ONDA

Oscilagoes nos Niveis de Abastecimento
e Precos. ONDA € uma pesquisa semanal
que mede indices de abastecimento

e oscilacoes de precos no setor,

segundo varejistas de componentes para
veiculos leves das cinco regioes do Brasil,
0 que torna o estudo um balizador do
eventual volume de faltas naquela semana
em relagao a exatamente anterior, com
apontamento dos itens mais faltantes,

e ainda com avaliacdes sobre o
comportamento dos pre¢cos naguela
semana, segundo a mesma referéncia da
semana anterior, com destaque para 0s
produtos listados com maior aumento.
ONDA, a medi¢cdao semanal de caréncias
e inflagdao no Aftermarket Automotivo.

VIES

Variagcdo em Indices e Estatisticas. VIES analisa, ao fechamento de cada més, com base
nos dados das pesquisas MAPA e ONDA, o desempenho do varejo de autopecas brasileiro
nos atributos de compra, venda, abastecimento e precos, alinhando nimeros do més em

relagcdao comparativa ac mesmo mes dos dois anos anteriores, compondo uma curva

exclusiva para a analise dos estrategistas do mercado, com dados nacionais e também
individualizados para as cinco regioes do Brasil, formando um grafico sobre as oscilacoes
do setor segundo as mais sensivels disciplinas de negdcios do mercado. VIES, um olhar
estatistico sobre o comportamento do Aftermarket Automotivo.
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Maior acervo de pesquisas em tempo real sobre o Aftermarket Automotivo

DA

Lubrificantes em Pesquisa no
Aftermarket Automotivo. O estudo
apura a participacao dos ¢leos de motor,
transmissao, direcao, diferencial, alem
de fluido de freio em oficinas mecanicas

independentes, uma pesquisa realizada
mensalmente e consolidada
semestralmente, com investigacao sobre
0s servicos de troca de |lubrificantes
realizados, as marcas mais utilizadas

e os volumes trocados por més, enguanto
para os varejos de autopecas a pesquisa
pergunta sobre os tipos de produtos
vendidos, o perfil dos clientes compradores,
as marcas mais vendidas e os volumes
comercializados a cada mes. LUPA,

um olhar inédito sobre o mercado

de lubrificantes no Aftermarket
Automotivo.

TA

Montadoras em Estatisticas e

Tendéncias no Aftermarket. O avanco

do interesse das marcas de pegas
genuinas sobre a reposicao determinou

a criacao desse estudo que mede
mensalmente a sua presenca no trade
independente, com resultados totalizados,
consolidados e analisados para divulgacao
semestral, fragmentados por tépicos més
a meés, com informagoes continuas e
detalhadas sobre o consumo nas
concessionarias, motivos da compra,
oscilagoes de volume, marcas de
preferéncia, itens adquiridos e ainda
dados sobre o consumo segmentado
entre a frota nacional e de importados.
META, uma nova visao sobre a presenca
das Montadoras no Aftermarket
Automotivo.
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