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Por Claudio Milan

G EDITORIAL

Saiu faisca na eletrificacao

Existe ja ha algum tempo o consenso
de que o processo de eletrificacdo da
frota brasileira se dara por meio dos
carros de propulsdo hibrida, em que
0 etanol é apontado como 0 agente
garantidor do cumprimento das
metas de descarbonizacdo. Se for-
MOs adotar este consenso como ver-
dade absoluta, causa certo espanto o
fato de que, segundo dados mensais
da Associacdo Brasileira do Veiculo
Elétrico, os carros 100% elétricos (BEV
- Battery Electric Vehicle) vém lide-
rando as vendas ha mais de um ano.
Estariam as previsdes equivocadas?
O espaco disponivel para este texto
ndo permite analise mais aprofun-
dada sobre a questdo. Mas, super-
ficialmente, consideremos alguns
fatores na equacdo que vemn sendo
construida pelo mercado consumi-
dor, em revelia a0 consenso: o bra-
sileiro é - e as pesquisas confirmam
- um povo altamente receptivo as
novas tecnologias, inclusive aque-
las ditas disruptivas, Como o carro
100% elétrico; a plataforma hibrida
é a preferida pelas montadoras que
aqui atuam, com gigantesca forca de
lobby e pouco ou nenhum interesse
em introduzir os BEVS em nosso
mercado; essa postura, digamos,
conservadora, tem deixado espaco
para novas marcas chinesas, cheias
de entusiasmo, tecnologia e marke-
ting agressivo, embora o governo
tenha retomado a taxacao das
importacdes de carros elétricos em
escala progressiva, a aliquota atual
de 18% ¢é bastante atraente para a
composicdes dos precos finais no
varejo. Resultado: 82% dos veiculos
eletrificados em circulacao no Brasil
s80 chineses. E o maior indice de
participacao de mercado no mundo
- globalmente a média é de 76%,
segundo estudo do instituto brita-
nico Rho Motion.

E foi exatamente af que saiu faisca
na guerra da eletrificacdo. Cientes
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de seu despreparo para dar uma res-
posta imediata na forma de produto,
as montadoras associadas a Anfavea
dispararam o alerta vermelho e vol-
taram a apelar para o bom e velho
protecionismo. A associacdo nacio-
nal que representa os fabricantes de
veiculos divulgou nota oficial pedindo
elevacdo imediata da aliquota de
importacdo dos elétricos para 35%,
indice previsto para vigorar a partir
de julho de 2026. De bate-pronto,
a Abeifa, a associagdo dos importa-
dores de veiculos, reagiu cobrando
previsibilidade na polftica tarifaria - e
Nndo ha como negar que isso é fun-
damental, mudar as regras do jogo
com a bola rolando é sempre uma
atitude criticada por todos, inclusive
pelas proprias montadoras quando
debatem a renovacdo das politicas
setoriais automotivas do pais.
Nosso Ultimo editorial (edicdo 457,
disponivel no site) tratou em parte do
processo de desindustrializagdo no
Brasil e das nefastas consequéndias
do crescimento de nossa depen-
déncia por produtos importados.
Conceitualmente muito do que a
Anfavea diz contempla essa questao
- e defato, a aliquota de 18% vigente
hoje é desproporcionalmente baixa.
Ha, portanto, méritos inegaveis na
luta pela preservacdo do parque
industrial de nosso pais, gerador de
empregos, de tecnologia, Impostos
e riguezas.

Por outro lado, € fundamental que as
montadoras estejam em sintonia com
0 que pede 0 mercado consumidor
e ndo caiam nas armadilhas da aco-
modacdo que almeja ditar as regras
dojogo. Ndo cola mais. Ainda vivemos
numa era de comeércio global - ape-
sar das ameacas vindas dos Estados
Unidos. Isso significa liberdade de
escolha. Muita gente sente sauda-
des, mas o tempo das “carrocas”
ficou para tras e ndo pode, e nem
vai, voltar.
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2025

O canal do Aftermarket
Automotivo

A ATV, o canal do Aftermarket Automotivo no Youtube,
oferece conteludo consistente com foco no mercado de
reposicao automotiva.

Sao informacdes para todos os segmentos do setor com
traz entrevistas exclusivas, debates, entretenimento e
reportagens.

Estamos em plena sintonia com o crescente interesse da
sociedade por videos de conteudo segmentado exibidos
oela internet. Os podcasts vém revolucionando a industria
da comunicacao e a A.TV estd inserida nesta tendéncia,
abastecendo o Aftermarket Automotivo de informacao,
INspiracao e evolucao.

E 2025 chegou com novidades: agora, 0s programas da
ATV também estao disponiveis no Spotify e TikTok!

Cligue nos icones para acessar:
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32 After.Lab 46 Eletrificacao

Novos indicadores trazidos pelas
pesquisas Mapa, Onda, Meta e Lupa,
iniciativas exclusivas do After.Lab.

HA 100 EDICOES

Eduardo Marchetti, gerente da
Automec, conta as novidades da
feira em 22 de abril na cidade de
Sao Paulo.

Crescimento nas importaces de
carros elétricos preocupa Anfavea, que
pede recomposicdo de tarifa.

Reciclagem e remanufatura de
autopecas sdo tendéncias que
crescem no mundo e também
no Brasil.

12 Capa 24 Criminalidade

llicitos no setor automotivo do
estado de Sao Paulo geram
prejuizos de quase 4 bilhdes de
reais por ano.

Alta nos custos desencoraja motoristas de aplicativos

Edicdo 358 trazia o impacto da inflacdo de precos para a manutencao do carro e as consequéncias para o setor da mobilidade urbana

Ha 100 edicbes nossa repor-
tagem repercutia um fato
conjuntural importante para
aquele momento: o custo para
trafegar com carro proéprio
nas cidades brasileiras vinha
crescendo em ritmo acelera-
do num periodo de 12 meses.
Segundo indicador da FGV,
que levava em conta precos
de veiculos, autopecas, tarifas
publicas como licenciamento,
multas e, claro, os combus-
tiveis, o custo para usar e
manter um automaovel no pais
havia subido 17,03% no perio-
do de um ano.
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Com a oferta crescente de
alternativas para deslocamen-
to, especialmente nas grandes
cidades, o aumento das despe-
sas para manter o carro € um
gerador de preocupa¢ao no
Aftermarket Automotivo. Afinal,
quanto maiores as dificuldades
financeiras para os motoristas,
maiores sdo as chances de que
haja uma diminui¢cdo de auto-
moveis nas ruas. O impacto
pode ser ainda maior para os
gestores das pequenas empre-
sas. "Ainflacdo judia do peque-
no. Porque eu tenho muita
dificuldade de repassar os

custos. O processo inflacionario
aumenta meu aluguel, minha
conta de luz, minha folha de
pagamento e eu N30 consigo
repassar isso para 0 consumi-
dor. Para o pequeno a inflacao é
péssima, pressiona demais esse
empresario na economia. Isso
nos leva a muita dificuldade, eu
tenho medo da inflagdo para os
pequenos negocios”, disse na
oportunidade o presidente do
Sindirepa Brasil, Antonio Fiola.
Mas nao sao apenas 0s Consu-
midores finais que sofrem
0S impactos do crescimen-
to nos custos de manutencdo.

Trabalhando com margens
sempre apertadas, os moto-
ristas de aplicativos normal-
mente sdo obrigados a fazer
contas para saber se a ativida-
de remunera de forma adequa-
da més a més. Ha 100 edi¢des,
o resultado desta matemati-
ca se mostrava desfavoravel.
Ouvidos por nossa reportagens,
alguns motoristas apontavam
um momento de ‘inviabilidade
de operacao’ gerado pela soma
dos aumentos de custos de
combustivel e manuten¢do com
a relutancia dos apps em reajus-
tarem suas tarifas e margens.

Foto: Divulgagdo
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ENTREVISTA

Gerente da Automec da detalhes sobre a edicao

2025 da feira

Estreia da Universidade Automec e cobranca inédita de ingressos para nao
cadastrados no prazo sdo algumas das novidades do evento que acontece

no proximo més de abril

Mais de 90 mil visitantes. Mais de
1.500 marcas expositoras. E mais
de R$ 20 bilhdes entre negocia-
¢Oes finalizadas e iniciadas na
feira. Estes sao alguns dos nume-
ros que endossam a edicdo 2025
da Automec como o principal
evento do calendario do After-
market Automotivo da América
Latina este ano.

Gerente do evento agenda-
do para acontecer entre 0s
dias 22 e 26 de abril, no Sao
Paulo Expo, na capital paulis-
ta, Eduardo Marchetti conver-
sou com exclusividade com a
nossa reportagem para adian-
tar as novidades e fazer um
balanco sobre as expectativas
dos organizadores.

Entre os pontos abordados pelo
executivo, estdo o lancamento
inédito da Universidade Auto-
mec, iniciativa de capacitacao
gue sera promovida em conjun-
to com o Senai e 0 IQA. “Essas
capacitacdes sdao as mesmas
que as entidades fariam nas suas
unidades, inclusive com a mesma
carga horaria. Escolhemos tudo
estrategicamente: treinamen-
tos de carga horaria curta, com
cerca de duas horas, para que o
visitante possa se capacitar e, ao
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mesmo tempo, aproveitar a feira”,
afirmou Marchetti.

Outra novidade importante abor-
dada na conversa é o fato de a
Automec 2025 estrear a cobran-
¢a de ingresso para aqueles que
ndo se credenciarem antecipa-
damente. Sequndo Marchetti, o
valor de R$ 150 reais para aque-
les que se inscreverem apds o
prazo limite do dia 19 de abril tem
como objetivo principal melhorar
a experiéncia dos visitantes ao,
entre outras coisas, reduzir a fila
de entrada no pavilhao.

Para quem esta interessado em
fazer negocio, o gerente da Auto-
mec detalha ainda uma ginastica
promovida pelos organizadores
para abrigar um ndmero ainda
maior de expositores estran-
geiros em relacdo as ultimas
edi¢Bes, bem como a expectativa
da presenca de um publico ainda
mais qualificado em termos de
poder de decisao na compara-
¢ao com as edicdes anteriores.
Quer ficar por dentro deste e de
todos 0s outros assuntos que
mobilizardo este grande encon-
tro do aftermarket automotivo no
proximo més de abril? Confira a
seguir a integra da entrevista. E,
quando visitar a feira, ndo deixe

de retirar na entrada do pavilhdo
o tradicional Diario da Automec,
a publicacdo oficial da Novo-
meio Hub de Midia com a mais
completa cobertura do evento.

Novo Varejo - Na altima edicao,
a Automec recebeu mais de 90
mil visitantes. Qual a sua expec-
tativa para 2025? Poderemos
passar da marca dos 100 mil?

Eduardo Marchetti - Em 2023,
nos tivemos 92 mil pessoas
Unicas. Mas, como a feira € muito
grande, boa parte delas voltou -
0 que totalizou 127 mil visitas,
contando as repetidas. Foi um
publico que consideramos perto
do ideal. Entao, o nosso obje-
tivo € manter perto das 90 mil
pessoas Unicas para evitar que a
experiéncia seja prejudicada. Nos
estamos no maior local disponi-
vel da América Latina para fazer
um evento, com mais de 105 mil
metros quadrados a disposicao,
e a gente absolutamente lota ele
com atividades. Temos que tomar
cuidado para ndo exagerar.

Novo Varejo - Em termos de
perfil dos visitantes, quais elos
da cadeia e niveis hierarquicos

Eduardo Marchetti destaca interesse
crescente pela eletrificacao

de profissionais vocés espe-
ram que tenham maior repre-
sentatividade nesta edi¢ao?

Eduardo Marchetti - Bom, na
verdade a gente divide a partir
de alguns termos internos. Mas,
de maneira geral, digamos que
nos classificamos o publico entre
0 pessoal mais operacional e o
pessoal mais executivo. Nesse
sentido, a parcela de executivos
é menor, mas ela tem um peso
muito grande no total de visi-
tantes - vou estimar entre 30%
e 40%. Isso € importantissimo
porque esse pessoal vai a feira
para fazer negdcios e qualifica
bastante nosso perfil de visitan-
tes. Para além dessas posicoes
de lideranca, eu diria que 70%
dos visitantes da Automec sdao
as pessoas que tém a caneta na
mao para a influéncia ou a deci-
sdo de compra. Isso € muito alto
e 0 nosso objetivo é melhorar
ainda mais, porque eu preciso
garantir gue quem esta 1a dentro
esta realmente para fazer nego-
cio. Isso aconteceu em 2023 e a
gente ja esta com a expectativa

Foto: Divulgacdo



Por Lucas Torres

mais alta para 2025. Nossa expec-
tativa € que esses 70% de visitan-
tes estejam na feira com mais de
um milhdo de reais para negociar.

Novo Varejo - Uma caracte-
ristica marcante dos ultimos
anos foi a presenca em massa
de expositores internacionais.
Para 2025, quais paises estarao
presentes? Teremos, mais uma
vez, uma ala exclusiva para os
chineses e asiaticos em geral?

Eduardo Marchetti - A gente
tem uma forca muito grande
com 0s expositores internacio-
nais - entre asiaticos, europeus,
latino-americanos e estaduni-
denses. Hoje, eles representam
mais de 50% do total da feira.
Para 2025, teremos um acréesci-
mo em relacdo a Ultima edicdo, ja
gue teremos um espaco de 700
metros quadrados adicionais na
area da marquise, espago esse
que dara lugar a 28 empresas.
[sso quer dizer que tem um inte-
resse muito grande no mundo
em relacdo ao Nosso mercado,
até por conta do perfil de nossa
frota. Nosso aftermarket esta em
ascensdo e as empresas de todo
0 planeta estdo percebendo isso.

Novo Varejo - Embora ainda
representem uma parcela
pequena da frota nacional,
os veiculos hibridos e elétri-
cos estao ganhando espaco
progressivo no nosso pais.
Nessa esteira, a Automec 2025
dara alguma atencao especial
para esses modais?

Eduardo Marchetti - Sim,
quando falamos de palestras e
qualificacdes, teremos um foco
muito grande em eletrificacao.
Até porque o estabelecimento
deste mercado esta muito ligado
aos aplicadores e mecanicos.

Novo Varejo - A edicao de 2025
marcara a estreia da Univer-
sidade Automec. Como ela
funcionara?

Eduardo Marchetti - Dentro
do nosso pilar de capacitacdo, a
gente entendeu que era muito
importante trazer treinamen-
tos robustos. Para isso, criamos
a Universidade Automec em
parceria com o Senai e 0 [QA
(Instituto da Qualidade Auto-
motiva). Ela funcionara assim:
quem estiver interessado, tem
de entrar no nosso site para se
inscrever, escolhendo a datae a
hora que quiser fazer o treina-
mento ou a certificacdo. O que
eu quero ressaltar é que essas
capacitagdes sao as mesmas
que as entidades fariam nas
suas unidades, inclusive com a
mesma carga horaria. Escolhe-
mos tudo estrategicamente:
treinamentos de carga horaria
curta, com cerca de duas horas,
para que o visitante possa se
capacitar e, a0 mesmo tempo,
aproveitar a feira.

Novo Varejo - Voltando a
questao dos negocios, vocé
conseguiria, com base nos
numeros das edi¢des passa-
das e as projecdes para 2025,

nos dar uma referéncia do
que podemos esperar em
termos de volume negocia-
do na Automec 2025?

Eduardo Marchetti - Sim, a
gente tenta. NOs entendemos
o perfil do cliente que vem, a
quantidade de dinheiro que ele
costuma trazer e faz as esta-
tisticas. Historicamente, essas
avaliacBes acabam se compro-
vando. Na ultima edicdo, vimos
negociacdes de peso as quais
avaliamos em torno de 25 a 27
bilhdes de reais entre os nego-
cios fechados e aqueles que tive-
ram inicio na feira para serem
finalizados nos meses seguin-
tes. Para 2025, entendemos
gue esse montante deve crescer
cerca de 5%, ndo s6 pela quan-
tidade de empresas presentes,
mas também pela evolucdo que
0 segmento tem tido.

Novo Varejo - E na area de
entretenimento, quais expe-
riéncias a edi¢cdo deste ano ira
proporcionar aos visitantes?

Eduardo Marchetti - N6s somos
brasileiros e, como tal, temos por
caracteristica o desejo de curtir
0 lugar onde estamos. Indepen-
dentemente de ser uma feira de
negocios, Nos também quere-
mos nos divertir. Por isso, a Auto-
mec 2025 repetira a Arena de
Drift na area externa. O que eu
quero ressaltar, alias, € que essa
atracdo ndo se limita apenas ao
entretenimento. Ela tem uma
ligacdo importante com a repo-
sicao. Afinal, fizemos questao

que todas as pecas que estdo
nos carros de apresentacao
sejam pecas de mercado. Entdo,
a pastilha de freio, a bateria e
tudo o que estiver nos veiculos
de drift esta também nos carros
que usamos no dia a dia, de
modo que o publico vai ver esses
componentes sendo submetidos
a0 maior estresse possivel, como
em um teste. Isso gera um buzz
muito legal!

Novo Varejo - Falando agora
sobre marcas. Quantas
marcas tém presenca confir-
mada na feira?

Eduardo Marchetti- Contando
com o espaco adicional, estamos
falando de um total de mais de
1.500 marcas expondo na Auto-
mec 2025.

Novo Varejo - Eduardo, ha
alguma outra novidade que
vocé gostaria de contar para
o leitor do Novo Varejo?

Eduardo Marchetti - Sim, tem
algo bem importante. Neste
ano, n6s vamos cobrar ingres-
sos pela primeira vez. Quem se
credenciar até o dia 19 de abril,
as 23h59, terd o cadastramen-
to totalmente gratuito. Ja quem
ultrapassar esse prazo, tera de
pagar um valor de R$150,00.
Nossa ideia com isso ndo é arre-
cadar dinheiro ou coisa do tipo.
O objetivo central por tras dessa
novidade é melhorar a experién-
cia de quem comparece a feira -
dando maior previsibilidade para
a organizacao e reduzindo filas.
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Autopecgas

uma parceira que
evolui lado a lado
com o seu hegocio.

Fornecendo autopecas de qualidade, com entrega rapida e compromisso
com o seu negocio, somos a sua parceira de confianca quando o assunto sao
solucGes para o mercado automotivo. Experiéncia e exceléncia a servico da
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COMPRE ONLINE, DE ONDE
E QUANDO QUISER

UM PORTFOLIO COMPLETO
DE AUTOPECAS
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Quando lancou o Programa
Mobilidade Verde e Inovagdo
(Programa Mover) em mar¢o
de 2024, o Governo Fede-
ral deixou claro que a ques-
tdo da sustentabilidade seria
a partir dali tratada como
central para a indUstria auto-
motiva brasileira.
Para além das montadoras, o
novo regime do setor de auto-
moveis do pais impactou toda
a cadeia de reposicao e lancou
- um alerta para um tema que
ha muito é discutido e envolvi-
do em discordancias entre as
liderancas do setor: 0 avango
das autopecas recicladas e
remanufaturadas.
No anudrio da reposicdo
lancado no inicio deste ano,
o presidente do Sincopecas
Brasil, Ranieri Leitdo, alertou
os leitores que, na esteira
do Mover, 0s proximos anos

deverdao marcar a consolida-
¢do deste mercado, conso-
lidacdo esta que desafiara o
Aftermarket Automotivo.

A declara¢do do dirigente tem
como sustentacdo o texto base
da Lei n° 14.990/2024, que,
entre seus diversos pontos,
destaca a instituicdo de requisi-
tos obrigatdrios para a comer-
cializagao de veiculos novos,
incluindo metas para a pegada
de carbono até 2032, a diferen-
ciacdo tributaria para veiculos e
pecas sustentaveis e a criacao

do Fundo Nacional de Desen- -

volvimento Industrial e Tecno-
logico (FNDIT), que financiara
pesquisas e projetos de inova-
¢ao na industria automotiva.

Outro ponto que chama

atencdo é a regulamenta- -

¢do do regime de autopecas
nao produzidas, permitin-
do que a importacao desses

componentes seja condi-
cionada a investimentos em

tecnologia e desenvolvimen- -+

to local. Além disso, o progra-
ma incentiva a remanufatura
e a reciclagem de autopecas,
estabelecendo critérios para
a reciclabilidade veicular e
permitindo que empresas

que investem nessas praticas -

tenham beneficios fiscais.

Os principais incentivos do
Programa Mover para a econo-
mia circular e remanufatura de
autopegas incluem:

Tributacao diferenciada pa-
ra veiculos sustentaveis,
incluindo aqueles com maior
percentual de reciclabilida-

de, reduzindo o custo para *

fabricantes e consumidores;
Metas obrigatorias de pegada
de carbono para veiculos
novos a partir de 2032, o que
impulsiona o uso de pecas

Na esteira do Mover, Brasil se prepara para avan¢o na pauta do
reaproveitamento de autopecas

Consolidacdo das pecas remanufaturadas ja € realidade em mercados como Europa e América do Norte e
tendéncia é que avance globalmente

remanufaturadas e praticas
sustentaveis na producdo;
Criacao de incentivos fiscais
para empresas que investem
em pesquisa, desenvolvimen-
to e inovacao, permitindo o
fortalecimento da economia
circular e a ampliagdo do uso
de pecas remanufaturadas;
Promocgdo da logistica rever-
sa e da reciclagem veicular,
garantindo a destinacdo corre-
ta de materiais e componen-
tes para reaproveitamento;

+ Fomento a producao nacional

de pecas remanufaturadas,
incentivando montadoras e
fornecedores a investirem
nessa alternativa sustentavel;
Uso da metodologia de
bénus no IPI, que recom-
pensa veiculos com atribu-
tos sustentaveis, como maior
eficiéncia energética e maior
indice de reciclabilidade.
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Reparacdo automotiva nao se opoe a mudancas, mas faz ressalvas

Ao oferecer a perspectiva da
classe dos reparadores e dos
empresarios de reparacao sobre
a tendéncia da reciclagem e
remanufatura das pecas de
reposicao, o presidente do Sindi-
repa Brasil e do Sindirepa Sdo
Paulo, Antonio Fiola, afirmou ver
a consolidacao da pauta como
positiva, desde que seja devi-
damente regulamentada e siga
parametros técnicos rigorosos.
“E um tema interessante e que
tem o apoio do Sindirepa. Enxer-
gamos de forma positiva esta
questdo fazer parte do Progra-
ma Mover porque tera as devi-
das medidas de seguranca para

o reparador saber a procedéncia
das pecas”’, afirmou o dirigente,
antes de complementar:

“Tambeém sob o aspecto ambien-
tal traz muitos beneficios, sendo
mais uma forma de obter pecas
especificas e que sao mais difi-
ceis de serem encontradas
no mercado, principalmente
quando falamos de itens de lata-
ria e estética da parte externa do
veiculo e aqueles mais eletroni-
COS que acabam se extraviando
em veiculos que passam por
enchentes, por exemplo. Muitas
vezes, essas pecas so sao encon-
tradas nas concessiondrias com
alto valor, poder té-las, mesmo

usadas, em boas condi¢des no
mercado ajuda muito o proces-
so de reparac¢ao”.

Para além do apoio teodrico,
Fiola listou uma série de acbes
em que o Sindirepa tem se
engajado para impulsionar o
movimento. Entre elas esta a
parceria com a Renova Ecope-
cas, empresa do Grupo Porto
Seguro, por meio do Programa
para Melhoria da Consciéncia
da Pec¢a Usada - PMCPU. “Nele,
as empresas de reparacao de
veiculos podem se informar
como funciona a compra de
pecas usadas que passam por
processo de desmontagem do

veiculo e atendem as exigén-
cias técnicas necessarias para
reutilizacao, conforme normas
do Contran - Conselho Nacio-
nal de Transito”, orientou Fiola.
Embora reforce essa disposi-
¢do da entidade em apoiar e
contribuir para o movimen-
to, a lideranca faz uma ressal-
va peremptoria sobre os itens
de seguranca. Segundo ele,
a reutilizacdo de pecas como
freio, suspensao e transmissao
é inadmissivel e ndo possuem
a menor possibilidade de
serem usadas para aplicacao,
pois colocariam em risco a vida
das pessoas.

O MAIOR ACERVO DE INFORMACADO
DO SEGMENTO EMPRESARIAL DA REPARAGAQD

W
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Por Redacao Novo Meio

Autopecas remanufaturadas sdao tendéncia global

O avanco da pauta da susten-
tabilidade e seu consequente
impacto sobre as autopecas
remanufaturadas nao é exclu-
sividade do Brasil. Alias, pelo
contrario. Dados do mercado
global mostram que essa indus-
tria esta em expansdo acelera-
da e num estagio muito mais
avancado do processo que
0 Governo Federal brasileiro
pretende impulsionar no pais
com o Programa Mover.

Em 2023, o segmento movi-
mentou US$ 61,46 bilhdes,
montante que cresceu para
US$ 64,93 bilhSes no ano
passado e cuja projecdo é que
atinja US$ 91,45 bilhGes até
2030, com uma taxa de cresci-
mento anual de cerca de 5,83%.
Segundo Mohammad Tabish
Raza, analista da consulto-
ria Global Market Insights
(GMI), este cenario tem sido
impulsionado pela crescente
demanda por alternativas mais
acessiveis e a ampliacdo das
politicas de economia circular
em diversos paises.

Além disso, regides como
Ameérica do Norte e a Europa
ja estdo, ha algum tempo,
convivendo com um cena-
rio que o Brasil conhece bem:
0 aumento da idade média
dos veiculos. Assim, com mais
quilémetros rodados e compo-
nentes sujeitos a desgaste
constante, consumidores e
frotistas tém optado por pecas

remanufaturadas em busca de
um custo-beneficio mais atra-
tivo Para termos uma ideia, a
GMI estima que 50% do cres-
cimento do mercado global
de reaproveitamento de auto-
pecas até 2027 vira da Améri-
ca do Norte, regido que conta
com infraestrutura consolidada
e regulamentacdes que favore-
cem a remanufatura.

No contexto dos veiculos comer-
ciais, 0 mercado tem visto uma
crescente adoc¢do de pecas
remanufaturadas, principalmen-
te em motores, transmissoes,
freios e sistemas eletrénicos. A
preferéncia por essa alternativa
esta alinhada a uma estratégia
de reducao de custos operacio-
nais, especialmente em seto-
res como logistica, mineracdo e
transporte publico.

A regido Asia-Pacifico também
tem se destacado, com paises
como China, Japdo e India
investindo cada vez mais na
remanufatura de autopecas
como parte das estratégias
de sustentabilidade e reducao
de residuos. Neste contexto,
Raza afirma que os chineses,
em particular, tém liderado
a adoc¢ao de veiculos 100%
elétricos (BEVs) e estdo fortale-
cendo a industria de remanu-
fatura para componentes de
baterias e motores elétricos -
fator crucial para a sustentabi-
lidade deste novo modal. ]a na
fndia, a crescente urbanizacio

e 0 aumento da renda média
impulsionam a aceita¢do de
pecas remanufaturadas, espe-
cialmente entre proprietarios
de veiculos de passeio.

De volta ao cenario europeu, a
GMIindica que, além da deman-
da, regulamenta¢des ambientais
rigorosas tém impulsionado a
remanufatura como um pilar
essencial da economia circular.
Neste contexto, governos locais
vém adotando incentivos fiscais
e politicas de reciclagem para
reduzir o descarte de autopecas
e fomentar o reuso de compo-
nentes de alto valor agregado.
Enquanto isso, no Oriente
Médio e na Africa, o setor esta
em crescimento, impulsiona-
do pelo custo acessivel das
pecas remanufaturadas e pela

necessidade de prolongar a
vida util dos veiculos em regides
onde a renovacdo de frota
ocorre de forma mais lenta.
Outro ponto a impactar o movi-
mento é a evolucao tecnoldgi-
ca. Segundo Raza, tecnologias
como a inteligéncia artificial e a
impressao 3D estdo revolucio-
nando o0s processos de rema-
nufatura, permitindo maior
precisao e eficiéncia na restau-
racdo de componentes.

Por fim, empresas do segmen-
to também tém investido na
expansdo da producdo por
meio de parcerias com fabri-
cantes originais (OEMs),
fusdes e aquisicoes e 0 desen-
volvimento de marketplaces
online, ampliando o alcance

Envelhecimento da frota tem sido fator de incentivo ao uso das pecas remanufaturadas
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Gigantes ja comecam a se mobilizar para trazer movimento ao Brasil

Embora o mercado brasileiro
ainda esteja se preparando
para acompanhar o movimen-
to global rumo a economia
circular, o pais ja conta com
acOes que demonstram avan-
COs concretos da pauta.

Um exemplo desse avanco
vem sobretudo de montado-
ras e fornecedores, que tém
ampliado a oferta de produ-
tos remanufaturados com
garantia de fabrica e especi-
ficacBes rigorosas.

No campo das montadoras, a
Stellantis, por exemplo, expan-
diu sua linha SUSTAINera, que
oferece pecas remanufatura-
das para diversas marcas do
grupo. A iniciativa ja conta
com uma gama de produtos

que inclui turbocompressores,
caixas de direcdo, motores de
partida, alternadores, que no
final de 2024 atingiu mais de
180 componentes. O diferen-
cial esta no fato de que esses
produtos mantém a mesma
qualidade das pecas novas,
mas com um custo reduzido
e menor impacto ambiental.
Ja no campo dos fornecedo-
res, um exemplo relevante é
a ZF Aftermarket, grupo que
tem investido na remanufatu-
ra de embreagens e compres-
sores de ar, garantindo uma
reducdo de até 90% no consu-
mo de matéria-prima e otimi-
zando o0 uso de energia e agua
no processo produtivo.

E claro que para avancar,

FECHOS PORTA
FRENTE ESQUERDO

¥ PEUGEOT

PEUGEOT “

Stellantis promove Economia Circular com unidade de negécios dedicada para impulsionar nova era

de manufatura e consumo sustentaveis
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além das iniciativas indivi-
duais e do grande guarda-
-chuva do Programa Mover, o
Brasil necessita de aprimora-
mento, sobretudo no ambito
do esforco regulatorio, ques-
tdo em que regides como
a Europa ja deram passos
importantes. Ainda assim, os
ultimos movimentos endos-
sam as declara¢des de Ranieri
Leitdo no anuario do Sinco-
pecas e ndo so6 indicam que
estamos nos posicionando
para ser um player estraté-
gico no cenario global, como
- e talvez ainda mais relevan-
te neste primeiro momento -
também que as empresas do
aftermarket terdo de se adap-
tar a uma nova realidade no
futuro proximo.

A estratégia 4R da Economia
Circular
A Stellantis desenvolveu um
negocio abrangente de 360
graus com base na estraté-
gia 4R: Reman, Repair, Reuse
e Recycle ou Remanufaturar,
Reparar, Reutilizar e Reciclar.
E um ecossistema integra-
do que é vital para preser-
var e proteger oS recursos
do planeta.
¢ Reman (Remanufaturar)
- Pecas usadas, gastas
ou defeituosas sdo
completamente desmon-
tadas, limpas e remanufa-
turadas de acordo com as

especificacbes originais.
Quase 12 mil pegas abran-
gendo 40 linhas de produ-
tos, incluindo baterias de
veiculos elétricos, estdo
disponiveis.

* Repair (Reparar) - As pecas
gastas sao reparadas e reins-
taladas nos veiculos dos clien-
tes. Em 21 locais ao redor
do mundo, e-repair centers
trabalham com baterias de
veiculos elétricos.

* Reuse (Reutilizar) - Aproxi-
madamente 4,5 milhdes
de pecas multimarcas em
estoque, ainda em bom
estado, sao recuperadas
de veiculos em fim de vida
e vendidas em 155 paises
por meio da plataforma de
e-commerce B-Parts.

* Recycle (Reciclar)- Residuos
de producdo e veiculos
em fim de vida sdo rein-
seridos no processo de
fabricacdo. Em apenas
seis meses, a unidade de
negocios coletou 1 milhdo
de pecas recicladas.

‘Hubs’ complementados por
‘loops’ locais

O plano da Unidade de Nego¢-
cios de Economia Circular da
Stellantis exige um aumen-
to agressivo de volumes e
expansdo para novos paises,
garantindo inovac¢do e requali-
ficacdo constantes para novas
tecnologias.
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Remanufatura é alternativa viavel e complementar as
opcoes tradicionais

A fim de apurar a visdo do varejo sobre a tendéncia de crescimento do uso de produtos reciclados e
remanufaturados no Aftermarket Automotivo, conversamos com Ranieri Leitdo, presidente do Sincopecas Brasil

Novo Varejo- O MDIC e o Governo  Novo Varejo - Como o varejo de em lidar com essa concorréncia?
Federal ja se posicionaram autopecas e o aftermarket em geral Elas poderiam, por exemplo,
claramente sobre o incentivo enxergam a possibilidade de termos passar a comercializar pecas desta
a um melhor aproveitamento uma maior circulacdo de autopecas natureza também?

das autopecas usadas e recicladas e remanufaturadas no Ranieri Leitao - Nosso mercado
remanufaturadas ou vocé aferiu mercado de reposicao? é dinamico e acompanha as

isso a partir do tema mais amploda Ranieri Leitao - O aftermarket sempre mudangas no perfil de consumo. Se
reciclabilidade’ incluso no Mover? se adapta as necessidades dos houver incentivo e regulamentacao
Ranieri Leitdo - O setor automotivo  consumidores e as transformacoes adequados, as empresas do setor
tem passado por um momentode  tecnoldgicas. O crescimento da podem avaliar a comercializa¢do de
forte transformacao, impulsionado frota circulante e 0 aumento autopecas remanufaturadas como
pela agenda da mobilidade na demanda por solugdes de uma alternativa complementar
sustentéavel e pela necessidade de  Manutencao eficientes tornam a ao portfolio atual. A decisdo de
remanufatura uma alternativa viavel e  incorporar esses produtos dependera
complementar as op¢des tradicionais. da viabilidade técnica, da aceitacao

O varejo de autopecas e o aftermarket do consumidor e das garantias
reconhecem a importancia da oferecidas pelas fabricantes de pecas
remanufatura para oferecer produtos remanufaturadas. O mais importante
acessiveis e sustentaveis, desde é que qualquer evolucao nesse

que haja garantia de qualidade e sentido mantenha o compromisso
rastreabilidade. O setor entende que  com a seguranca e a qualidade dos
esse movimento pode contribuir produtos disponiveis no mercado.
para ampliar a oferta de pec¢as no

mercado, mas requer regulamentacao

clara e critérios bem definidos para

assegurar a confiabilidade das pecas

remanufaturadas.

praticas mais eficientes na gestao
dos veiculos ao longo de seu ciclo de
vida. O conceito de reciclabilidade,
presente no Programa Mover, reforca
a preocupacao com a economia
circular no setor, promovendo o
reaproveitamento de materiais

e a busca por solu¢cdes mais
sustentaveis. No entanto, ainda

nao ha uma diretriz especifica

que trate exclusivamente do
incentivo ao uso de autopecas
usadas e remanufaturadas. O
mercado segue atento a essas
discussdes e a evolugdo das politicas  Novo Varejo - Caso esse incentivo
governamentais para garantir que o se confirme na pratica, como
setor de reposi¢do esteja alinhado as  as lojas e os distribuidores de
novas exigéncias e oportunidades.  autopecas tradicionais pensam

Foto: Divulgagao

Ranieri destaca importancia da qualidade dos produtos




automotiva no Brasil!

" Onde hd inteligéncia automotiva, ha a forca e talento das mulheres da Fraga.
Neste més de marco, celebramos as mulheres que fazem a diferenga e movem
o mercado automotivo todos os dias.
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Mercado de pegas usadas incentiva criminalidade no setor automotivo

Mercado ilicito movimentou R$ 3,73 bilhdes no setor automotivo paulista

Cifra cresceu mais de 200 milhdes em um ano segundo dados publicados na edicdo 2024 do Anuario de Mercados
llicitos Transnacionais da FIESP

Desde 2016 a FIESP - Fede-
racdo das Inddstrias do
Estado de Sao Paulo edita
0 Anuario de Mercados
[licitos Transnacionais,
que traduz em ndmeros a
evolucdo e os impactos da
atividade criminal sobre o
setor produtivo no estado.
Conforme estabelecido pela
metodologia, a analise estri-
tamente contabil quantifica
0 impacto econdmico dos
mercados ilicitos, levando
em conta tanto a demanda
licita, baseada em dados
oficiais de producao decla-
rados pelas associacdes
industriais e pelo Instituto

24

Brasileiro de Geografia e
Estatistica (IBGE), quanto
a demanda ilicita, derivada
dos valores estimados de
roubos, furtos, contraban-
do, descaminho, contrafa-
¢ao e pirataria.

A edicao 2024 traz um
panorama do ano ante-
rior e revela que 0s nove
mercados ilicitos monito-
rados na industria paulis-
ta - alimentos e bebidas,
automotivo, brinquedos,
eletrénicos, higiene, medi-
camentos, quimicos, tabaco
e vestuario - tiveram um
recuo de 3,6% em compa-
racdo ao periodo anterior

e movimentaram em torno
de R$ 22,65 bilhdes.

O periodo apresentou uma
leve queda na série histo-
rica. No entanto, seu valor
em termos absolutos ainda
é notorio. Se for conside-
rado o periodo pods-pan-
demia, de 2021 a 2023,
temos um crescimento de
17,5% em relacdo ao ano
de 2020. Esse é um valor
MUIto superior, por exem-
plo, ao crescimento do PIB
do estado, no periodo de
2023, que foi de pouco
mais de 2,8%.

Composta pela deman-
da e oferta de produtos e

servicos ilicitos, a economia
criminal é um complexo e
lucrativo mercado, cujos
impactos afetam direta-
mente o setor produtivo -
industria e comércio - por
meio da perda de receitas,
empregos, investimentos,
entre outros. Neste senti-
do, é importante conceituar
que a economia criminal
é constituida ndo apenas
pelas atividades tipicas
como contrabando e pirata-
ria, mas também por outros
tipos penais como roubos,
furtos, corrupcdo, lavagem
de dinheiro, que em muitos
niveis sustentam parte de

Foto: Shutterstock



Novo Varejo Automotivo

uma cadeia produtiva ilici-
ta. De acordo com a publi-
cacao, a atividade criminal
tem predominancia da
motiva¢ao econdmica. Algo
em torno de 85% dos deli-
tos sdo crimes economi-
camente motivados e 0s
demais sdo crimes passio-
nais de dinamicas interpes-
soais ou crimes politicos.

"A Global Initiative Against
Transnational Organized
Crime (GITOC), a maior
referéncia sobre o tema
dos mercados ilicitos e
crime organizado transna-
cional do mundo, também
demonstrou em seu mais
recente relatério Global
Organized Crime Index
(2023) que o Brasil seque
atrativo aos criminosos.
E, sublinhou ainda que
0 pais testemunhou um
aumento na criminalida-
de e uma diminuicdo na
resiliéncia ao crime orga-
nizado de 2021 a 2023.
No Indice que avaliou 193
paises membros da ONU,
em termos de criminali-
dade (mercados crimino-
SOS e atores criminosos)
e resiliéncia, o Brasil viu
sua pontuac¢do aumentar
para 6,77 em 2023, um
acréscimo de 0,27 pontos
em relacao a 2021, e uma
queda na resiliéncia de
5,04 para 4,92. No ultimo
periodo, o Brasil ainda
anotou 6,93 pontos (+0,43)

para a categoria de merca-
dos criminosos e 6,60
(+0,10) para a categoria de
atores criminosos, pioran-
do em ambos. Para fins de
comparacao, a pontuacao
meédia global de crimina-
lidade é 5,03, composto
pela pontuacdo global de
mercados criminosos de
4,88 e a pontuacdo global
de atores criminosos de
5,19. A pontuacdo global
de resiliéncia é 4,81. A
media das Américas para
criminalidade foi de 5,20
(+0,13) e 4,89 (+0,19) para
resiliéncia”, aponta o rela-
torio da FIESP.

Estado

Sao Paulo, sendo o centro
econdémico do Brasil e
responsavel por 30,2% do
PIB nacional (2020) - ultimo
dado disponivel - é um
ponto critico ndo apenas
para o comércio e a indUs-
tria licita, mas também para
operacdes ilicitas. O ramo
ilicito pode ser, de modo
relativo, ainda mais repre-
sentativo, ja que Sao Paulo
€ o destino final de diver-
sas rotas nacionais e inter-
nacionais de contrabando
e descaminho (producdo
ilicita externa), além de
possuir o maior ndmero
de roubos e furtos do pais
(producao ilicita inter-
na). Portanto, conside-
rando as estimativas de

subnotificacdo, o numero
estimado de roubos é em
torno de 51.600 casos/
més no estado, que ocor-
rem contra as mais diversas
vitimas, como pedestres,
padarias, motoristas, taxis,
farmacias, clinicas, fabri-
cas, lojas, bancos, trans-
portadores de cargas,
dentre outros.

Para a quantificacdo do
volume de mercadorias
ilicitas, a FIESP desenvolveu
uma metodologia conser-
vadora quanto a inclusao
de produtos e estimativas
de tamanho real, reduzin-
do as fontes de dados as
apreensdes publicas, sendo
estimadas as subnotifica-
¢Bes. Para quantificacao do
volume impacto dos merca-
dos ilicitos transnacionais
secundarios na economia
paulista, a entidade consi-
derou a demanda pelo
produto - seja licita, produ-
zida pela industria nacional,
seja ilicita, “produzida” por
roubo, furto, contrabando,
descaminho, contrafacado e
pirataria dos produtos - e
a oferta, por meio do valor
da producdo de ambos os
segmentos (licito e ilicito).
Ou seja, a abordagem
quantitativa do Anuario de
Mercados Ilicitos é carac-
terizada por um meétodo
estritamente contabil, que é
uma alternativa frequente-
mente utilizada na literatura

especializada em avaliacao
de custos do crime.

A demanda licita é calcu-
lada através dos dados
de producdo e valor da
producdo declarados dire-
tamente pelas associacdes
industriais ou através do
IBGE. Os postos de traba-
lho e a renda de salarios
por produtos foram calcu-
lados com base nas decla-
racdes da mesma origem.
Por outro lado, a demanda
ilicita é calculada atraves
dos dados da “producao
ilicita interna”, dada primei-
ro pelo total de roubos e
furtos (carga e veiculos)
estimados por segmento de
mercado (registro publico e
subnotificacdo estimada) no
estado de Sdo Paulo, trans-
formada em valores, tendo
por base o valor declara-
do pela vitima (como em
alguns casos de roubo de
carga) ou o valor do bem
produzido legalmente,
aplicando-se uma desvalo-
rizacao média por tipo de
produto e de uso estimado.
Apresentamos a sequir 0s
dados publicados pelo Anua-
rio de Mercados llicitos Trans-
nacionais relativos apenas
ao setor automotivo. Para
conhecer as informacfes
referentes a outros setores e
informagdes completas sobre
a metodologia do estudo
basta acessar o site da FIESP
e baixar a publicacdo em PDF.
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G CRIMINALIDADE

TAMANHO g IMPOSTOS
TAXA DE TRANSNACIONALIDADE

PERDIDOS EM 2023, CUSTEARIAM

VIATURAS
RENDA
TAXA DE VIOLENCIA

DEIXARAM DE SER GERADOS EM RENDA PARA OS TRABALHADORES
PELO MERCADO ILICITO AUTOMOTIVO, O QUE EQUIVALE A HOSPITAIS

TAXA DE TRANSNACIONALIDADE

EMPREGOS FORMAIS POR ANO

QUE PODERIAM TER SIDO GERADOS

FONTE: MERCADOS ILICITOS TRANSNACIONAIS EM SAO PAULO - ANUARIO 2024 / FIESP

SETOR AUTOMOTIVO

Especificidades: especialmente estruturado, dinamico e diversificado, fortemente baseado em meios violentos
de manutencao do setor, por meio de roubos e furtos, e posterior adulteracdo de numeracdo, caracteristicas

do veiculo, troca de placas e venda de pecas avulsas apos o desmanche dos veiculos. A manutencao da oferta
se da por meio de roubos, furtos e trafico de veiculos, inclusive, na fronteira onde redes criminais operam
especialmente com Paraguai e Bolivia.

Produtos considerados: veiculos, motores, partes de motores, painéis de carroceria, airbags, para-brisas,
rolamentos, amortecedores, componentes de suspensdo e direcao, tensores automaticos de cintos, velas de
ignicao, pastilhas de freio de disco, discos de embreagem, filtros, bombas de dleo, bombas de dgua, pecas de
chassis, componentes de motores, produtos de iluminacdo, correias, mangueiras, palhetas, grades, materiais

de vedacao, anéis, acabamento interno, rodas, cubos. Nao sao incluidos no setor fluidos, combustiveis e
insumos para veiculos. A taxa de violéncia do setor € de 16,43%, indicando o quanto é responsavel pela
violéncia em Sdo Paulo.

Externalidades negativas: apresenta grande correlacdo com outros MIT, quando veiculos roubados, furtados
ou descaminhados (pecas piratas) sao usados como meio para outros crimes - como roubos, furtos, sequestros,
trafico e contrabando. O uso para outros crimes seqguido de abandono do veiculo é caracteristica comum,
fomentando um elevado nivel de violéncia. Possui ainda a consistente relacdo com o mercado ilicito de armas,
uma vez que o roubo depende significativamente do acesso as armas de fogo, e consequentemente, esta
correlacionado ao numero de confrontos entre policia e criminosos, sendo a mais frequente das suas causas.

Dados econdmicos em Sao Paulo: gera no minimo R$ 3,73 bilhdes/ano, representando 1,6% do setor
total, com um percentual de veiculos ou pecas traficados pelas fronteiras de 28,77% do valor total (taxa de
transnacionalidade), o que indica a alta participacdo do descaminho.
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TransagBes licitas no ambiente do ciberespago hoje vdo muito além das plataformas digitais

0 espaco cibernético na rota dos mercados ilicitos

A evolucdo tecnologica
tem ampliado significa-
tivamente o espectro do
crime organizado, com
um destaque preocupante
para o uso de plataformas
digitais, como e-commerce
e marketplaces - modali-
dades de cadeia logistica
ilicita. A edicdo 2023 do
anuario de ilicitos da FIESP
demonstrou que as plata-
formas digitais foram
determinantes para a
potencializacao das acdes
dos operadores ilicitos,
0 Anuario 2024 aprofun-
da a complexidade dessa
questdo, ao observar que
a atuac¢dao de mercados
ilicitos transnacionais no
ciberespaco se estende
para além das transacdes

em plataformas digitais,
engajando-se em diversas
formas de atividades ilici-
tas online, que por, muitas
vezes, causam externalida-
des negativas fisicas.

A atual edicao do estudo,
através de Grupos de
Trabalho do DESEG, desta-
Ca 0S crescentes riscos
do crime cibernético,
posicionado pelo relato-
rio Global Cybersecurity
Qutlook de 2023 como
uma das 10 principais
ameacas globais da proxi-
ma década. A previsao da
Cybersecurity Ventures
é que os custos globais
do cibercrime cheguem
a US$10,5 trilhGes anual-
mente até 2025, tornando
a cifra da modalidade mais

lucrativa que o comércio
global de todas as princi-
pais drogas ilegais combi-
nadas. Ademais, 0s custos
associados as violacdes de
dados sdo substanciais e
crescentes, como mostra
0 Relatério de Custos da
Violacdo de Dados de 2023
da IBM, que estima o custo
médio global de uma viola-
¢cdo em US$4,45 milhdes.
No contexto brasileiro,
a digitalizacao avancada
é evidente, com 84% da
populacdo acessando a
internet em 2023, o que
faz do Brasil o lider em
conectividade na América
Latina e um dos primei-
ros no ranking de gover-
no digital global. Contudo,
esta expansdo digital vem

acompanhada de desafios
significativos: a Kasper-
sky reportou 1,15 milhdes
de tentativas de ataques
ransomware na America
Latina entre 2022 e 2023,
com o Brasil concentran-
do mais da metade destes
ataques, destacando-se
como um dos paises mais
visados mundialmente. A
vulnerabilidade do Brasil
aos cibercrimes € agra-
vada pela insuficiéncia de
legislacdo especifica, como
aponta o relatorio Internet
Organised Crime Threat
Assessment (IOCTA, 2018)
da EUROPOL, que iden-
tifica o pais tanto como
o principal alvo quanto a
maior fonte de ataques
online na América Latina.
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G MERCADO

1° Congresso Alianca do Aftermarket Automotivo promove debate sobre temas

estratégicos

Em um movimento inédito para forta-
lecer o setor automotivo, a Alianca
promovera o 1° Congresso Alianca do
Aftermarket Automotivo, um encon-
tro estratégico que reunird os princi-
pais lideres, especialistas e executivos
do mercado. O evento acontecera
no dia 23 de abril de 2025, das 8h
as 12h40, na sala 211, mezzanino do
Sdo Paulo Expo, durante a Automec
2025, a maior feira de autopegas da
América Latina.
O congresso surge COMO Um mMarco
para o setor, abordando temas
essenciais para o desenvolvimen-
to e sustentabilidade do aftermar-
ket. Com um formato dinamico de
painéis e talks, 0 evento trara espe-
cialistas nacionais e internacionais
para debater Right to Repair, Inspe-
¢do Técnica Veicular, Reforma Tribu-
taria, Descarbonizacdo da Frota e
Inteligéncia Artificial no Aftermar-
ket. Veja a programacdao:
* Right to Repair - Visdo Global -
Com Bill Hanvey, Presidente & CEO
da Auto Care (EUA), abordando a

legislacdo global sobre o direito a
repara¢do automotiva.

* Right to Repair - Visdo Brasil -
Com Dra. Raquel Preto, espe-
cialista em Direito Tributario e
defensora do movimento Right
to Repair no Brasil.

* Inspecdo Técnica Veicular no
Brasil - Apresentado por Clau-
dio Torelli, presidente do SIVESP.

* Reforma Tributéria e o After-
market - Com Carolina Vergi-
nelli e Alexandre Furmann,
especialistas da Deloitte, discu-
tindo os impactos das novas
regras fiscais no setor.

* O Inimigo é o Carbono - Talk
sobre descarbonizacdo da frota
e seus efeitos no aftermarket,
com J.E. Luzzi, do Sindipecas.

* Inteligéncia Artificial no After-
market - Palestra de Guga
Stocco, renomado especialista em
inovacdo e transformacao digital.

O 1° Congresso Alianca sera volta-

do para fabricantes de autopecas,

distribuidores, varejistas, reparado-
res, associa¢@es setoriais, institui-
¢Bes de ensino, gestores publicos e
jornalistas especializados. O evento
também proporcionara um espaco
exclusivo para networking, fortale-
cendo conexdes e impulsionando
novos negacios.

Os interessados em participar
do evento devem ficar atentos as
divulgacGes oficiais da Alianca. Mais
informacdes estarao disponiveis no

1° CONGRESSO

ALIANCA

ALIANCA AFTERMARKET AUTOMOTIVO BRASIL

23 DE ABRIL 2025, NA AUTOMEC, SALA 211,
MEZZANINO, DAS 8H AS 12H4Q@

site e nas redes sociais da entidade.
Vocé ja pode garantir sua vaga no
site da Sympla.

A Alianca do Aftermarket Automo-
tivo Brasil € uma coalizao forma-
da por entidades representativas
do setor de reposicdo automo-
tiva, incluindo a ANDAP/SICAP,
ANFAPE, ASDAP, CONAREM e
SINCOPECAS BRASIL, fundada com
0 objetivo de fortalecer o mercado
independente.

ANDAP SICARE Aswame PAsdap G522 Samcorcss Sindiréps
[ee]

Evento acontece durante a Automec 2025 e reunira grandes liderangas para discutir o futuro do

aftermarket

Rede PitStop € a nova parceira do Programa Empresa Amiga do Varejo

A Rede PitStop, com 15 anos de atua-
¢do no pais e mais de 2.500 empresas
associadas, é a mais nova parcei-
ra do Programa Empresa Amiga
do Varejo, iniciativa do Sincopecas-
-SP para promover o relacionamen-
to de marcas atuantes no mercado
de reposicdo diretamente com as
empresas varejistas de autopecas do
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Estado de Sdo Paulo de forma exclu-
siva e diferenciada, por meio de acre-
ditacdo de seus produtos e servicos,
utilizando os canais oficiais de comu-
nicacdo da entidade.

A PitStop € uma rede associativista
com operag¢des voltadas ao fortale-
cimento do mercado independente
de reposicao de autopecas no Brasil.

Possui beneficios que geram grande
sinergia em toda a cadeia de nego-
cios, integrando fabricantes, distribui-
dores, lojas de autopecas, retificas de
motores e oficinas mecanicas.

Foi construida com base no sucesso
do grupo europeu GroupAuto Inter-
national e do Grupo Comolatti, atra-
vés da Distribuidora Automotiva,

empresa que gerencia as opera-
¢Bes das distribuidoras de autope-
¢as do Grupo.

Consolida-se no mercado como uma
rede de autopecas e servicos para as
linhas leve e pesada, que conta com
0 apoio de mais de 30 fabricantes e
a distribuicdo através das empresas
Dasa, Pellegrino e Roles.

Foto: Divulgagao



Dana disponibiliza catalogos exclusivos para betoneiras, caminhdes de limpeza e

onibus urbanos

A Dana traz ao mercado trés novos
catalogos Spicer. Direcionados a cami-
nhdes betoneiras, caminhdes de
coleta de residuos urbanos e 6nibus
urbanos, os materiais foram desen-
volvidos especialmente para repa-
radores, frotistas e profissionais do
comércio de autopegas.

Cada catalogo traz informacdes deta-
Ihadas sobre barramentos, cardans,
colunas de direcdo, cruzetas, mancais
e outros componentes essenciais.
Com imagens, codigos Spicer e origi-
nais, além de especificacfes técnicas
organizadas por montadora, modelo
e ano de fabricacdo, a busca se torna
intuitiva e sem margem para erros,
reduzindo retrabalhos e aumentan-
do a eficiéncia no processo de reparo.
Esse material faz parte de uma iniciativa

mais ampla da Dana, que atualizou
e otimizou toda a sua base de cata-
logos. Por meio de uma plataforma
centralizada, em parceria com Fraga
e [deia2001, a empresa disponibiliza

Com Spicer;
vocé pode mais!

informacdes integradas para acesso
via celular, tablet, computador e nos
aplicativos das marcas. Além disso, as
consultas podem ser feitas por monta-
dora, cédigo da peca, referéncias

"'\Ca‘t*él‘ogo de Produytos para
\ Veiculos Coletores de Lixo |

Com Spicer,
vocé pode mais!

(atalogos representam uma ferramenta pratica e segura para identificar os produtos corretos

ou até mesmo pela placa do veicu-
lo, com integracdo aos DETRANSs
brasileiros. Confira os catadlogos e
explore todo o portfélio Dana em:

https://spicer.com.br/catalogo/
Caminhdes Betoneiras

Com Spicer;
vocé pode mais!

Pecas e acessdrios em destaque no varejo

PESQUISA CONJUNTURAL DO COMERCIO VAREJISTA - ESTADO DE SAO PAULO
Relatério anual de faturamento real - 2024

O varejo no Estado de Sdo Paulo fechou
2024 com um desempenho excepcio-
nal, comvolume total de vendas de R$
1,42 trilhdo — alta de 9,3% sobre 2023.
Os dados sdo da Pesquisa Conjuntu-
ral do Comércio Varejista no Estado de
Sdo Paulo da Fecomercio SP. Segundo
a entidade, a performance favoravel é
reflexo do mercado de trabalho aque-
cido, além de fatores como expansao
do crédito e aumento da renda. As
nove atividades pesquisadas encerra-
ram 2024 com alta. As maiores varia-
¢Bes ocorreram nas concessionarias
de veiculos (+17,9%) e lojas de auto-
pecas e acessorios (+14,3%).

Atividade
Autopecase acessxios
Concessionariasde veiculos
Farmadase perfumarias

Hetrodomésticos eletronicose lojasde departamentos

Materiaisde construgao
Lojasde mbvei se decoracao

Lojasde vestudrio, teddosecalgados

Supermercados
Qutrasatividades
Total do Comércio Varejista

2023
36.767.169
135.484.284
120.668.194
84.853.463
108.799.011
17.456.083
98.485.898
448.336.135
248.138.572

1.298.988.808

2024 var. %
42.009.097 14,3%
159.740.111 17,9%
134.831.155 11, 7%
90.175.640 6,3%
114.798.551 5,5%
19.296.937 10,5%
109.070.031 10,7%
486.428.373 8,5%
263.965.533 6,4%

1.420.315.428 9,3%

Fonte dos dados primarios: Secretaria da Fazenda do Estado de Séo Paulo - SEFAZ - SP
Metodologia e calculos: FecomercioSP / 'Valores em R$ mil a precos de dezembro de 2024
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A midia do aftermarket automotivo

G LANCAMENTOS

WEGA lanca nova linha de filtros
de succ¢do interno ao tanque

A WEGA Motors lan¢ca uma
nova linha de Filtros de Succao
Interno ao Tanque (WHT).
Desenvolvidos para garantir a
filtragem dos sistemas hidrauli-
COs, 0s novos filtros chegam ao
mercado para atender a uma
ampla gama de aplica¢des,
assegurando a integridade dos
componentes e a longevidade

dos equipamentos. Composta
inicialmente por 23 modelos, a
linha de Filtros de Sucg¢do Inter-
no ao Tanque (WHT) foi proje-
tada para atuar diretamente na
entrada de suc¢do da bomba
hidraulica, onde desempenha
um papel crucial na retencdo
de particulas sélidas e conta-
minantes presentes no fluido.

Wega lan¢a nova linha de
filtros de sucg¢ao interno

ao tanque (WHT)

WEGA

ORIGINAL QUALITY

Linha é composta inicialmente por 23 modelos

Novos fardis tém tecnologia LED

Magneti Marelli amplia catalogo

de farois

A Marelli Cofap Aftermarket
anuncia a ampliacdo do seu
catalogo de farois. Os novos
itens, com a marca Magne-
ti Marelli, atendem todas as
versdes do Fiat Argo fabrica-
das a partir de 2024. Com a
tecnologia LED, sao equipa-
dos com corretor de carga,
também conhecido como
sistema de nivelamento dos
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fardis, e DRL (luz de rodagem
diurna). O sistema de nivela-
mento presente nesses fardis,
aplicados no Fiat Argo, permi-
te que seja feita a requlagem
manual, ajustando o angulo
dos fardis em relacdo ao solo,
principalmente em funcao da
carga que o veiculo esta trans-
portando. J& o DRL é usado
em condi¢des de luz natural.

RIO anuncia primeiras novidades

em 2025

Dois produtos marcam o0s
primeiros langamentos da RIO
- Riosulense em 2025: balan-
cins para linha pesada, que
chegam para completar o
portfélio dessa peca da marca,
no mercado, ja atendido com
itens para a linha leve, e os
exclusivos eixos de coman-
do com parafuso, desenvol-
vidos por sugestao de um
aplicador, como nova solu¢ao
para o mercado. O portfélio

da empresa ja redne 5 mil
part numbers, em 21 fami-
lias de produtos para dife-
rentes setores. Os novos
balancins foram produzi-
dos para aplicagdes em
motores Cummins, Volvo,
Scania, Mann e Mercedes.
Ja os novos eixos de coman-
do com parafuso estdo
disponiveis para aplica¢des
em veiculos Volkswagen
e Renault.

Balancim pesado e eixo de comando sdo os langamentos da RIO

Foto: Divulgagdo
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NUCLEO DE INTELIGENCIA DE DADOS
DO AFTERMARKET AUTOMOTIVO

Transformar o mercado brasileiro de manutencao automotiva por meio da
inteligéncia analitica. Essa é a proposta do After.Lab, nucleo de inteligéncia de
negbécios da Nhm Novomeio Hub de Midia , responsavel pelos estudos mais
importantes do mercado: Maiores e Melhores em Distribuicao de Autopecas -
Edicoes Nacional, Regional e Pesados, Prémio Inova, Autop of Mind, MAPA,
ONDA, VIES, META, LUPA e IAA - indice das acoes automotivas.

Sao quase 30 anos liderando estudos de grande relevancia para o setor.

VAMOS FAZER NEGOCIOS INTELIGENTES JUNTOS?

@ Jinova oo MAPA ONDA VIES META LUPA iaal-: ..




G AFTER.LAB

Semana de 24 a 28 de fevereiro

MAPA

A pesquisa MAPA - Movimen-
to das Atividades em Pecas
e AcessoOrios apura sema-
nalmente a movimentacao
de vendas e compras do
segmento de varejo de auto-
pecas em todo o Brasil. O
estudo é mais uma realizacao
do AfterLab, o nucleo de inte-
ligéncia de negocios do After-
market Automotivo brasileiro.
Acompanhe os indices atuali-
zados nas plataformas digitais

do Novo Varejo.

Na semana de 24 a 28 de feve-
reiro, o MAPA mostra uma
discreta reacao nas vendas do
varejo de autopecas, com média
nacional ponderada de 0,71%.
Os graficos regionais das
vendas apresentaram o0s
seguintes resultados na
semana: -0,25% no Norte; alta
de 1,174% no Nordeste; -5,42%
no Centro-Oeste; 0,6% no
Sudeste; e 3,77% no Sul.

O MAPA apurou que 41% dos
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MAPA

MOVIMENTO DAS ATIVIDADES EM PECAS E ACESSORIOS

32

varejistas entrevistados nao
indicaram variacdo no volume
de vendas. Os que venderam
mais foram 30% da amostra
e 0s que tiveram redu¢do no
volume de negdcios represen-
taram 29% dos entrevistados.
As compras, no entanto, nao
acompanharam o ritmo das
vendas e, ao contrario, inten-
sificaram o ritmo de queda na
média nacional ponderada, que
fechou a semana em -4,77%.

Quanto aos resultados regionais

de compras, -7,5% no Norte; -5%
no Nordeste; -5,58% no Centro-
-Oeste; -2,19% no Sudeste; e
expressivos -9,85% no Sul.

Os graficos de estatisticas
comparativas mostram que
32% dos varejos entrevista-
dos mantiveram o volume de
compras da semana anterior.
Nos demais indices, prevale-
ceu o crescimento para apenas
14% dos varejistas e a reducao
no volume para 46%.
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AfterLab - inteligéncia de negdcios da Novomeio Hub de Midia
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Semana de 24 a 28 de fevereiro

ONDA

A pesquisa ONDA traz semanal-
mente as Oscilacdes nos Niveis
de Abastecimento e Precos
no varejo de autopecas em
todo o Brasil. O estudo é mais
uma realizacao do AfterLab, o
nucleo de inteligéncia de nego-
cios do Aftermarket Automoti-
vo brasileiro. Acompanhe os
indices atualizados nas plata-
formas digitais do Novo Varejo.
Na semana em andlise, a média

nacional de abastecimento
fechou com indice de -5,83%.
Os graficos comparativos de
abastecimento nas cinco regides
do pais também continuaram
apontando para baixo: -12,5%
no Norte; -3,57% no Nordeste;
-7,08% no Centro-Oeste; -4,76%
no Sudeste; e -8,08% no Sul.
Itens em geral aparecem na
lideranga do ranking da falta de
produtos com 31,3% das respos-
tas, sequidos por sistemas de

20 Nivel de Abastecimento Nacional

. N
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Geral 53,3%
Sistemas Elétricos 20,0%

Pec¢as Importadas 13,3%

8759, 2,69

21 fev 28 fev

suspensdo, com 12,5%, e velas
de ignicdo, com 9,4%.

Em sentido contrario aos indi-
ces de abastecimento, os vare-
jistas entrevistados continuam
apontando percepcdo de alta
nos precos, com viés de 2,69%
na média nacional.

A percepc¢ao regional da varia-
¢do nos precos foi a sequinte
na semana em analise: 2,5%
no Norte; 3,57% no Nordeste;
2,27% no Centro-Oeste; 2,78%

no Sudeste; e 1,92% no Sul.
Os itens em geral responde-
ram por 53,3% das citacdes
dos varejos quanto a alta nos
precos, seguidos por sistemas
elétricos, com 20%, e pecas
importadas, com 13,3%.

A estabilidade no abastecimen-
to caiu de 70% para 60% dos
entrevistados. Em relacdo aos
precos, a curva de estabilidade
foi de 54% para 75% dos vare-
jos ouvidos.
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LUPA revela compra e aplicacdo de lubrificantes por regiao

Trazemos nesta edi¢do a
segunda matéria com o0s
dados mais recentes da
pesquisa LUPA - Lubrifican-
tes em Pesquisa no After-
market Automotivo, relativos
ao segundo semestre de
2024. Trata-se de mais um
estudo exclusivo do After.
Lab que apura o consumo
e a utilizacao dos diferen-
tes lubrificantes e fluidos
automotivos por parte dos
varejos de autopecas e das
oficinas mecanicas. A apura-
cao dos dados é feita sema-
nalmente e as informacdes
sdo consolidadas a cada seis
meses, cobrindo assim os
dois semestres de cada ano.
A tabela na sequéncia deta-
lha os percentuais de uso
(em oficinas) e venda (em
varejo) de lubrificantes nas
cinco regides do Brasil, clas-
sificados pelo porte dos
estabelecimentos (pequeno,
meédio, grande e mega), a
partir da definicdo dos quar-
tis (25%, 50% e 75%) para
cada produto analisado. A
partir dela, podemos anali-
sar os dados para cada tipo
de lubrificante:

1. Oleo de Motor
* Oficinas:

+ O Sudeste é a regido
com maior concentra-
¢ao (157,23), apresen-
tando forca em todos os
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portes, com destaque
para os estabelecimentos
meédios (50,64) e peque-
nos (48,04).

* No Norte, os estabeleci-
mentos classificados como
sao predominantes (37,82),
evidenciando a centralizacao
do mercado.

+ O Nordeste e o0 Sul apre-
sentam distribuicao mais
equilibrada entre os portes,
enquanto o Centro-Oes-
te é liderado por oficinas
médias (18,30).

* Varejo:

+ O Nordeste lidera as
vendas, com uma distri-
buicdo equilibrada em
pequenos, médios e gran-
des estabelecimentos, mas
menor participacdo nos
mega (18,45).

+ Sudeste aparece como o
segundo maior volume
de vendas, liderado pelos
meédios (43,11).

+ Centro-Oeste se destaca
nos estabelecimentos mega
(40,25), indicando concen-
tracao de grandes redes
na regiao.

2. Oleo de Transmissdo
* Oficinas:

O Sudeste lidera ampla-
mente, com destaque para
0s médios (44,65) e peque-
nos (52,16).

+ No Nordeste e no Norte,
mega estabelecimentos

tém forte presenca (36,52 e
25,89, respectivamente).

+ O Sul tem uma distribuicao
mais equilibrada, com leve
predominio de pequenos
(27,34).

* Varejo:

+ O Sudeste continua domi-
nando, especialmente nos
meédios (44,51).

+ O Nordeste se destaca
pela alta participacao de
peqguenos (33,33) e gran-
des (33,76), indicando uma
pulverizacdo entre os dife-
rentes portes.

+ O Sul e o Centro-Oeste
apresentam maior parti-
cipacao relativa nos esta-
belecimentos classificados
como mega (30,81 e 28,36,
respectivamente).

3. Oleo Diferencial
* Oficinas:

+ O Sudeste lidera o uso de
Oleo diferencial, com desta-
que para 0S pequenos
(43,04).

+ O Nordeste é a segunda
maior regido, com concen-
tracdo de estabelecimentos
mega (52,89).

+ No Sul, pequenos estabe-
lecimentos sao os princi-
pais consumidores (31,07),
enquanto o Norte tem
maior equilibrio.

* Varejo:

+ O Nordeste apresenta

0 maior consumo, com

lideranca nos estabeleci-
mentos classificados como
grandes (46,42).

+ O Sudeste segue como
destaque, distribuido espe-
cialmente entre pequenos
(41,60) e médios (34,95).

+ Centro-Oeste tem maior
concentracdo nos estabe-
lecimentos mega (55,54),
indicando centralizacdo de
vendas.

4. Fluido de Freio
* Oficinas:

+ O Sudeste domina ampla-
mente, com alta repre-
sentatividade em todos os
portes, especialmente 0s
grandes (45,81).

+ O Sul apresenta destaque
para os médios (31,83).

* No Nordeste, os grandes
estabelecimentos lideram
(20,65).

* Varejo:

+ O Nordeste € a regidgo com
maior volume de vendas,
com equilibrio entre peque-
nos (35,73), médios (24,63)
e grandes (31,05).

+ O Sudeste apresenta o
segundo maior volume
de vendas, com destaque
para os grandes estabele-
cimentos (40,99).

+ O Sul tem distribuicado rela-
tivamente uniforme, mas
ligeira predominancia nos
pequenos (17,67).



Oleo de Motor
OFICINAS VAREJO
Regiao Pequeno Medio Grande Mega Total Regiao Pequenc Medio Grande Mega Total
Centro-Ceste 853 18.30 12.75 7.31 46,89 Centro-Oeste 19.99 2.83 1.90 4025 74.97
MNordeste 16.22 n.06 12.84 16.34 56.47 MNordeste 32.48 3155 3384 18.45 6.3
Norte 16.48 10.64 13.73 37.82 78.66 Norte n.73 12.63 15.56 233 42.24
Sudeste 48.04 50.64 40.10 18.46 157.23 Sudeste 25.61 431 24.06 14.80 107.59
Sul 10.73 9.36 20.59 20.07 60.76 Sul 1019 9.88 14.64 2418 58.89
Total 100 100 100 100 Total 100 100 100 00
Forie: Pesguisa LURA - Luirificante em Pesguisa o Allermarkes 7 After.Lab
s
-~ ™
Oleo de Transmissao
OFICINAS VAREJO
Regiao Pequenao Médio Grande Mega Total Regido Pequeno Meédio Grande Mega Total
Centro-Oeste B6.65 18.30 12.75 7.3 46.89 Centro-Oeste 0.00 18.65 9.47 28.36 56.49
Nordeste 5.40 11.06 12.84 16.34 56.47 Nordeste 33.33 2214 2376 9.80 99.03
Norte 8.45 10.64 1373 37.82 78.66 Norte 0.00 100 17.40 3.45 30.96
Sudeste 5216 5064 4010 18.46 157.23 Sudeste 2439 44.51 18.58 27.57 1505
Sul 27.34 9.36 20.59 20.07 60.76 Sul 42.28 4.58 20.80 30.81 98.47
Tatal 100 100 100 100 Total 100 100 100 100
Forile: Pestuisa LURA - Lubrilicande erm Pesousa noAlLermare £ Aller Lab
g
o~ ™
Oleo Diferencial
OFICINAS VAREJO
Regiac Pequenac Média Grande Mega Tatal Regiao Pequena Médico Grande Mega Total
Centro-Oeste 22.65 127 16.81 7.68 59.86 Centro-Oeste 12.00 10.99 6.96 55.54 85
MNordeste 324 25.42 20.47 52.89 102.01 Nordeste 26.00 30.10 46.42 5.63 108
Morte 0.00 17.25 19.01 12.80 49.05 MNorte 8.00 18.43 16.73 5.85 49
Sudeste 43.04 31.92 23.25 19.46 n7.67 Sudeste 4160 34,95 17.02 2060 14
Sul 31.07 127 20.47 717 71.41 Sul 12.40 5.54 12.86 12.38 43
Tatal 100 100 100 100 Total 100 100 100 100
Fante: Pesquisa LUPA - Lubsificante e Pestuisa no Aflermarkes f Aller Lan
_—y
I
Fluido de Freio
OFICINAS VAREJO
Regiao Pequeno Meédio Grande Mega Total Regiao Pequenc Médio Grande Mega Total
Centro-Oeste 10.41 14.79 10.64 27.27 63 Centro-Oeste 18.25 26.55 1.02 B8.56 64
MNordeste 10.27 885 20.65 9.09 49 Mordeste 2573 2465 305 40.0 131
Norte 15.41 897 10.14 9.09 44 MNorte 1.94 0.00 576 14.28 22
Sudeste 43.92 3557 45.81 45.45 17 Sudeste 26.41 24.84 40.99 23.31 e
Sul 20 31.83 12.77 9.09 74 Sul 1767 23.98 niz 1384 67
Total 100 100 100 100 Total 100 100 100 100
Forme: Pesquisa LURA - Lubrificante em Pesguia no Allemarkes S After.Lab
N _

Fonte: Pesquisa LUPA - Lubrificantes em Pesquisa no Aftermarket Automotivo / After.Lab
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META mostra as marcas genuinas mais presentes no

Aftermarket Automotivo

O Novo Varejo da sequéncia
a divulgacdo dos resultados
da pesquisa META - Montado-
ras em Estatisticas e Tendén-
cias no Aftermarket, mais um
estudo exclusivo do After.
Lab que apura o consumo e

montadoras eram por eles
mais comprados e observa-
mos que a marca ACDelco
OCUpOU a primeira posicao
nesse quesito, tanto nas

oficinas, quanto no varejo.
Cabe destacar que o primei-
ro questionamento indica
se o0 respondente compra,
ou ndo, determinada

marca, enquanto a segun-
da pergunta diz respeito
aguela marca que o entre-
vistado compra com mais
frequéncia/volume.

-

s A
. ~ . - i i A i 2
3 apllca(;ao de pecas aquI— 2 - Quais marcas de produtos fornecidos pelas montadoras vocé mais compra®
. . N . ’ OFICINA VAREJO
ridas JUﬂtO as concessiona- . Freq o Marea Freq w“
r|aS por Va reJOS e Of|C|naS AC DELCO 37 15.25 AC DELCO 45 21.03
do Aftermarket Automotivo MOPAR 36 15.52 MOPAR 36 16.82
inde pen dente. A 3 pura Qé 0 PECAS GENUIINL\S TOYOTA 23 9.91 PECAS GENUINAS FIAT 21 9.81
, . PECAS GENUINAS FIAT 20 862 MOTORCRAFT 18 8.41
dos dados ¢ feita semanal- MOTRIO 14 .03 MOTRIO 16 7.48
mente e as informa(;(N)eS sao PECAS GENUINAS HONDA 14 6.03 PECAS GENUINAS VOLKSWAGEM 1 514
consolidadas a cada seis DECA? GENUI.NI-\S F’ElUGEOT | 14 6.03 Fl’ECAS f.iENUINAS TOYOTA 9 4.21
] ] PECAS GENUINAS VOLKSWAGEM 14 6.03 CHEVROLET 8 374
meses, cobrindo assim os PECAS GENUINAS JEEP n 474 PECAS GENUINAS GYUNDAI 7 3.27
dOiS semestres de cada ano. MOTORCRAFT 10 431 PECAS GENUINAS JEEP 7 327
‘o . CHEVROLET ] 3.88 WV ECONOMY & 2.80
As tabelas e graficos a sequir, , _
i X FPECAS GENUINAS HYUMNDAI 8 3.45 PECAS GEMUIMNAS HOMNDA ey 2.34
porta nto, dizem respelto ao PECAS GENUINAS MISSAN & 259 PECAS GENUINAS PEUGECT 5 2.34
perl’odo de agosto a dezem- PECAS GENUINAS MITSUBISHI 5 216 PEGAS GENUINAS FORD 4 1.87
GENERAL MOTORS 3 1.29 PECAS GENUPINAS NISSAN 4 1.87
bro de 2024. PECAS GENUINAS RENAULT 3 129 PECAS GENUINAS RENAULT 4 1.87
Para a elaboracao dos dados MERCEDES BENZ 2 086 NAO SABE 4 167
que Compéem a segun- EURO REPAR 1 0.43 EURD REPAR 2 093
d a re po rta g e m da Sé rle, FECAS GENUINAS FORD 1 0.43 GENERAL MOTORS 1 047
os respondentes foram WY ECONOMY 1 0.43 PECAS GENUINAS MITSUBISHI 1 0.47
questionados Sobre quais \- Foriie: Pesquisa META - Mormadoras em Estat isticas e Tendencias no Aflermankel / After Lal /)
produtos fornecidos pelas  Fonte: After.Lab
N
Fonte: @D AFTER.LAB Quais marcas de produtos fornecidos pelas montadoras fonte: @D AFTER.LAB Quais marcas de produtos fornecidos pelas montadoras )
vocé mais compra? (Oficinas) vocé mais compra? (Varejo)
18 o ®%
16 15,95 15,52 e B
i 21,03
14 20
12 16,82
10 aen a1
8,62
8 6,03 9,81
. 3 10 8.41
7.48
4
| I I
2
’ AC DELCO MOPAR PECA GENUINA PECA GENUINA MOTRIO 0
TOYOTA FIAT; ) AC DELCO MOPAR PECAS GENUINAS FIAT MOTORCRAFT MOTRIO )
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aftermarket
@ automotivo

comunidade
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Entre nessa vocé também. Faca parte do Aftermarket
Automotivo Comunidade no WhatsApp!

Tenha acesso a noticias e informacdes em tempo real, direto

das redacdes do Novo Varejo Automotivo, Mais Automotive e A. TV.

Nossa comunidade é focada em compartilhar as informacdes mais relevantes

sobre esse aftermarket.

Buscamos sempre estar um passo a frente ao trazer analises abrangentes sobre
novidades e tendéncias, fornecendo insights valiosos para que vocé possa tomar

decisdes baseadas em informacao de qualidade.

Como curadores de conteudo e administradores da comunidade,
nos comprometemos a utilizar os recursos de privacidade para proteger

todos os dados dos participantes.

CLIQUE E PARTICIPE

N V/A o arTv
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Portfolio After.Lab de Estudos de Mercado

=
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Movimento das Atividades em Pecas e

Acessorios. MAPA consulta
semanalmente varejistas de componentes
para veiculos leves das cinco regioes

do Brasil sobre o comportamento em
compras e vendas de cada loja, uma
investigacao relacionada exclusivamente
as variacO0es comparativas com a semana
anterior a da realizacao de cada edicao
da pesquisa, gerando informacao quente
sobre a oscilacao percentual no volume
financeiro vendido e comprado pelo
entrevistado naquela semana quando
confrontada com os numeros da semana
anterior. MAPA, o indicador das
atividades de vendas e compras mais
preciso do Aftermarket Automotivo.

ONDA

Oscilagdes nos Niveis de Abastecimento
e Precos. ONDA € uma pesquisa semanal
que mede indices de abastecimento

e oscilacdes de precos no setor,

segundo varejistas de componentes para
veiculos leves das cinco regides do Brasil,
O que torna o estudo um balizador do
eventual volume de faltas naguela semana
em relacao a exatamente anterior, com
apontamento dos itens mais faltantes,

e ainda com avaliagdes sobre o
comportamento dos precos naquela
semana, segundo a mesma referéncia da
semana anterior, com destaque para os
produtos listados com maior aumento.
ONDA, a medicao semanal de caréncias
e inflacdao no Aftermarket Automotivo.

VIES

Variacdo em indices e Estatisticas. VIES analisa, ao fechamento de cada més, com base

nos dados das pesquisas MAPA e ONDA, o desempenho do varejo de autopecas brasileiro

nos atributos de compra, venda, abastecimento e precos, alinhando numeros do més em

relacdo comparativa ao mesmo més dos dois anos anteriores, compondo uma curva

exclusiva para a andlise dos estrategistas do mercado, com dados nacionais e também

individualizados para as cinco regides do Brasil, formando um grafico sobre as oscilagbes

do setor segundo as mais sensiveis disciplinas de negdécios do mercado. VIES, um olhar

estatistico sobre o comportamento do Aftermarket Automotivo.



Maior acervo de pesquisas em tempo real sobre o Aftermarket Automotivo

Lubrificantes em Pesquisa no
Aftermarket Automotivo. O estudo
apura a participacao dos oleos de motor,
transmissao, direcao, diferencial, além

de fluido de freio em oficinas mecanicas
independentes, uma pesquisa realizada
mensalmente e consolidada
semestralmente, com investigacao sobre
0s servicos de troca de lubrificantes
realizados, as marcas mais utilizadas

e os volumes trocados por més, enquanto
para os varejos de autopecas a pesquisa
pergunta sobre os tipos de produtos
vendidos, o perfil dos clientes compradores,
as marcas mais vendidas e os volumes
comercializados a cada més. LUPA,

um olhar inédito sobre o mercado

de lubrificantes no Aftermarket
Automotivo.

Montadoras em Estatisticas e
Tendéncias no Aftermarket. O avanco

do interesse das marcas de pecas
genuinas sobre a reposi¢cao determinou

a criagcao desse estudo que mede
mensalmente a sua presenca no trade
independente, com resultados totalizados,
consolidados e analisados para divulgacao
semestral, fragmentados por topicos més
a més, com informacdes continuas e
detalhadas sobre o consumo nas
concessionarias, motivos da compra,
oscilacbes de volume, marcas de
preferéncia, itens adquiridos e ainda
dados sobre o consumo segmentado
entre a frota nacional e de importados.
META, uma nova visdo sobre a presenca
das Montadoras no Aftermarket
Automotivo.

@9 AFTER.LAB
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Veterano Gol continua querido pelos consumidores brasileiros

Vendas de carros usados crescem

em fevereiro

A FENAUTO publicou seu relatério
com os resultados das vendas em
fevereiro. O estudo traz varios indi-
cadores positivos para o setor - e
por consequéncia, para o Aftermar-
ket Automotivo -, a comecar pelo
aumento de 4,6% nas vendas sobre
janeiro deste ano, além de um cresci-
mento significativo de 15% na média
de transferéncias por dias Uteis.
Outros nUmeros positivos sdo a
elevacdo de 12,1% no resultado,
quando comparado com feverei-
ro de 2024, e o acumulado deste
ano que ja é 7% maior do que o do
mesmo periodo do ano passado,
alcancando a marca de 2.507.719
de unidades vendidas.

Segundo o presidente da entida-
de, Enilson Sales, “a expectativa é

42

de que, se ndo tivermos nenhuma
surpresa com a inflacdo, e a econo-
mia se mantiver estavel, poderemos
obter bons resultados nas vendas
deste ano, repetindo a performan-
ce do ano passado”.

Modelos mais vendidos
em fevereiro

AUTOS
VW Gol 58.531
Fiat Uno 31.879
Fiat Palio 31.701
COMERCIAIS LEVES
Fiat Strada 29.379
VW Saveiro 17.625
GM S10 13.478

" Cartade Conjuntura da FecomercioSP:

economia brasileira da primeiros sinais

de desaceleracao

Apds um 2024 marcado por um
desempenho positivo, a economia
brasileira comeca a apresentar seus
primeiros sinais de desaceleracdo.
Essa é a percepcao do Conselho Supe-
rior de Economia, Sociologia e Politica
(CSESP), da Federagao do Comércio de
Bens, Servicos e Turismo do Estado de
S&o Paulo (FecomercioSP) — conforme
Carta de Conjuntura do grupo, divulga-
da em 27 de fevereiro.

Os dados mostram que a Industria,
embora tenha crescido 3,1% no ano
passado, ja estd em queda ha trés
meses. E uma retracdo que soma
1,2% — e que, inclusive, barrou um
desempenho ainda mais alto do setor
no ano passado.

Nos Servicos, por sua vez, a queda
acumulada nos dois ultimos meses
do ano passado foi de 1,9%, enquan-
to o Comércio ampliado viu uma dimi-
nuicdo de 2,7% no faturamento nesse
mesmo periodo.

Além disso, o Cadastro Geral de
Empregados e Desempregados
(Caged), registrou uma contragdo de
cerca de 536 mil vagas em dezembro.

Foi 0 segundo pior resultado da série
histérica do cadastro.

Por fim, os indices de confianca do
empresariado tanto da FecomercioSP
quanto de entidades como a Funda-
¢do Getdlio Vargas (FGV) confirmam
0 cenario de pessimismo para o ano.

"A economia brasileira esta as véspe-
ras de enfrentar uma combinac¢do
complexa de desaceleracdo da ativi-
dade econdmica e inflacdo elevada”,
analisa 0 economista Antonio Lanzana,
que preside o CSESP. Para ele, pior, ‘o
baixissimo nivel do investimento preo-
cupa bastante”.

A Carta de Conjuntura do CSESP ainda
analisa o cenario internacional, com
as mudancas vindas do governo de
Donald Trump, nos EUA, a reorganiza-
cdo geopolitica que beneficiaa China e
os efeitos disso para o Brasil.

O conselho se reline uma vez por més
para analisar a conjuntura nacional e
internacional, e é formado tanto por
membros da assessoria econdmica
da Entidade quanto por empresarios,
pesquisadores, economistas e sindica-
tos do interior do Estado.

Quedas na industria, nos servicos e no comércio apontam para cendrio de 2025; juros altos e inflagdo:
economia a passos de tartaruga?

Foto: Shutterstock



Novo Varejo Automotivo

VW mostra novo Tera no Carnaval

A Volkswagen revelou, em pleno
Carnaval, seu mais novo SUV: o Tera.
Em ac¢do inédita, a marca alemd exibiu
no Sambddromo da Marqués de
Sapucai, no Rio de Janeiro, 0 modelo
que chegara ao mercado nacional
para, sequndo promete, democratizar
0 segmento de utilitarios esportivos.
Previsto ainda para o primeiro semes-
tre no Brasil e para 0 sequndo na
Ameérica Latina, o Novo Tera ficara
posicionado entre Polo e Nivus dentro
da gama, sendo o SUV de entrada da
marca. A montadora aposta no Tera
como um carro de volume, que faz
parte da ofensiva de 16 lancamentos
que a marca alema prepara até 2028,
sendo o quarto modelo desta lista.

Embora o Tera seja 100% brasileiro,
desenhado, desenvolvido e produzido

por aqui, a sua ambicdo é global. O
modelo serd comercializado em mais
de 25 paises, abrangendo mercados
na América Latina, como Argenting,
Chile, Colémbia, Uruguai e México,
além de estar presente também no
continente africano.

A iluminacdo é o abre-alas: os fardis
FULL LED trazem uma assinatura de
iluminagao fracionada, que torna a
presenca do veiculo Unica. As lanternas
traseiras vém com um efeito luminoso
denominado “click-clack”, presente em
modelos como Passat e Tiguan.

O Novo Tera sera oferecido em dife-
rentes vers@es de acabamento, aten-
dendo a diferentes necessidades e
preferéncias do consumidor. Na passa-
rela do samba carioca, ele faz primei-
ra aparicdo em trés cores: Vermelho

Montadora considera o modelo seu lancgamento mais importante dos dltimos tempos

Hypernova, Prata Lunar e Azul Artico.
A configuracao que desfilou no sambo-
dromo se destacava pelas rodas de
liga leve diamantadas, fardis e lanter-
nas em LED, painel de instrumentos
de dez polegadas, central multimidia
VW Play Connect com carro conectado
para Brasil e Argentina, carregamento
de celular por inducdo, Ambient Light,
pacote ADAS, entre outros.

Uma das surpresas do Novo Tera
sdo os chamados “Easter Eggs”.

Pela primeira vez, a Volkswagen do
Brasil traz esses elementos escon-
didos, que oferecem uma interacdo
divertida e Unica com os consumi-
dores. No vidro traseiro, préximo ao
limpador do para-brisa, um desenho
mostra verdadeiros icones da marca
no Brasil: Fusca, Gol e Tera formam a
fila. Espalhados pela carroceria estao
algumas escritas e outras figurinhas

como “Trip mode on” no porta-malas.

TMD Friction do Brasil conquista certificacao GPTW pelo terceiro ano

A TMD Friction do Brasil, loca-
lizada na cidade de Salto (SP),
celebra a conquista do certifica-
do Great Place to Work (GPTW)
pelo terceiro ano consecutivo.
Este reconhecimento reafirma
0 compromisso da empresa em
proporcionar um ambiente de
trabalho exemplar e destaca sua
posicdo de lideranca no setor.

A certificagcao GPTW é concedi-
da pela Great Place to Work, uma
consultoria empresarial global
que se dedica a fomentar cultu-
ras organizacionais de confian-
¢a, alto desempenho e inovacdo.
O selo, altamente valorizado e
reconhecido internacionalmen-
te, € resultado de uma rigorosa

pesquisa junto aos colaborado-
res que avalia critérios como
ambiente de trabalho, clima
organizacional e praticas de
gestdo de pessoas.

“A- TMD Friction do Brasil
continua a investir na melho-
ria continua de seu ambien-
te de trabalho, reafirmando
Seu CoOmpromisso Com a exce-
léncia e com o0 bem-estar de
seus colaboradores. Esta certi-
ficacdo ndao apenas celebra
as conquistas passadas, mas
também impulsiona a empre-
sa a continuar inovando e
liderando suas equipes e cola-
boradores com integridade e
visdo de futuro. O sentimento

é de gratiddo por todos que

para trabalhar!”, declara Edilson

nos ajudam a construir a TMD Jaquetto, Vice-Presidente Améri-

como um dos melhores lugares

cas da TMD Friction”.

Great
Place

To

Work.

TMDFRICTION

Certificada

Dez/2024 - Dez/2025

BRASIL

Selo é resultado de rigorosa pesquisa junto aos colaboradores da empresa
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G ACONTECE

Motul aprimora a composicao de seu lubrificante 5000+

A Motul, multinacional francesa
especializada em lubrificantes e flui-
dos de alta tecnologia, atualiza sua
linha 5000+. Agora, os lubrificantes
atendem as mais recentes e rigoro-
sas especificacdes das normas APl e
JASQ, estando em conformidade com
a APISN e JASO T 903:2023 MA2.

Com essas novas diretrizes, os
produtos passam a seguir avan-
¢os significativos no desempenho
e na durabilidade, resultando em
motores mais eficientes e confia-
veis. Entre os principais beneficios,

destacam-se 0 menor consumo
de o6leo, proporcionando mais
economia e eficiéncia operacio-
nal, e a maior compatibilidade
com sistemas de poés-tratamen-
to, contribuindo para a reducdo
de emiss8es e conformidade com
exigéncias ambientais.

Além da questdo do aproveitamen-
to do ¢6leo, a formacao de depdsitos
nos pistdes foi ainda mais reduzida,
garantindo um funcionamento mais
limpo e estavel. A menor formacao
de borra preserva o desempenho

do motor, enquanto a resisténcia a
oxidac¢do assegura maior durabili-
dade e eficiéncia.

Além das atualiza¢des no produ-
to, os rétulos foram repaginados,
tornando-se mais clean e alinha-
dos com a comunicacdo global da
marca no ultimo ano. Para identi-
ficar os produtos atualizados, os
consumidores podem verificar o
novo padrdao API SN, o nimero de
registro JASO atualizado e a versao
mais recente, que, neste caso,
corresponde a de 2023.

Produto atende normas mais exigentes
do mercado e traz beneficios como menor
consumo de 6leo

Goodyear e TNO apresentam tecnologia de sequranca veicular para condi¢oes adversas

A Goodyear, em parceria com a
empresa holandesa TNO, anun-
Ciou um avanco nos sistemas de
seguranca veicular, durante a CES
2025, uma das maiores feiras de
tecnologia do mundo, realizada
em Las Vegas, nos EUA, agora em
janeiro. A integracdo da tecnologia
de inteligéncia em pneus com o
sistema de Frenagem Automatica
de Emergéncia (AEB, na sigla em
inglés) demonstrou seu potencial
para minimizar acidentes, espe-
cialmente em condi¢8es climati-
cas adversas.

Aproveitando a integracdo da
inteligéncia em pneus aos siste-
mas de freios ABS, apresentada
na CES 2024 pela Goodyear e pela
TNO, o projeto anunciado este ano
destaca a importancia do monito-
ramento de dados dos pneus no
avanco dos sistemas de seguran-
¢a automotiva.
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O sistema de frenagem automati-
ca de emergéncia (AEB), projetado
para prevenir ou reduzir colisdes
ao parar automaticamente um
veiculo quando detecta risco de
colisdo, é um componente-chave
na industria automotiva.
Enquanto os sistemas atuais sao
ajustados para superficies de
alta friccdo, como asfalto seco,
0 sistema Goodyear SightLine
pode ajudar o AEB a funcionar de
forma eficaz em uma gama mais
ampla de ambientes de condu-
¢do, incluindo superficies de baixa
friccdo, como estradas molhadas
ou com gelo. Por meio do conta-
to com a estrada, a inteligén-
cia dos pneus podem fornecer
ao AEB informac¢8es mais deta-
Ihadas sobre as condic¢des reais
dos pneus e da estrada, permi-
tindo decisdes mais inteligentes
e precisas.

Testes recentes em estradas
molhadas indicam que um siste-
ma AE aprimorado, que incorpora
a tecnologia Goodyear SightLine,
tem o potencial de mitigar impac-
tos em velocidades de até 80 km/h

ao ativar a frenagem mais cedo. De
maneira geral, a integra¢do do AEB
com os dados das condic¢Bes dos
pneus e da estrada fornecidos pelo
SightlLine ajuda a garantir um maior
desempenho em diversos cenarios.

SightLine em sistemas AEB melhora seguranca ao reduzir impactos em velocidades de até 80 km/h
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Randon vence Prémio Lotus Campeao de Vendas 2025

Maior fabricante de semirreboques da
América Latina e entre as dez maio-
res do mundo, a Randon foi reconhe-
cida como a grande vencedora do
Prémio Lotus Campedo de Vendas
2025. Prestigiada no setor automoti-
vo ha décadas, a premiagdo passou a
incluir nesta edicdo os fabricantes de

implementos rodovidrios. Ao todo, a

A "via negativa" (do latim,
"caminho negativo" ou "via da
negac¢ao") € um meétodo filo-
sofico e teologico que busca
compreender a realidade —
especialmente conceitos abstra-
tos ou a natureza do divino
— por meio da negacao de atri-
butos, em vez de definicdes
positivas. Esse enfoque reco-
nhece os limites da linguagem
e da razao humana para descre-
ver realidades transcendentais
ou complexas.

O livro "Antifragil”", de Nassim
Taleb, usa essa abordagem filo-
sofica, teoldgica e pratica para
enfatizar o que deve ser remo-
vido, eliminado ou evitado em
vez de focar no que deve ser
adicionado ou otimizado.
Buscar a "via negativa” vem
sendo a mais atual e discutida
pratica de gestao dos ultimos
tempos em todo o mundo.

Na pratica significa que de-
vemos analisar tudo o que
podemos cortar, diminuir,

E tempo de percorrer a “via negativa”

empresa recebeu sete certificacoes.

O principal posto foi o reconheci-
mento como Marca de Implemento
Rebocado, pela lideranca geral em
vendas no Brasil no ano passado. A
organizacdo do prémio considera o
numero de implementos licenciados
no Renavam (Registro Nacional de
Veiculos Automotores), informados

simplificar em nossas organiza-
¢oes. Devemos passar um pente
fino em todos 0s processos para
ver o que existe e € desnecessa-
rio, CUStoso e muitas vezes sem
sentido ou até prejudicial para os
objetivos que queremos atingir.

Esse conceito voltou com toda
forca a pauta das discussdes
empresariais a partir das acoes
que veem sendo tomadas por
governantes como Milei na
Argentina (com sua famosa
motosserra) e Trump nos Esta-
dos Unidos, que até criou um
departamento (DOGE) de
eficiéncia governamental para
analisar todos os setores do
governo americano e verificar o
que pode ser cortado, diminui-
do, simplificado, economizado.
E essas ac¢Bes sdo consideradas
de tal relevancia que o presiden-
te colocou como chefe do DOGE
ninguém menos que 0 homem
mais rico do mundo, Elon Musk, e
sua equipe de jovens executivos
que estao descobrindo, cortando

pela Fenabrave (Federacao Nacional
dos Distribuidores de Veiculos). Além
dessa conquista, a Randon também
foi classificada como lider em seis
categorias de familias de produtos
consideradas pelo ranking: Basculan-
te, Carga Seca, Tanque de Produtos
Perigosos, Bau Frigorifico, Carrega
Tudo e Dolly.

e fechando agéncias e departa-
mentos do governo americano.
Agora o movimento da via nega-
tiva” chega com toda a forca nas
empresas e organizagoes.

Em todo o mundo e especial-
mente no Brasil, as empre-
sas comegcam a entender que
0 tempo das vacas gordas, da
abundancia, da energia barata,
da opuléncia e dos ganhos
faceis definitivamente acaboul.
Em nossas consultorias e pales-
tras para as areas de gestdo,
temos alertado que para sobre-
viver e vencer os desafios atuais
é preciso buscar a “via negativa”
na inovagdo, NOS Processos e
procedimentos, no relaciona-
mento com clientes, fornece-
dores, colaboradores e com a
comunidade. Temos que simpli-
ficar para buscar a eficacia total
e eliminar desperdicios e buro-
cracias que impedem a velocida-
de e a agilidade.

O conselho, portanto, é que 0s
gestores de todas as areas da

Ao longo de 76 anos, ja sao mais de
600 mil implementos rodovidrios
produzidos, entre semirreboques,
reboques e carrocerias, nas modali-
dades graneleiro, basculante, tanque,
furgado, sider, frigorifico, canavieiro,
florestal, silo, carga geral, carga seca,
entre outros. A Randon atua, ainda,
no segmento de vagdes ferroviarios.

Por Luiz Marins

Luiz Marins é antrop6logo, escritor,
palestrante (www.marins.com.br)

organizacdo analisem, cuida-
dosa e detalhadamente, tudo o
que ¢ absolutamente NECES-
SARIO e descartem tudo o que
seja considerado desneces-
sario ou “apenas bom” que
continue a existir.

Cuidado! Lembre-se que é
sempre mais facil adicionar,
aumentar; criar;, do que cortar;
diminuir, eliminar, descartar. E
sempre havera uma forte pres-
sao para nao cortar, nao diminuir;
nao eliminar. Esse é um grande
risco que todo gestor deve
enfrentar com firmeza, visando
sempre, a perpetuacao, o futuro
e o sucesso da sua organizacao.
E tempo de acelerar na “via
negativa”. Pense nisso. Sucesso!
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G ELETRIFICACAO

Sindipecas divulga comunicado em apoio a recomposicao da aliquota para

eletrificados

"0 Sindipecas, entidade
que representa a industria
de autopecas em ambito
nacional, apoia irrestri-
tamente a manifestacdo
da Anfavea, reproduzi-
da abaixo, sobre o risco
que a importacdao sem
precedentes de veiculos
elétricos e hibridos repre-
senta para a cadeia auto-
motiva no Brasil. Desde
junho do ano passa-
do, nés também envia-
Mos carta ao governo e
participamos de varias
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audiéncias com autorida-
des publicas, solicitando
a recomposicao imedia-
ta da aliquota de 35% do
Imposto de Importagao
para esse tipo de veiculo,
com argumentos légicos
e dados inquestionaveis.
As aliquotas atuais - de
18% para elétricos, 20%
para hibridos plug in e
25% para hibridos - tém
se mostrado insuficientes
e representam total desin-
centivo ao investimento
na producao local desse

tipo de veiculo, além de
incentivar a formacdo de
estoques, como esta a
ocorrer, que certamente
causardo claro desequili-
brio no mercado local.

Como lembra muito bem a
Anfavea, ‘nenhum pais do
mundo, com indUstria auto-
motiva instalada, tem uma
barreira tao baixa para as
importacdes, o que torna
0 NOSSO importante merca-
do um alvo facil, especial-
mente para modelos que
estao sendo barrados por

grandes aliquotas na Améri-
ca do Norte e na Europa.
Elas sao de 100% nos EUA
e Canada, e podem chegar
a 48% na Europa’. Inclui-
-se também a India, com
100%. O Poder Publico
precisa prestar atencao ao
que esta ocorrendo e consi-
derar fortemente os danos,
atribuindo ao fato a urgén-
cia que lhe é propria”.

Claudio Sahad
Presidente do Sindipecas

Foto: Shutterstock



A midia do aftermarket automotivo

COMUNICADO A IMPRENSA DA ANFAVEA

"A ANFAVEA recebe com
preocupacao a chegada
de um navio com mais de
55 mil automoveis, num
momento em que ja ha mais
de 40 mil unidades importa-
das em estoque em NOsSO
pais. Ha cerca de um ano
alertamos o governo fede-
ral sobre a necessidade de
recompor imediatamente a
aliquota de 35% de Imposto
de Importacao (1) para veicu-
los hibridos e elétricos, na
tentativa de evitar um dese-
quilibrio no comércio exte-
rior que possa afetar ainda
mais a producao, os inves-
timentos e 0s empregos na
cadeia automotiva brasileira.
Desde julho de 2024, 011 €
de 18% para elétricos, 20%
para hibridos plug in e 25%
para hibridos. Nenhum pais
do mundo, com inddstria
automotiva instalada, tem
uma barreira tao baixa para
as importac¢des, o que torna
0 NOSSO importante merca-
do um alvo facil, especial-
mente para modelos que
estdo sendo barrados por

ANUNCIE

grandes aliquotas na Améri-
ca do Norte e na Europa.
Elas sdo de 100% nos EUA
e Canada, e podem chegar
a 48% na Europa.

Essa aliquota vem se
mostrando insuficiente para
evitar uma importagao sem
precedentes no Brasil. No
ano passado, mais de 120
mil veiculos, com origem
chinesa, por exemplo, foram
vendidos em nosso pais, um
volume trés vezes maior
do que em 2023, isso sem
considerar os cerca de 55
mil veiculos que viraram o
ano em estoque.

A industria automotiva
brasileira vem num ritmo
de recuperac¢do, apds uma
década de crises econdmi-
cas, somadas aos efeitos da
pandemia. No ano passado,
foram anunciados mais de
R$ 180 bilhdes em investi-
mentos dos fabricantes de
veiculos e autopecas, boa
parte para o desenvolvi-
mento de modelos eletrifi-
cados. E nosso setor ainda
tera, por conta do Programa

MOVER - Mobilidade Verde e
Inovacdo - de investir R$ 60
bilhdes em P&D (Produto e
Desenvolvimento).

Sem um equilibrio saudavel
na balanca comercial, essa
industria que gera mais de
1,3 milhdo de empregos
diretos e indiretos estara
sob forte ameaca.

Apoiamos, sim, a chegada
de novas marcas ao Brasil,
para produzir, fomentar o
setor de autopecas, gerar
empregos e trazer novas
tecnologias. O que vemos,
entretanto, sdo anuncios
sucessivos de adiamen-
to dos prazos de inicio de
producao no pais.

A ANFAVEA ratifica nova-
mente ao governo fede-
ral o apelo para que seja
apreciada, pelos o6rgdos
competentes, a recompo-
sicdo imediata dos 35% de
II. Importante, ainda, que
a continuidade da politi-
ca automotiva se concreti-
ze, por meio da publicacao
dos decretos do Programa
MOVER, de forma a conferir

Automotivo

maior previsibilidade aos
investimentos de nossas
empresas associadas.
Compras de maquinas sem
etapas fabris no Brasil Nos
causa grande preocupa-
cao também o aumento da
participacdo das maquinas
autopropulsadas importa-
das nas compras publicas,
com destaque para empre-
sas “instaladas no Brasil” que
ndo contam nem com 20
funcionarios. O crescimento
acentuado das importacdes
de maquinas transformou
0 tradicional superavit em
déficit na balanca comercial
pelo segundo ano seqguido,
dobrando o valor do déficit
em 2024.

Esperamos que o poder
publico se sensibilize para
essa questao que prejudi-
ca o nivel de emprego no
Brasil, a competitividade das
NOSsas empresas, a inova-
cdo e até o atendimento dos
clientes, que ap0s essas lici-
tacdes sofrem com a falta
de uma rede confiavel para
assisténcia técnica”.

b

na midia do Aftermarket

B comercial@novomeio.com.br
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2mc

4 Em 1991 a 2ZMC entendeu a necessidade dos reparadores em realizar
a troca simultanea dos componentes de fixagao do sistema
de freios que atuam agrupados.

Era a inauguracao de um conceito para a ampliacao da segurancga
e da qualidade dos servicos prestados nos freios automotivos.

Agora todos ja sabem,

TROCOU PASTILHA,
TROCOU REPARC

E reparo de freios tem que ser 2MC

SEMPRE 2mc

2 aal Wele  felf



